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摘要：产业兴旺是农村经济振兴的基石，是发展农村经济的

前提。本文从优势主导产业、传统工艺、基础配套设施、人才吸

引、借助互联网大数据、政府政策、利益相关者论等方面，对特

色小镇产业生态圈构建的策略与实践进行了阐述和分析，希望能

够对构建特色小镇产业生态圈起到一定的作用。
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特色小镇一般指依赖某一特色产业和特色自然资源等优势，

打造具有特定产业、文化内涵、旅游特征和一定社区生活功能的

块状综合经济体系。特色小镇作为乡村振兴战略的重要抓手，通

过对其建设的实践经验的分析和理性思考，进一步阐述特色小镇

产业生态圈构建的理论基础和实践分析。

一、特色小镇产业生态圈核心概念和框架

特色小镇产业生态圈指的是城镇区域经济中各要素相互竞争

依存、合作共生等相互依存的多种关系生态系统。特色小镇生态

圈包括小镇居民、当地产业及行业，以及自然生态环境、人文环

境等，具有一定的整体性、兼容性、复杂性、适应性、动态发展

等特点，特色小镇生态圈受益群体包括政府、小镇经营者、投资

者、小镇居民等，除此之外，旅游的游客、投资创业者、小镇投

资各方和特色小镇产业从业者等，也将从特色小镇产业生态圈受

益。

特色小镇的发展需以产业为支撑，产业是特色小镇构建的必

要条件。产业的发展需借助互联网技术，因地制宜，培育特色产

业之外，需要政府宏观政策和财政政策支持以外，仍然需资本市

场注入资金，最为关键的人才能够落地，形成产业集群，增强特

色小镇自身造血能力。

二、特色小镇产业生态圈的构建

（一）因地制宜，立足当地特色的生态资源优势，发展主导

产业

特色小镇是以特色产业为引擎的泛产业集合体，特色小镇

不追求全面的全产业体系，而是专注一个或一类优势产业，依据

产业在小镇中的独特及主导地位，围绕打造主导产业的全产业链

或者深加工，提高其附加值，并凭借市场经济力量盘活特色小镇

经济，激活全镇的经济，特色产业生态圈促进小镇特色经济的发

展。特色小镇在选择优势产业、规划产业体系、运营产业生态圈

方面存在较大不同，发展定位需基于特色主导产业来确定，产业

体系需以“产业+配套+服务”完整产业生态圈为基础进行构建。

其中，优势产业是特色小镇产业生态圈的前提，优势产业顺应产

业升级和消费转型的需要；产业定位方面，逐渐实现从传统制造

向智能化、从制造经济向互联网+文化的服务经济转变。在消费

方面，实现从物质消费向养老、文化、旅游、医疗等服务消费转

变。

（二）依靠传统工艺创新，彰显文化传承，形成新的产业集

群布局

构建特色小镇产业生态圈，要根植于当地人文底蕴、民间

艺术和传统技艺中，尽管传统工艺的生产率较低，但有产业独创

性和个性化，对传统产业的工艺传承和创新，一方面需要培养传

统产业的接班人，另一方面需采用互联网、智能化等生产方式。

对于传统产业的生产方式和产品功能进行提升，既保留了传统特

色，又增加了产品的功能性、趣味性、精美化等特色，从而吸引

更多游客前往特色小镇观光体验，提升小镇产业生态圈的活力。

（三）打造产业服务配套体系，是构建特色小镇的重要保障

结合转型升级要求，增加生产产品个性化、艺术性和附加

值，培育自主品牌，需要主导产业延伸相关的配套产业、配套服

务及相关产业的出现，从而创造更多的附加价值。在特色小镇的

产业之间形成信息共享、资源共享、技术共享的布局，在相关政

府管理下建设联合实验室、信息共享平台、科技图书馆等，形成

为特色小镇服务的各类功能齐全的产业，推进信息资源共享，依

托产业生态圈向城市化发展靠拢。

（四）聚集人才资本等要素，特色小镇品牌化运营

通过推进有吸引力的人才配套政策，提供充足的知识技术培

训空间，培育和引进专业性人才，促进专业技术人才交流互动，

建设以知识为链接的社区，以人才与企业发展需求为根本，充分

利用历史街区、文化基地，建设集培训信息交流和政务服务于一

体的产业人才交流中心。

小镇运营既包括开发建设、持续经营和品牌化管理，小镇

运营像是城市经济综合体的运营，应利用自身优势，引进各类资

源，搭建产业发展平台，提升运营效率和服务能力，围绕特色产

业发展目标，完善政府引导功能，推动招商促进机制，实现特色

小镇品牌化经营。

三、特色小镇产业生态圈构建的策略优化

（一）借助政府政策优势，促进一二三产业融合

针对现有特色小镇品牌影响力不足，竞争力不强，所以结合

互联网、云计算、大数据、物联网和人工智能等技术，逐渐渗透

特色小镇生产方式、经营管理、服务等环节，激发小镇资源与资

本与金融、市场与信息的配置潜力。推广互联网+社会化服务，

促进特色产业在当地形成聚集，推动一二三产业融合，把小镇打

造成全国优质品牌的特色小镇生产圈，提高特色小镇的竞争力。

（二）运用利益相关者理论，提升特色小产业生态圈的经济

和社会价值

特色小镇产业生态圈的构建应引入利益相关群体理论，提升

公共管理机构、市场主体、社会中介机构、小镇居民、从业人员

以及社会公众等主体的利益关系，有顶层设计保障各方有机会参

与特色小镇公共事务，综合运用政府政策、经济手段，以制度化

协作机制为主导，设立投诉机制，得以满足各利益群体的诉求，

应考虑各方利益群体，能够有渠道、有能力在特色小镇建设和产

业发展中受益，尤其是保证弱势群体和小镇贫困人口在特色小镇

产业的发展中受益，增强特色小镇外来人员对特色小镇的认同

感、归属感、幸福感，创造积极正面的社会价值，促进小镇居民

融合，实现邻里共同和谐发展。

（三）借力互联网和大数据，融合区域特色核心元素，打造

块状经济价值链

特色小镇产业打造应依据本地区的生态环境、文化形态和

经济基础，注入交通、信息、科技、人才和技术等要素，探索产

业因地制宜发展，稳步推进产业全产业链化、技术化和特色化发

展，增加产品附加值，提高经济效率和小镇农户收入。同时，集

聚稀缺资源、高端人才、高新技术和社会资本等要素，借助于互

联网与大数据，进行特色小镇的优势产业改革优化升级，打造互

联网+各类资源共享的信息数据平台，特色小镇由点及面，实现

产业的集聚与区域经济的协同发展。
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