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摘要：“三城三都”作为成都建设世界文化名城的时代表

达，市委、市政府高度重视“三城三都”建设。为提高城市旅游

竞争力，对成都市商业游憩区的发展展开全面分析，深入挖掘成

都市商业游憩在三城三都政策下的机遇和挑战。

随着旅游业的兴起，城市旅游的重要空间形式之一——城市

商业游憩区，在城市旅游中的地位和作用日渐突出，逐渐引起了

政府、旅游业者和学术界的广泛关注。城市商业游憩区是城市中

商业和旅游业互动发展的空间，是城市文化和风采的集中体现，

是城市旅游的亮点。成都市作为国内发展快速的城市之一，也在

紧跟步伐着力打造商业游憩区。

一、成都市商业游憩区发展现状

（一）历史沿革

成都市商业游憩区是在春熙路商圈的基础上发展演变而

来的，它经历了四个阶段：萌芽阶段、集聚阶段、发展阶段、

成熟阶段。在萌芽阶段，成都商业游憩区主要在商业场和东大

街之间，主要的商业形态有茶楼、戏院、电影院等娱乐场所。

1981-1990是春熙路的集聚阶段，经历了长时间的发展，在1981

年成都市政府对春熙路进行改造，地面的硬化、商业形态增加了

餐饮、酒店、办公、百货等，都为春熙路后续的发展奠定了基

础。在1991-2001这十年中，春熙路发展迅速，人流量增加。由

于发展速度和管理水平、环境容量与业态发展之间存在着不对

成，使得春熙路环境急剧恶化，不得不迎来了更大规模的改造。

2002年底，改造后的春熙路，环境焕然一新，功能与业态也更加

齐全，集购物、娱乐、休闲、旅游、文化展示为一体，是非常成

熟的城市商业游憩区。

（二）成都市商业游憩区发展现状

关于成都市商业游憩区的现状，以具备代表性的春熙路、太

古里、宽窄巷子为例，从类型、业态、功能、服务对象四方面进

行分析：

（1）春熙路为商业步行街，业态主要有百货、服装、餐

饮、酒店、小吃店、电影院等，主要功能是购物、餐饮、娱乐、

观光、住宿、城市名片，主要服务对象是外来游客、本地居民。

（2）太古里是街区型购物中心，业态主要有服装、珠宝、

餐饮、日化、酒吧，主要功能是观光、购物、娱乐、餐饮、城市

名片，主要服务对象是外来游客、本地居民、周边白领。

（3）宽窄巷子是特色风貌街道，业态组成是纪念品店、服

装、餐饮、小吃，主要功能是观光、购物、游憩、休闲、餐饮、

城市名片，主要服务对象是外来游客、本地居民、个体经商人

员。

成都市商业游憩区总体来说因地理位置、历史原因、周边环

境条件等，呈现出多种类型，他们均具备商业游憩区的共性：购

物、餐饮的普遍功能，也具备各自的特性，其中宽窄巷子、春熙

路已经将文化作为载体，成为城市的名片。

（三）发展现状审视

影响商业游憩区发展的因素有很多，主要受所在区域的资

源、文化、旅游业的发展现状、居民的消费水平及当地经济结构

所影响。

（1）优势

成都文化历史悠久，是国务院首批公布的24座历史文化名城

之一，素有“天府之国”“蜀中江南”“蜀中苏杭”的美称，是

我国最古老的城市之一，具有深厚的旅游文化资源，在很大程度

上，提升了成都市商业游憩区的核心竞争力。不仅如此，在成都

市商业游憩区中还可以将以上文化要素应用在基础设施设计中，

风貌展示中，形成成都市商业游憩区的特色。

（2）劣势

随着土地有偿使用和房屋商品化改革的推进，商业游憩区

相继开始了大面积改造。虽然这在一定程度上改善了居民生活环

境，提升了城市品质，但是由于改造的规模大、速度快，不可避

免地对传统风貌建筑和特色文化资源造成了破坏，导致历史文化

名城的特色不突出、风貌不彰显。

二、成都市商业游憩区在“三城三都”政策下的机遇与

挑战

成都作为中国西部地区的中心城市，城市商业游憩区的发展

对于成都具有重要意义。在成都市对外开放大会上，成都明确以

“三城三都（建设“世界文化名城”、建设“世界旅游名城”、

建设“世界赛事名城”，打造“国际美食之都”“国际音乐之

都”和“国际会展之都”）为总体目标打造有标识性的世界文化

名城。

成都面对发展机遇的同时，也迎来挑战。机遇是，随着 

“三都三城”的建设与发展，成都将吸引来大批量的观展览、品

美食、参赛事、赏音乐的国内外旅游群体，预计到2020年旅游总

人数将达2.6亿人次，极大促进成都旅游业的发展。挑战是，成

都目前城市游憩功能以及游憩基础设施还不足以承接如此大量的

游客，而完善城市游憩功能、建设游憩基础设施需投入巨大财力

物力与时间，短期内成都的旅游发展面临着重大挑战。城市商业

游憩区作为集疏散、接待、旅游管理基地的空间，可有效缓解成

都的游客量压力。因此，加强城市商业游憩区的建设，有利于推

进“三城三都”的协调发展。

城市商业游憩区是成都作为“世界文化名城”的“窗口”和

“名片”。城市商业游憩区本身就是一个较大的景观建筑群，其

纪念性的标志景观，向世界各地的游客展示成都的特色文化与现

代化都市气息，从一定程度上也体现了成都的城市综合竞争力与

国际化程度。

城市商业游憩区促进成都旅游经济的发展。一方面，城市

商业游憩区是在商业中心的基础上建设和发展起来的，商业可

以吸引更多的中外旅游者，旅游购物消费潜力得到挖掘。另一方

面，城市商业游憩区可使各旅游相关产业融合共生，如旅行社、

酒店、餐饮、古蜀文化展览等产业联动发展，创造较高的经济价

值。因此城市商业游憩区对于成都建设“世界旅游名城”背景下

的旅游经济发展有着不容忽视的贡献。

加强关于城市商业游憩区的研究，对完善城市功能、促进城

市旅游发展具有重要作用。探寻保持城市商业游憩区健康发展与

活力的发展模式，对于成都建设“世界旅游名城”具有一定的实

践指导价值。
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