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摘要：建筑具有一般媒介的属性，即插入传播过程之中，用

以扩大并延伸信息传送的工具。文章主要探讨媒体传播与建筑设

计之间的影响，进而引发一些对当今建筑设计的一些思考。
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引言

一直以来，建筑都有传播信息的作用。世界上有无数知名

建筑，它们无不传递着某个时期、某个地域的文化价值、生活习

惯、民族符号和历史价值。在当今电商及互联网逐渐占据主流地

位的时代，信息传播变得更加方便、更加快速。在此时代特征的

背景下，用媒介思想来认知和提升建筑的媒介性，有助于我们分

析很多建筑在信息传播过程中的具体现象，也对建筑设计方面提

供有一定的理论依据。

一、新媒体与建筑空间的交互融合

新媒体，或称多媒体，一般来说主要是指电路传输和结合

计算机的技术系统，时空性和交互性是它典型的特质。由它衍生

出多种艺术形式——多媒体艺术、电子交互艺术等，都与新媒体

技术自身的特质有着密切的联系。并且它与其他媒介的结合，比

其他任何的艺术形式都更具有融合性，具体体现在它在时间和空

间上是全新的、交流的以及互动的。建筑是信息的载体，受到社

会、文化、技术和艺术等多方面的影响，其最典型的特质为集成

性和互动性。建筑如同一个巨大的容器集成了各种媒介，包含文

字、图像、空间环境、声光电等技术，无时无刻传递着文化内涵

与时代精神。同时，建筑是为公众服务的，时间与空间之间、场

所与人之间、人与人之间以及建筑与人之间相互联系，它们之间

的互动交流时刻改变着人们的生活。建筑作为大量信息的集合

体，集合了多种媒介于一身；而在使用对象的范围来看，也远超

新媒体艺术所包含的对象。在各自的特质中，建筑空间和新媒体

艺术相近，同时建筑空间也更具有优势，但这并不妨碍二者的交

互融合。若把建筑空间视为一种媒介，新媒体技术的表现力则能

够更好地为建筑向公众传达场所精神与现实意义。

二、新媒体在建筑设计中的实践

（一）建筑媒介的文化符号

作为实体空间，建筑的本意主要集中在“庇护所”这一层

含义。这一含义从建筑产生延续至今，这是建筑所传递的显性符

号，而建筑所传递的隐性符号则具有更为开阔的意象。建筑是文

化的记录，是历史的凝结，缝补起历史与现实的断裂，映射出历

史长河中人类交往活动的传承与嬗变。一座建筑如果缺乏了文化

内涵，即使外观再精致绝伦，其生命周期也是短暂的。相反，世

界上任何一座生命力持久的建筑，并非因为实体本身的质量与形

态，而是源自凝结于建筑主体中的文化内核与精神信仰。比如英

国伦敦的威斯敏斯特大教堂（修建于公元960年），被认为是英

国哥特式建筑最杰出的代表。这座建筑久负盛名主要是源自建筑

所承载的深厚的文化内涵，其文化价值体现在三个方面：第一，

具有强烈的政治意义。威斯敏斯特大教堂是历代英国国王加冕登

基之地，也是英国王室成员举行婚礼之地。第二，具有重要的历

史意义。牛顿、达尔文、丘吉尔等世界伟人的陵寝都设在此地。

第三，具有鲜明的意义。威斯敏斯特大教堂最初是罗马教宗在英

国所设的隐修院最重要的教堂，象征着罗马教宗的统治权力。在

资本主义萌芽时期，对教会统治的争夺曾一度上升为国家政治生

活的核心，此后演变为英国国家级的圣公会教堂。可以说，威斯

敏斯特大教堂见证了英国的兴衰荣辱，是一幢反映社会百态的历

史建筑，以其丰富的文化意象而传播久远。

（二）数字媒体技术可以对于建筑进行技术上的补充

在前期进行设计的过程中，这一技术可以对于建筑设计过程

中，各种出现的问题进行很好的模拟，并且对于这些问题提出自

己的解决方案，对于提高建筑工作效率有着很大的意义。建筑在

设计的过程中不能单单考虑建筑本身，尤其是展览建筑，还需要

考虑到其他的关键节点，例如公共的参观区域，广场，以及相关

的基础设施等等，而数字媒体技术可以很好的将这些场景进行融

合，对于整个建筑的建设有一个总体的规划，并且能进行更好的

管理，使得一切都可以进行数字化的建设。因此数字媒体技术对

于建筑设计，尤其是对于展览建筑空间设计有着很大意义，对于

开阔空间，增加用地面积，提高使用效率有着十分重大的意义，

在接下来必须进行广泛的使用。

（三）构建空间传播矩阵，发挥整合传播的效果优势

建筑传播是空间实体传播的重要而非唯一的表现形式，节

庆、艺术、音乐等其他空间媒介也都有一套符号传播运行体系。

从媒介使用的情况看，一般是多种空间媒介方式融合运用，多媒

介的整合传播往往可以达到“1+1>2”的传播效果。标志性建筑

是空间媒介的代表，也是一个城市寄往世界各地的城市名片。以

新加坡标志性建筑鱼尾狮雕塑为例，其因蕴含着丰富的文化意象

而与新加坡的历史现实密切勾连。鱼承载着新加坡作为一个渔村

的历史，狮子意味着新加坡的国名，同时也象征着新加坡在全球

经济中的实力与地位。世界各地的游客到新加坡都会专程参观鱼

尾狮雕塑。对于游客而言，参观鱼尾狮雕塑除了会带来视觉冲击

的传播体验，其对鱼尾狮雕塑本身的历史文化认同产生的传播效

果会更加深刻持久。围绕鱼尾狮符号元素，新加坡还推出了以鱼

尾狮为原型创造的卡通形象“乐宾莱恩”，借助与鱼尾狮相关的

文创产品成功地延伸了传播链条与产业链条（从经济收益看，旅

游产品的销售收入占旅游总收入的半壁江山），文创产品与建筑

雕塑等多矩阵的空间传播效果由此可见一斑。

结语

媒介这种介质可以轻易而悄无声息地传递信息、引导行为、

强化意图，这正是空间带来的一种亟待开发的潜力。在互联网与

实体竞争愈发白热化的今天，强调“体验性”逐渐变成了实体场

所的核心竞争力和重点探索的方向，不论是美术馆、展馆、剧

院、商场、甚至学校和餐厅。这也恰恰是建筑的设计最能体现其

优势的方向。当一座建筑以媒介的眼光去审视的时候，其创造的

空间和效益便有了合理的解释和原因；当我们用媒介的思想探索

建筑与空间，往往会收到意想不到的强烈效应。有理由展望的

是，在当下以及将来，建筑与媒介的理论将会更加充分地发掘和

结合，成为同网络、电视等高科技媒体同样受关注，却又以一种

独特形式存在的极具价值的媒介。因为它包容着人们的行为和生

活，也一直在塑造和改变着它们。
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