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摘要：在国内社会快速发展建设的进程中，城市综合体

项目景观设计开始出现千篇一律的现象，这种趋同的美学表现

和稀薄的文化氛围，不仅使得项目本身缺乏创新性，也不利于

城市特色风貌的建设。因此，中交二航局新兴业务之一的中交

城项目，尝试将文化元素融入景观空间，打造出鲜明的品牌特

色。本文以中交城项目为案例，试析文化元素在城市综合体项

目景观设计中的应用策略。
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一、研究背景

（一）国内城市综合体景观现状

随着国内社会快速发展和大规模城市建设，人们开始追求

高效性、快捷性的生活方式。城市综合体作为功能聚合、土地

集约的城市经济聚集体，在满足城市快节奏生活需求的同时，

其建筑形式出现了现代化、同质化的特征，与之对应的景观设

计也不可避免地呈现出千篇一律的现象，这造成了城市综合体

景观文化性和识别性的缺失。

（二）城市综合体景观设计中文化元素的应用价值

为了提升城市综合体景观设计的文化内涵和形象特色，目

前新兴的城市综合体项目开始将更多的关注点放在地域特征、

历史传承、场所精神等文化要素，试图挖掘出凝聚文化内涵的

设计灵感。例如法国拉德芳斯，聚集了现代商业商务商务功能

和古典建筑艺术魅力，项目代表建筑“新凯旋门”与巴黎凯旋

门位于同一中轴线上遥相呼应。北京东方广场运用传统“北京

四合院”的概念，内圆外方、门内有门、楼中见楼的设计手法

表达了中国传统文化思想。从这些项目案例上可以看出，将文

化元素渗透进城市综合体的景观设计中，不仅可以体现项目的

艺术特色，还为整体环境增添了更多的人文情怀和观赏价值，

让使用人群在欣赏景观的同时，感受独特的文化魅力。
二、文化元素在城市综合体景观设计中的表现形式

（一）具象形式

具象形式表达的是一种既丰富具体又高度凝缩的形象，

它不仅承载了事物显而易见的表象，还融合着设计者自身的艺

术烙印，是取材于客观实体来进行主观取舍的产物。在城市综

合体景观设计中，具象的文化元素能第一时间激发人们的想象

和记忆，直观地表达出项目文化内涵。例如日本的井盖艺术，

根据不同城市或地区的特色设计出不同图案的井盖，如东京的

樱花井盖、奈良的小鹿井盖、大阪的大阪城井盖等，通过艺术

化的图形和色彩巧妙地将地域特色融入基础设施之中，在街道

细节之处也可感受到其独特的文化氛围。再比如台北当代艺术

馆入口的艺术装置，以台湾传统捕鱼工具“鱼筌”为原型，运

用竹、藤编织出在当地众所周知的文化标志，同时使装置与原

有门廊形成光影交错的空间关系，具有一定借鉴意义（如图

1）。

（二）抽象形式

抽象形式表达的是一种由表及里、去粗取精的创造方式，

它抽取事物本质性的内涵，并通过艺术概括的手法使其纯粹

化、简略化，是与具象概念相对的设计手法。在城市综合体景

观设计中，抽象的文化元素在整体环境中有更强的适应性和包

容性，也更容易地贴合现代大众的审美情趣。例如瑞士雕塑景

观“童年的印记”，打破了传统假山雕塑和地面景观之间的界

限，运用类似Jura地区地貌的肌理，营造出供人行走、玩耍的

景观空间。此外，武汉金地· 中法仟佰汇以楚文化凤凰与梭

布垭石林为设计灵感，将凤羽元素与色彩、曲线相结合，以简

化、抽象形式使灵感造型更具开放性和适应性，在展现当地历

史文化内涵的同时，打造灵动、现代的景观设计（如图2）。

 

图1  台北筌艺术装置

图2  武汉金地·中法仟佰汇

三、文化元素在城市综合体景观设计中的设计要点

（一）地域文化的融合

城市综合体的作用在于为人们一个方便、快捷、多功能的

综合空间，本质上是服务于人的。不同城市、不同地域的城市

综合体，需要体现当地的人文特征，迎合当地人的生活习惯和

审美意趣；而且，随着越来越多城市综合体的出现，趋同的设

计形式会逐渐显得索然无味。因此，从长远发展来看，城市综

合体需要多维地实现地域文化的融合。

首先，从宏观的角度看，我国各个地域自然环境、人文

习俗各不相同，形成多姿多彩的文化差异，设计者应思考如果

将这些抽象的文化风俗融入设计中，满足使用者基本的功能需

求和审美需求。其次，从中观的角度看，每个城市都有其独特

的历史传承和文化特色，这也是城市综合体项目最关键的切入

点，设计者需要通过城市文化元素的融合引起人们的情感共

鸣，同时使项目成为独具当地特色的地标级建筑。最后，从微

观视角分析基地周边，详细地调研周边自然资源、人群需求、
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区域特色、竞品优劣等，抓住周边环境中的文化元素作为设计

细节，使项目具备充分的竞争力。

（二）企业文化的融合

城市综合体项目不仅是改善城市环境、建立城市形象的有

效手段，同时也有利于建设单位打造企业自身的品牌形象。在

景观设计过程中，应从物质文化和精神文化两方面入手，将企

业文化元素有机地融合到景观空间之中。

一方面，宣传企业物质文化，主要指企业创造的产品、标

识、设施等“硬文化”。从设计角度来看，应从使用人群的感

官入手，运用艺术概括的手法有针对性的、简明扼要的宣传，

依托于标识系统、IP形象、环境设施等宣传工具，使人们在视

觉上产生熟悉感。另一方面，展现企业的精神文化，包括企业

制度、价值观、凝聚力等“软文化”。这类精神层面的文化内

涵就需要通过联想、加工最终以设计形式表达出来，让使用人

群身在其中可以感受到相应的氛围，在人们心中建立起企业的

特色形象。
四、中交城项目景观设计中文化元素的应用策略

（一）合理利用当地特色

1.自然环境要素提取

为打造独具地域文化特色的个性化景观空间，项目在设计

前期应充分利用周边自然环境要素，大到城市的气候、水文、

地形地貌等自然肌理，小到基地周边特色的自然资源，都可以

艺术化地融入景观设计。

例如基地位于武汉的华中·中交城，其景观设计试图从从

大地脉络中寻找城市的肌理，以武汉市大江大湖的地域特色为

灵感来源，选取自然界“水”与“云”的造型，提炼出“水云

间”的设计理念，将柔美的轮廓和迂回的曲线作为设计语言，

整体运用曲线肌理构图，带给人“行云流水”的视觉感受。

重庆·中交城的景观在概念设计阶段，将视角聚焦距项目700m

的重庆彩云湖国家湿地公园，提取云、水、风、山、光、林、

谷七大自然元素，结合基地西北高、东南低的高差特点，设计

七大分区——水景示范区“水天之境”、归家入口区“谷隐之

境”、儿童活动区“乐风之境”、山麓体验区“青山之境”、

阳光草坪区“波光之境”、林下休闲区“林栖之境”、活力商

业区“流云之境”，打造与彩云湖自然之美相呼应的现代宜居

景观空间。

2.社会文化要素提取

城市综合体项目是城市集约发展的体现，有时更占据着城

市地标、城市名片的重要地位。中交城作为具有一定影响力的

城市综合体项目，其景观设计不仅是建筑对外联系的窗口，也

是激活城市街区、丰富城市空间的重要部分。因此，在中交城

项目的景观设计过程中，应充分融入当地社会文化，包括城市

的历史文化、社会风俗以及居民的生活习惯等。

例如东北·中交城的景观设计，采用中轴对称的整体布局

表现出大气、均衡的视觉感受，营造出符合北方文化和审美的

景观空间；此外，项目所在地大连是著名的海港城市，因此在

售楼区景观部分运用“迷人的港湾”这一设计理念，将“层层

海浪”演绎成成片的花境和拾级而上的水景，将“海船”形象

通过艺术手法设计为特色铺装的广场。

（二）适度展现企业文化

1.艺术雕塑

雕塑在景观场所中，有着表达艺术美感、价值定位的作

用。

在传统的城市综合体景观设计中，场地艺术雕塑更多的

是美观性的展现，并没有过多地结合品牌形象和企业文化，为

此，华中·中交城在这一方面做出了创新性尝试。项目选取了

四个中交二航局代表桥梁项目——苏通长江大桥、杭州九堡大

桥、重庆朝天门长江大桥、沌口长江大桥，以艺术化处理手法

将四座桥梁演绎成独具现代风格和文化意蕴的艺术雕塑，并在

雕塑旁设置了对应实景桥梁的介绍牌，在表达项目艺术特色的

同时展现了中交文化风采。

2.环境设施

环境设施又称“城市家具”，是户外环境中兼具使用功能

和审美价值的各类设施，主要包括公共服务设施、交通设施、

信息设施、绿化设施、照明设施、卫生设施等。

为打造个性化环境设施，华中·中交城将企业文化融入细

节设计之中。项目中心庭院的特色廊架以港珠澳大桥为灵感来

源，借用桥梁蜿蜒曲折的造型，提炼为抽象的曲线形态，同时

简化桥塔复杂的构造，打破原桥梁结构的稳重感，设置两个造

型飘逸的装饰斜柱，并将斜拉索顺应廊架曲折的造型作出序列

性变化，廊架开放自由、不拘一格的艺术特色，与中交企业的

“行”文化相呼应。项目东侧入口的特色景墙上，以穿孔板景

墙做外饰，运用中交二航局桥梁项目为穿孔板装饰图案，对外

起到昭示形象的做到。此外，中交城项目会将品牌LOGO融入坐

凳、花箱、种植池等设施设计之中。

3.铺装设计

景观中铺装设计是指用各种材料在路面、广场等地面进行

铺砌装饰，用于衬托和美化空间环境，或直接创造丰富的地面

景观。

由于铺装对景观整体效果有着重要影响，中交城项目尝

试在铺装中适当融入企业文化，营造一步一景的景观感受。华

中·中交城在主楼四周和中心庭院地面间隔分布不锈钢板文化

铺装，内容为中交企业文化标语和二航局桥梁图案地雕，嵌入

式的设计和尺寸细节的控制使其与整体铺装相协调，同时展现

独特的文化特色。东北·中交城的景观铺装整体的形象塑造源

于“飞机”的造型，运用中轴对称、纵向线条等手法展现出飞

机展翅的意象，这也是对中交企业“行”文化的高度凝缩。

4.水景设计

水景可以增添整体环境的生机，缓冲、软化项目中建筑

物和地面“硬质”的形象，在城市综合体项目中，水景还有着

“聚财”的寓意。

中交城项目着重打造水景景观，将企业文化元素融入其

中。以华中·中交城为例，主楼入口水景的涌泉经设计排布成

中交LOGO的形态，通过对每行涌泉水柱的高低控制，形成斜面

的中交LOGO，体现似是而非、耐人寻味的美学感受。东北·中

交城的中心水景的平面布局也运用到了企业文化元素，从人视

角度看，水景中间是结合灯光的波浪形造型格栅，但从高空俯

瞰则能看到完整中交LOGO造型，兼具设计感和创新性。
五、总结

综上所述，景观设计会直接影响到项目整体效果。中交城

项目景观设计在文化元素方面表现的创新性，对于未来城市综

合项目具有一定的借鉴作用。第一，通过对当地地域文化的深

入思考，调动使用人群的情感共鸣，并在设计中适当展现企业

文化，逐步提升项目品牌的知名度和被认可度。第二，在整体

布局上应以抽象、概括的手法提炼文化精髓，而不是单纯地生

搬硬套，避免过于复杂化和形式化。第三，景观设计的质量需

要体现于细节，这需要建设单位进行精细化设计管理，调研、

分析使用人群对各类文化的情感需求和审美需求，以服务于人

的视角将观赏性与实用性充分融合。总之，在城市综合体项目

的景观设计中，应结合项目实际情况，巧妙而合理地应用文化

元素，丰富项目的表现形式和精神内核，展现出创新而具有文

化内涵的品牌形象，打造独具特色的创新型城市综合体。
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