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摘要：在党的十九大报告中，习近平总书记提出，实施乡

村振兴战略，坚持农业农村优先发展，不断提高村民在产业发

展中的参与度和受益面。而乡村旅游成为缓解现代都市生活压

力的一种热门游。后疫情时代下，乡村游更是成为重要的旅游

增长极，本文通过成都市合江镇乡村改造为例，挖掘并分析当

地现状，形成规划与改造路径，论述了乡村旅游与乡村建设的

耦合发展，最后，通过对改造案例的分析与论述形成了几点思

考。
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一、乡村振兴的背景

“到乡村去”，周末节假日，带着家人，约几好友，到近

郊走走，欣赏一下田园风光，呼吸自由空气，吃农家饭，体会

乡村郊野乐趣，成为缓解现代都市生活压力的一种热门游。

2017年在党的十九大报告中，习近平总书记提出，实施乡

村振兴战略，坚持农业农村优先发展，不断提高村民在产业发

展中的参与度和受益面，彻底解决农村产业和农民就业问题，

确保当地群众长期稳定增收，安居乐业。2018年2月，中央公

布了一号文件—《中共中央国务院关于实施乡村振兴战略的意

见》，同年3月，国务院总理李克强在作政府工作报告时也指

出要大力实施乡村振兴战略。乡村振兴战略坚定了美丽乡村建

设的发展动力，并在此基础上进一步明确了乡村建设的发展方

向和目标要求。通过人与自然、环境与经济、人与社会的和谐

共生，让农村这片广袤的土地能够成为更加宜居宜业宜游的幸

福家园。

二、乡村旅游与乡村建设的发展动力

（一）乡村旅游带动乡村建设

环顾我国的乡村旅游发展史，从20世纪90年代，乡村旅

游接待数量全年不足1亿人次；到2010年，全国已拥有一万多

个休闲农业园和乡村旅游景点，年接待人数超过5亿人次，据

2018年全网数据不完全统计，2013年、2015年、2016年我国乡

村旅游收入都达到30%以上。2018年全国乡村旅游收入超8000

亿元。通过发展乡村旅游，有丰富旅游资源特色的村落先后开

发出一系列乡村旅游产品，吸引大量游客观光。同时，也能利

用本底资源，开发更多配套服务产业，甚至转变传统经营、旅

游模式，解决了大批农民就业问题，带动农民增收。在解决基

础配套设施之后，利用更多人力、资源、资金不断完善乡村配

套服务、旅游环境，推动整村环境整治，使得乡村面貌变的更

整洁、更宜居、更美丽。

（二）乡村建设助力乡村旅游

在越来越多特色小镇、网红小镇的集中式爆发下，部分村

镇开始带头构建一种乡村旅游产业大格局，在村域全域旅游规

划结构下，先行带头打造一条生态旅游产业链，推广本地特色

生态产品、大力发展生态观光、中高端餐饮、住宿，因地制宜

打造具有当地特色的建筑群落，吸引大批游客打卡，进一步将

乡村旅游升级推进。

三、公园城市中的美丽乡村—以合江镇乡村改造为例

（一）项目概况

本次项目位于天府新区合江镇。天府新区，作为公园城市

首提地，是我国西部地区的核心增长极与科技创新高地，以现

代制造业和高端服务业为主，是一个宜业宜商宜居的国际化现

代新区。合江镇位于天府新区核心区，依托龙泉山城市森林公

园，地处龙泉山脉中段，全域面积42.1平方公里。距科学城约

12k㎡，离成都中心城区约20公里，距离两湖一山国际旅游区

约16k㎡，距离成都新机场和双流国际机场约30公里，周边快

速路、主干道、地铁线等均已建设完成，交通便利。可谓是成

都郊区半小时经济圈上的重要节点。纵观合江镇境内，平原、

浅丘、深丘呈梯状分布，且一直素有“中国冬草莓之乡”的美

誉，依托“合江冬草莓”国家地理标志保护产品，打造以草莓

产业为主的经济产业链，形成了草莓乐园、草莓农庄、草莓科

技园等以草莓为主题的配套服务产业，成为成都及周边居民近

郊游的首选地。

（二）前期调研

本次研究区域位于合江镇西南片区，场地紧靠龙泉山脉西

侧，研究面积约2.8km²，通过前期对现场大量的走访、调研，

针对场地内部及周边的现状进行了归纳与整理：

1.地势优势成就绝佳视野

经勘查，场地内最低点约560.00m，最高点约754.00m，高

差约194m。整体呈阶梯型高差走势。现状制高点已建好有狮子

宝观景台、在建龙泉上高空栈道、远期规划有高空餐厅等等，

在成都市区及周边范围内，驱车约一小时，登高即可俯瞰兴隆

湖，远眺西岭雪山，春夏看市区灯火阑珊，秋冬看银河璀璨，

可谓是极佳的近郊户外观景点。

2.基础配套缺失，无法应对未来游客需求

通过调研发现，虽然场地外部交通便利，可达性高，但场

地内部主要以村道为主，路况一般且路宽大多约3-5米左右。

同时，有地铁施工段、高铁施工段从内部自西向东穿过，对场

地内部路网串联造成极大的消极影响。

场地因梯状地势原因，内部缺乏公共停车场等配套服务用

房，若想通过大旅游格局来吸引游客参观、消费。基础配套的

完善将是后期全域旅游规划中是一个亟须解决的难题与难点。

3.林田基底具备，但呈现效果不理想
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从生态基底来看，研究区域内林地覆盖率为41％，主要为

柑橘、枇杷等经济林为主，多分布于地形变化的山丘坡地。少

部分为本土原生林地，主要以桉树为主，生态系统较脆弱。场

地内农田覆盖率约34％主要为基本农田，多分布于地势平坦区

域，未形成大规模的农作物种植区，观赏性较差。

4.村貌及建筑风格杂乱，缺少整体规划引导

建筑整体布局主要分两部分。靠近场镇呈沿路带状式布

局，丘陵山地以零星组团式布局，部分呈现川西林盘基底。建

筑立面样式风格多样，存在较多居民自建板房，不仅严重影响

整体风貌，且有严重安全隐患。

（三）整体规划与改造路径

1.村景融合—实现乡村景区化与景点化协调发展

（1）合理布局，优化配套，提升基础设施建设

前期规划时充分尊重本地居民原有生活习惯，全面梳理研

究范围内土地情况，在现状基础上，优化空间布局，形成游览

环线，强化内外联系。

第一，多种交通方式布局，构建丰富游览体验

充分考虑场地内部高差关系，设置多处接驳口，通过步

行、骑行、接驳车、缆车等方式，满足不同类型游客体验。远

期，考虑接驳口将串联龙泉山森林公园大旅游环线，强化区域

间联系。

第二，设置游览节点，健全游客服务体系

通过现有服务设施调研，结合土地资源梳理后，共设置

4处驿站，其功能含咨询、售卖、卫生间、停车等综合服务驿

站。另外，在一些闲置地等废弃空间，分别设置独立停车点、

卫生间等，满足游客的基本需求。

（2）增绿养林，展现绿满融城田园风光

生态、宜居作为乡村旅游的核心吸引力，生态建设亦成

为美丽乡村建设的重要环节。乡村建设不能一味的学习城市模

式，避免大量的建筑、广场侵占农民的土地。在后疫情时代

下，人们更愿意寻求接近大自然的旅游方式。乡村的生态建

设，除了将产业生态化发展，更应当遵循可持续可发展的原

则，将环境的承载力置于发展之上，实现人与自然的可亲近、

可相处的和谐模式。

第一，养护为主，兼顾补绿

通过现状调研，区域内约29％的林地为植被良好区域，约

43％的林地为植被稀疏区域，约28％区域为现状裸土区域，近

期主要针对良好区域进行养护，对现状裸土区域进行补栽，远

期，对稀疏区域进行适量增补。

第二，分区实施，优化植被生态结构

在规划的林地和园地范围内，合理配置植物品种，分类划

分形成近自然配置，打造景观优美的多层次植物群落。远期针

对林地形成丘地彩林的景观效果；园地以观花、观果为主，形

成产业观光区；通过对基本农田的资源整合，使农作物形成统

一规划与种植模式，打造可观、可游、可采摘的特色景观化农

业。

（3）美丽村貌，营造特色主题环境

在规划设计时，延续并传承原有的聚落模式和建筑布局，

保留川西林盘大地机理，避免大拆大建，尊重场地记忆。通

过现状调研与分析，按游览视线原则，分别针对场地内建筑、

景观进行多元素整合与打造。对建筑外立面、顶面分别进行重

点、一般化打造，提取川西建筑元素，利用本土材料，打造现

代川西建筑风貌聚集区，在对本土元素保留前提下，也能让原

住居民体验到现代化的生活情境。对沿街景观、林盘景观提出

控制性划定，如针对沿街景观，通过临街院落与公共绿地，结

合主题景观小品、构筑物等烘托，打造浪漫乡村主题街区；针

对林盘景观，进行机理优化，根据林、田、水、建筑布局，强

化空间围合感，形成房前有花屋后有绿的田园景色。

2.产游融合—保障乡村旅游产品与游客需求依托共生

（1）打造旅游文化品牌，塑造特色IP

通过展现特色村镇风貌、景观、依托草莓文化，将草莓与

爱情主题结合，形成成都浪漫爱情主题基地，联动发展草莓＆

爱情IP，推出专属爱情草莓品牌与周边产品，形成专属logo、

包装设计、主题曲、品牌代言人等，推出季节性主题活动，打

造品牌生态发展链。

（2）创新旅游产品，形成复合型旅游模式

通过城—田—林三大生态发展带，形成以生活联动的小

镇产业经济带；特色观光农业、科技农业为主的环山农业经济

带；高端休闲、美食、住宿为主的山麓旅游休闲带。将农家

乐、特色美食、农产品售卖、民宿、草莓采摘、星空露营、田

间派对等热门近郊旅游产业模式融为一体，推出近郊家庭一日

游、亲子两日游、团建主题游等特色旅游产品。让农民成为

提供服务主体的同时也是创业者与受益者，促进当地农民、农

业、景观、旅游的协同发展。

四、关于乡村旅游与乡村改造建设的思考

在做乡村规划与建设时，应当寻求乡村宜居、乡村生活服

务设施现代化与旅游开发、景观乡土性的平衡点。目前乡村改

造的困境在于游客想体验原汁原味的乡村生活，“怀旧”旅游

与村民向往改善生活居住条件的愿望相悖，生活模式的转变难

道就能改变游客心中的“乡愁”？如果一味迎合所谓的网红审

美，去故意制造所谓的乡村生活场景，不仅是对当地原住居民

的不负责任，做作的“怀旧”游，也不是游客寻找的乡愁。

乡村改造的主体依然是村民，改造的初衷源于乡村振兴，

从规划到实施应当让村民进行全方位参与，设计者也应当了解

当地居民生活、生产方式，充分调动村民参与设计积极性，从

被动接受变成主动创造，切勿在规划设计中操之过急，忽略本

土特色。
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