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摘　要：随着人民生活水平的日益增长，旅游已成

为常态化的活动，对于旅游产品的体验性、创新性等也

有了更多的追求，以此为契机，花卉主题的旅游产品也

越来越多的出现在市场上，然而目前国内绝大多数花卉

旅游开发仍停留在植物观光阶段，可感知性、可理解性

和体验性差。在体验经济时代，旅游体验才是旅游的核

心吸引力。本文基于奇创旅游规划咨询机构关于洛阳魏

家坡景区牡丹文化主题公园规划设计为例，从旅游体验

的视角，探索花卉类旅游产品的策划规划和落地模式。

项目地位于洛阳魏家坡景区西侧，基地总规划面积约

6.5公顷。业主希望在洛阳牡丹举世闻名的情况下蹭一

波热度，打造一个牡丹文化园。业主的诉求很明确，就

是打造一个以观光为主的传统的花卉主题公园。但是作

为深耕旅游市场的奇创团队，从旅游产品的体验与运营

等方面突破，力求打造一个不一样的产品。
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一、为什么要打造牡丹园？

（一）先天软肋：平凡无奇，缺乏爆点

魏家坡景区是以古民居为核心吸引物发展起来的景

区，存在风貌上缺乏特色，在文化上缺乏内涵，在体验

上缺乏新奇感，产品上相对单一等缺点。立足古村落圈

层，缺乏核心竞争力。魏家坡景区想在旅游市场上占有

一席之地，还需要打造爆点激活。

（二）市场导向：洛阳牡丹超级IP，构成强大的市

场红利

为什么要在洛阳造一个牡丹园？就像为什么要在义

乌做小商品、为什么要在温州做皮鞋一样。巨大的超级

IP，就像一个超级能量级，形成巨大的虹吸效应。经过

对洛阳旅游市场的分析，牡丹占据了洛阳旅游市场的半

壁江山。80%的游客因为牡丹来到洛阳。每年三月洛阳

牡丹节的游客接待量占年游客量的70%。而且从落地上

考虑，洛阳有很多成功案例可以借鉴，比如说中国国花

园、王城公园、国际牡丹园、国家牡丹园、神州牡丹园

等，其规划设计的手法、项目设置、运营的模式等都有

很多值得学习的地方。因此，在洛阳牡丹强有力的旅游

市场驱动下，在区域牡丹园成功模式的指引下，能最大

限度的规避风险。

（三）文化支撑：花后魏紫诞生地，牡丹与魏家坡

匹配的文化根源

自古洛阳牡丹便享誉天下，受到人们的争相追捧和

喜爱。因此，洛阳牡丹园处处开花。魏家坡也要做牡丹

园，具有什么样文化支撑呢？

欧阳修在《洛阳牡丹记》中记载“魏家花者，千叶

肉红花，出于魏相（仁溥）家。……钱思公尝曰‘人谓

牡丹花王，今姚黄真可为王，而魏花乃后也’。”典籍

中明确指出，牡丹花后魏紫出于魏相家（今魏家坡古村

落民居）。这是牡丹园与魏家坡文化关联的根源。现魏

相故居尚在，但却没有了昔日的牡丹园。规划设计团队

借此历史典故，利用魏家坡西侧沟壑的天然环境，结合

现有自然文化资源，试图还原当年魏府魏紫牡丹园的盛

况，让游客一睹花后牡丹的盛世容颜。

（四）资源禀赋：沟域景观风貌突出，具有打造层

次景观的条件

魏家坡西侧具有一条三公里长的自然沟域。地形地

貌多样，景观层次丰富。沟域两侧地形坡度较大，可改

造为层次丰富的花阶景观。同时较高的领空，也很适合

打造高空体验项目。沟域内现存大量的杨树林，具有打

造从林体验项目的条件。丰富的植被使牡丹园具有生态

乡村气息。
二、如何打造牡丹园？

（一）战略利器

1、IP创生

我们知道牡丹的文化内涵主要有如国色天香、雍容

华贵、富贵吉祥、百花之王、国泰民安等，牡丹象征了

富贵吉祥等美好含义。牡丹花始于颜值，忠于灵魂。

牡丹寄予了人们的美好愿望.我们通过对牡丹文化内涵的

深入研究，挖掘提炼出牡丹的核心文化品质，打造吉祥富

贵幸福这一特色IP，以这一IP为主导，在项目落点和规划

设计阶段，主力打造了一系列主题景观节点，如花语花

愿、紫气东来、青云天街、花好月圆、丹书长卷等。

2、差异突破

洛阳有那么多牡丹园，我们拿什么取胜？通过对洛

阳地区牡丹园的竞合分析，我们发现，诸多牡丹园都有

一个共同点，都是平地牡丹园。与此相反，我们的牡丹

园有地势的优势，我们可以打造层次变化，多维度立体

的观花体验，这是其他牡丹园所没有的。更确切的说我

们可以打造一个牡丹谷。于是我们的形象口号产生了：

瀍谷藏国色，牡丹露真颜

洛阳所有牡丹园都是一览无余，只有我们天然沟域

的条件才可以藏国色，也只有我们才有曲径通幽寻牡丹

的意境与趣味。

3、景村融合

魏家坡古村落需要长远发展，游客需要多样化体

验，需要生态型后花园做支撑。同时魏家坡古村落可以

为牡丹园游客提供现代化游客服务载体。所以魏家坡古

村落与牡丹园的融合势在必行。两者的融合是生态与人

文的融合，是产品与业态的互补。魏家坡古村落建设与

牡丹园旅游景区建设融为一体的有效途径之一，是以旅

花卉主题文化公园类文旅产品策划规划和落地模式研究

——基于洛阳魏家坡魏紫牡丹文化园
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游景区的标准建设乡村，并以旅游景区建设带动乡村发

展，实现乡村景区化与景点化，从而达到乡村与景区融

合协调发展的目的。

4、主客共享

牡丹园这个产品首先是一个公益性的产品，应以当

地居民为主。特别是业主在项目周边拿了大量的土地，

将来是要做社区开发的。社区居民与周边村民成了近期

特别是后疫情时代的主要游客，为广大周边村民及社区

居民提供休闲游憩空间，成为这个项目最大的刚需。另

外，从长远的考虑，洛阳牡丹市场的影响下，必然吸引

大量的外来游客。因此，满足外地游客需求成了第二大

需求。这就要求我们在产品策划上，要有种类丰富度与

形式的多样化，既要满足当地人的需求也要满足外地游

客的需求，打造主客共享空间。

（二）方案落地

1、体验景观设计手法

以人为本-创造舒适宜人的环境，鼓励游客与自然

的亲密接触，多种互动式体验让游客参与其中。比如

说花溪亲子游乐区核心产品种子乐园，我们从牡丹种子

为设计元素，注重于亲子互动设施相互结合，打造互动

体验性亲子乐园。以牡丹种子的生生不息的生长循环旅

程……萌芽、生长、开花、传播、凋敝……为乐园的故

事线，兼顾种子主题游乐与植物科普教育功能与一体的

主题游乐项目。核心子项目主要有：大喷瓜投射、蚯蚓

虫洞、竹林迷宫、旋转牡丹、叮当秋千、枯木乐园……

游客通过亲子产品的游玩体验，在游玩中轻松感受牡丹

文化，学习牡丹种子的知识。产品的设计充分体现文化

的可体验性，这是最高级的文化消费。

2、地形处理手法

利用为主，改造为辅，对牡丹谷原有的自然地形、

地势、地貌深入研究分析后，做到尽量不动或少动原有

地形与现状植被，同时将部分现有难以利用的陡峭地形

就地土方平衡改造为中缓坡景观。

3、建筑风格营造

魏家坡的古建筑，大多建于明清时期，突出的地

域特色清晰可见。设计对魏家坡古镇现有建筑元素进

行提取、利用和重组，打造了形式不同却风格协调的

各种景观构筑物。其中，以魏紫阁为园区特色风貌代

表，设计将古建中的飞檐与魏紫作为花中皇后的凤冠

结合，通过中式典雅与皇家风范的碰撞，产生新的创

意。游客在魏紫阁内可以赏花观景，游玩漫步，听戏休

憩。

4、景观空间结构

主体空间结构-“三廊串五区”

三廊：幸福大道；牡丹文化体验廊；半坡五感步道

五区：入口形象展示区；牡丹文化体验区；游客综

合服务区；九曲花谷游览区；花溪亲子游乐区
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5、交通游线组织

设计考虑不同的游客类型，因地制宜的布置了五条

特色主题旅游线路-幸福主题游；五感步道观光游；牡

丹文化深度体验游；电瓶车环游；巡演环游。

以魏紫阁为园区特色风貌代表，设计将古建中的飞檐与魏紫作为花中皇后的凤冠结合，通过

中式典雅与皇家风范的碰撞，产生新的创意。游客在魏紫阁内可以赏花观景，游玩漫步，听

戏休憩。

4、景观空间结构

主体空间结构-“三廊串五区“

三廊：幸福大道；牡丹文化体验廊；半坡五感步道

五区：入口形象展示区；牡丹文化体验区；游客综合服务区；九曲花谷游览区；花溪亲

子游乐区

5、交通游线组织
6、种植设计

种植以牡丹为主，同时辅以不同大小颜色季相的花

灌木搭配，既增加了植物种类，也丰富了色彩变化。

7、造景手法设计考虑不同的游客类型，因地制宜的布置了五条特色主题旅游线路-幸福主题游；五

感步道观光游；牡丹文化深度体验游；电瓶车环游；巡演环游。

6、种植设计

种植以牡丹为主，同时辅以不同大小颜色季相的花灌木搭配，既增加了植物种类，也丰

富了色彩变化。

7、造景手法

主次分明，疏朗有序：主即主要突出某一树种，其他树种进行陪衬，疏即以自然形态栽

种，避免人工之态显现。

季相景观丰富多变：突出春节牡丹景观的同时，兼顾其他三季景观。合理处理林缘线和

林冠线：高低起伏，富有韵律美。

8、铺装设计

景区铺装以青瓦、红砖、鹅卵石，原木等组合排列进行铺设，给人一种既古朴清新，又

巧夺天工之感，不仅将中式意蕴展现的淋漓尽致而且与周围环境充分协调。

结语：

综上所诉，花卉主题文化公园类文旅产品的规划设计关键要做好三部曲：首先，在策划

阶段应以市场为导向，以文化为支撑，以资源为特色，精准定位，定制体验性、创新性的旅

游产品。寻求特色，差异突破。其次，在规划阶段，处理好功能关系、流线组织、游客体验

主次分明，疏朗有序：主即主要突出某一树种，其

他树种进行陪衬，疏即以自然形态栽种，避免人工之态

显现。

季相景观丰富多变：突出春节牡丹景观的同时，兼

顾其他三季景观。合理处理林缘线和林冠线：高低起

伏，富有韵律美。

8、铺装设计

景区铺装以青瓦、红砖、鹅卵石，原木等组合排列进

行铺设，给人一种既古朴清新，又巧夺天工之感，不仅将

中式意蕴展现的淋漓尽致而且与周围环境充分协调。
结语：

综上所诉，花卉主题文化公园类文旅产品的规划设

计关键要做好三部曲：首先，在策划阶段应以市场为导

向，以文化为支撑，以资源为特色，精准定位，定制体

验性、创新性的旅游产品。寻求特色，差异突破。其

次，在规划阶段，处理好功能关系、流线组织、游客体

验等规划体系。再次，在方案落地阶段，应充分结合场

地实际情况，充分融入主题文化元素。
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