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摘　要：自新中国成立以来，到改革开放40多年，

经济腾飞城市日新月异，展现出了一幅大国崛起的盛世

长卷。人们对物质文明的追求及对精神文明建设的需求

大幅提升，五千年的中华传统文化元素的传承与积淀，

古建筑作为最重要的载体之一，如何保护、修缮、还原

及创新，让中华文明正确的传载延续，是建筑行业者不

可忽视的使命。
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五千年中华传统文化元素的传承与积淀，古建筑作

为重要载体之一，中国古代匠人们运用丰富的装饰手

法，创造了独具中国古建筑特征的建筑外观形象，赋予

了中国古代建筑强大的思想文化内涵与表现力[1]。国家

对传统文化的重视及文化市场建设的大力投入，文化复

兴已然成为当下重要的课题。

如何保护、修缮、还原及创新，让中华文明正确的

传载延续，是建筑行业者不可忽视的使命。作为建筑行

业中的一分子，我们将在如何应对目前行业的高速发

展，履行企业责任，体现社会价值有着较高的觉悟及实

践行动能力。对于现今建筑行业的问题以及未来建筑的

发展，做以下分析与建议，供大家思考。

一、新中国成立后建筑行业的发展及出现的问题

从20世纪50年代到改革开放以后，建筑创作领域就

开始刮起了的一股“欧陆风”潮流，这段时期内的建筑

创作已经不区分地域特色，也不顾及各个城市的历史脉

络，建筑的样式全都是所谓现代派风格或是西方古典，

都是舶来的。这种现象严重割裂了建筑与地域以及历

史，严重破坏了建筑所在的固有地域和历史风貌，一个

个城市在大规模建设中也慢慢逝去了其原本的文化属

性。

在现代建筑设计创作中，我们经常会进入这样一个

误区：为了去体现中国传统的建筑文化，而直接将传统

的建筑形式、空间直接进行仿制，生硬地照搬到现代建

筑设计中，于是就出现了很多所谓的“假古董”，这绝

对不是一个好的传承传统建筑文化的方式。有许多的伪

历史、伪民俗的建筑，在各种商业利益的驱使下快速兴

建了起来，它们与环境非常的格格不入，也破坏了建筑

所在环境的延续性。

十三五规划中就明确提出，中国城市规划建设管理

中存在了一些比较明显的问题，乱象丛生，比如建筑贪

大、媚洋、求怪等，建筑特色缺失，对于我国优秀历史

文化的传承表示堪忧，这就让我们必须整治中国的“城

市病”。党的十九届五中全会对文化建设高度重视，从

战略和全局上做了规划和设计。

《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十四个

五年规划和二〇三五年远景目标的建议》明确提出到

2035年建成文化强国。2022年5月22日，中共中央办公

厅、国务院办公厅印发了《关于推进实施国家文化数字

化战略的意见》（以下简称《意见》），《意见》明确

表示发展数字化文化消费的新场景，国家支持符合科创

属性的数字化文化企业在科创板上市融资，8项重点举

措助力文化数字化基础设施和服务平台的建设。《意

见》明确，到“十四五”时期末，基本建成文化数字化

基础设施和服务平台，形成线上线下融合互动、立体覆

盖的文化服务供给体系。国家、地方对建设的战略布局

及政策导向，带动着传统文化、民族特色的回归，随着

文化产业的兴起，古建筑、仿古建筑、新中式建筑作为

重要的载体不可或缺，建筑行业特别是古建文化类行业

已进入了带头发展的上升期。

二、当前建筑行业发展中存在的几点问题

（一）古建筑行业发展滞后混乱

建筑行业作为万亿级产量的市场（2018年总产值为

23.50万亿），古建筑文化类项目工程份额逐年提升，

仅2015年我国古建筑市场规模约616亿元，其中古建筑

修复、保护市场规模约365亿元，仿古建筑规模约251亿

元，其他附带古建元素的现建工程规模更是无法估量。

古建文化类项目份额逐年提升，我国2021年建筑业

总产值达到29.3万亿元，其中2021年古建筑行业生产总

值将达到600亿元同比增长16.6%，只占有建筑总产值的

2%左右，市场潜力巨大。行业的前景加上古建市场的利

润要高于现建市场，近年来不少企业纷纷加入，传统现

建类企业也在谋求市场份额。而古建领域的专业性及设

计、施工等所需的资质要求较高，但其诱人的利润空间

及发展潜力，还是使得不少企业滥竽充数、浑水摸鱼。

行业的前景加上古建筑市场的利润要高于现建市

场，近年来不少企业纷纷加入，传统现建类企业也在谋

求市场份额。而古建领域的专业性及设计、施工等所需

的资质要求较高，但其诱人的利润空间及发展潜力，还

是使得不少企业滥竽充数、不专业没实力，最终反而导

致古建市场保护与传承遭到破坏，同时也扰乱了市场的

良性发展。

古建与现建领域的专业性差异、文化元素的正确传

承应用等等，导致现建类企业很难很好的承接古建类工

程的设计、施工等项目。目前古建类、现建类企业整体

关于当代建筑如何继续承载中华古建筑文化的
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发展又相对滞后及混乱，工程大小都靠承包分包等经营

模式为主，管理手段与技术严重落后。

（二）建筑市场材料产品缺乏文化创新

建筑材料是建筑物的基本构成要素，建筑材料的性

质、颜色、花纹、质感等对于建筑物的外观起到决定作

用，还会直接影响建筑物的性质。近年来，人们重新认

识传统建筑材料上承载的历史文化价值和意义，并有意

将传统建筑材料上的文化信息应用到现代建筑设计中。

我们不能全盘传承或否定过去与现在的建筑文化，

更多的要采取古今结合中西融合来传承、创新建筑材

料，需要在具体的设计与施工过程中，结合建筑的实际

需要合理运用传统与现代建筑材料，使两者得到有机结

合，充分发挥出应用于创新建筑材料的优势[2]。

近年来在各种工程项目中，对于建筑材料提出了更

高的要求，比如：耐久性、安全性、美观性、实用性、

舒适度和绿色环保等，因此品质上层的建筑材料才具备

更强的市场竞争力，而对于建筑材料文化内涵的创新就

更需要往这些方向更好的发展。

（三）特色小镇美丽乡村等建设中缺乏建筑文化特

色

近年来国家推动的一带一路、新区开发、特色小

镇、美丽乡村建设等一系列举措，不仅仅推动了某块区

域的产业链，更全方位布局了中国可持续发展经济与文

化复兴。

住房和城乡建设部、国家发改委、财政部发布《关

于开展特色小镇培育工作的通知》，明确提出到2020

年，我国将培育1000个左右各具特色、富有活力的休闲

旅游、商贸物流、现代制造、教育科技、传统文化、美

丽宜居等各样式的特色小镇；财政部从2016年起，计划

“十三五”期间全国建成6000个左右美丽乡村等等。全

国如此，浙江作为全国的经济大省、建设大省、创新大

省，也在《关于加快特色小镇规划建设的指导意见》

（浙政发〔2015〕8号）中，提出全省力争通过3年时间

重点培育和规划建设100个左右特色小镇；在《浙江省

深化美丽乡村建设行动计划（2016—2020）》中也对我

省近5年美丽乡村建设提出了具体要求、基本原则及工

作举措。

然而在特色小镇与美丽乡村的大力建设中，很多地

方的文旅小镇，民俗文化街上灯笼高挂，清一色的仿古

建筑，木雕花窗、青砖粉墙，在挖掘传统的过程中，一

面是不懂老旧建筑的历史文化价值认为无知的破坏，

一面是不懂区域文化乡土文化按个人的喜好随意臆造，

同时也缺乏创新传承结合，更没有用产业化商业化的思

维，最终导致商铺生意冷冷清清。一些特色小镇千镇一

面，历史文化街区缺乏特性，在当下已成为各界高度关

注的问题。

三、措施及建议

（一）扶植优质古建筑相关企业及建筑行业平台

如今，世界正处在一个百年未有的大变局时期，建

设社会主义文化强国的实现，让我们必须登高望远，用

前瞻的眼光和思维，未雨绸缪才能抢占先机。一方面，

要洞察世界发展大势。伴随着我国综合国力和国际地位

的提升，世界更加关注中国，也更加关注中国的文化发

展趋势。更值得重视的是，新一轮的科技革命，带来了

传播格局的一场新变革，互联网成为文化发展的最大变

量。

对于当前的古建及现建行业，迫切希望有一些优质

专业的企业以及公正权威的平台以促进行业的深度发

展。

目前国内很少有致力于探索与研究古建筑的传承与

创新的企业，并在传统优良文化形制、元素、纹样与现

代建筑文化完美融合的设计、施工、应用、创新上取得

一定的成果企事业单位。导致行业资讯信息散乱，供需

信息不对称，企业也缺乏学习交流研发的平台等。

如我们浙江汉农建设有限公司创建的古建中国-建

筑文化综合服务性平台，是目前比较成功的以建筑+互

联网+文化+文创+文旅综合性行业平台，为建筑文化孵

化平台打造未来的建筑产业。

而平台可以用互联网工具汇集资讯、商务、文化、

交流四大功能，为咨询、设计、施工、材料供应、房产

等古建行业上下游企业及政府、个人需求者提供全方位

服务，打造建筑行业一站式服务平台。通过线上平台的

资源整合及共享互惠等功能，帮助企业方健康成长、创

造价值；帮助消费者判断市场、满足需求，同时落地线

下新型建筑文旅综合体项目。

通过平台思维运作整合行业资源，并在政府的大力

支持下推进建筑文化及文化文创类行业的健康快速发

展，缓解行业痛点，更快、更好的为一带一路、新区开

发、特色小镇、美丽乡村等国家建设特别是古建现建改

造领域的项目提供全方位服务。

（二）古建筑传统文化元素的传承创新与回归

中国古建筑承载了中华民族数千年的历史，凝聚了

中华老百姓的智慧，也映射了不同历史时期的人文特

色。中国古建筑之美，体现在了那一处处的细节中，匠

心独运、浑然天成。

中国古建筑以首都北京的故宫建筑群为代表，充分

体现了传统建筑文化中的序列性与和谐性以及院落空间

组合；以四合院为代表的中国人特有的居住空间，蕴含

了丰富的哲学思想和精神内涵；以苏州园林为代表的园

林建筑，表现出天人合一的环境观、对自然的崇尚以及

空间的含蓄性。只有对中国建筑文化的深刻研究，才能

领会到精髓，才能将传统建筑文化的灵魂融入现代建筑

设计中。

建筑传统文化类项目的设计施工不是简单的外立面

的还原或者模仿，更重要的是内在的文化理念、建筑结

构、材料、文化元素严谨合理的传承创新与回归。古代

的建筑，无论是从外在内在的建筑美学、建筑等级以及

建筑营造制度，都是在雕梁画栋、飞檐翼角与现实场景

的应用及历史人物、区域文化、风水空间上体现出来，

真真做到了把建筑作为文化载体的非凡创意淋漓尽致的
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展现出来。

“民居乃建筑之本，传统为民族之魂”[3]。在如今

的现代建筑设计中，我们应该高度重视传统文化符号，

对其进行学习、吸收和应用，通过与现代建筑设计理念

进行有效的结合，可以将传统文化元素融入人们的日常

生活中去，其中包括了人、物等思想文化。

故我们需将以古建筑文化为切入点，通过行业专业

平台整合的新奇特、文化、文创类三大新型文化建材，

打造古建与现建创新文化元素的教育培训基地、酒店式

体验馆及创新产品研发基地，致力弘扬与传播中华传统

文化，让文化回归深入落实并切实体现。

倡导将传统文化中的古建筑形制元素纹样与现代建

筑进行有机的结合，研发出传统文化与古建筑的形制元

素构件，对工艺与材料的解析并创新，努力实践研发传

统文化古建筑形制元素的构件与如今现代建筑体系的施

工工艺、技术、材料相结合，建筑类企业应多致力于解

决传统文化古建筑形制元素构件材料与现代建筑体系的

改造设计、施工、创新等众多难题。

通过建筑作为文化的重要载体，把几千年古代生活

中传承下来的文化纹样元素进行创新，植入材料产品中

去，通过实体企业材料生产厂家，打造成产品销售，让

建筑市场建筑材料从源头上让建筑开始有文化。此外通

过仿古新奇特产品展示；非遗传承工艺演示；古元素纹

样、中式、新中式装修的样板间旅居等形式，形成集文

化、旅游、民宿、养老等功能为一体的城市新型旅游生

态链，打造创新建筑文化品牌。

（三）建筑文化文创人才的培养

进入新世纪，中国经济社会快速稳步发展，城市化

已进入加速时期，无论沿海内地建筑事业都欣欣向荣，

规模大，发展速，进步快，可以说我们有着空前的大好

机遇，我们在进步。我们有理由相信，一定会出精品，

出学术，出人才[4]。

文化总是和教育分不开，青少年教育方面，通过古

建、书画、国学等中华传统文化领域教学经验丰厚的专

家学者授课；与院校合作开展针对性的课外活动等方

式，致力弘扬传播中华传统文化；在专业技能培训方

面，通过古建类领域设计、施工等环节的行业专业人士

培训；古建、仿古建类工程的见习参与等方式，理论结

合实际全方位的培训专业技能，拓展并扎实古建行业专

业水平，增强从业竞争力。

以建筑文化行业平台为窗口通过线上线下联动，联

合政府协会、大专院校、房地产商、设计、施工装修、

咨询监理、科技智能、产业金融、媒体主办热展会议、

沙龙培训、考察学习。产学研结合，学以致用。

同时以下线体验馆形式专门开辟一块场地寓教于乐

用于亲子教育，包括：国学经典、诗词歌赋、传统乐

器、舞蹈、书法绘画、木工、陶瓷、窗花、脸谱等手工

DIY、虚拟现实、人工智能、AI智力游戏、电玩竞技。

（四）依托政府做好文化产业高地布局

举例杭州市到2025年，将加快形成创新驱动、优势

突出、代表先进文化生产力的现代文化产业体系和市场

体系，并加快建设具有全球影响力的国际文化创意中

心，为争当地区高质量发展和建设共同富裕示范区的城

市范例，提供文化实践样本。

（1）打造全国文化产业高质量发展样板地。以文

化创意、科技创新、产业融合为驱动的发展，文化产业

链现代化水平和创新链效能显著增强，现代文化产业体

系和市场体系较为完善，争取艺术长廊等在国际范围内

形成较强的影响力，成为全国文化产业高质量发展样板

城市。就浙江杭州为例全市文化产业增加值实现3000亿

元，总产出突破1万亿元，文化产业占GDP比重力争突破

16%。

（2）打造全国数字文化产业创新发展示范地。以

杭州市为例在文化和科技深度融合发展，数字影视、数

字游戏、数字阅读、数字音乐、数字艺术、数字出版、

短视频等数字文化业态蓬勃发展，数字内容行业规模持

续壮大，培育一批国家级文化和科技融合示范基地、数

字文化领军企业和文化科技创新中心，成为引领全国数

字文化产业创新发展的示范地。2022年全市规上数字文

化企业营业收入占规上文化企业营业收入比重力争超过

65%。

（3）打造新时代“文化创意新生活”引领地。三

大世界遗产的保护传承和开发利用不断深入，拿杭州市

举例在历史文化、城市文化品牌不断打响，高品质的文

化供给日趋丰富，居民文化消费水平显著提升，培育一

批具有杭州特色、江南风韵、中国气派、国际影响的文

化品牌和文化消费载体，成为共同富裕示范区城市范例

建设中文化创意引领美好新生活的典范。

总结

从人类文明发展的历程可以证明：人们只在传统的

基础上，进行创造和创新发展，传统和传统文化才能继

往开来、与时俱进、发扬光大[5]。

中国作为文明大国、发展中大国、社会主义大国、

负责任大国，我们要立足于实际，正确看待我国的传统

文化以及客观地对待别国的文化，走自己的文化发展道

路，建设具备着强大吸引力、影响力、活力、创造力、

强大实力以及竞争力的文化强国。
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