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摘　要：随着近些年中国经济的高速发展，城市建

设日新月异。在满足城市基础建设的同时，各种文化类

项目也随势蓬勃发展。文化街区、文化酒吧街以及以地

方文化符号为导向的商业街区遍布国内大中城市，其中

不乏大量出色的成功案例。对于特色商业街区的建设来

说，地缘特色文化与城市区域历史文脉一直是突出其文

化属性的重要抓手。优秀的城市商业街区一定是在能满

足最基本商业活动需求的前提下，在文化传达方面也可

以直观的展现所处地域独特资源禀赋，且具有打造成一

张城市名片的潜力。不同形式的街区布局，建筑形体、

色彩、业态，街道空间尺度及景观小品决定了街区整体

的气质，也影响了其功能定位、市场价值等众多方面。

诸多成功案例的细节表现分析对比有助于培养优良视觉

美感，树立积极的审美导向，形成大众认同的评价体

系，进一步提炼得出有价值的设计指导原则。在打造新

的城市文化街区时，有助于地域元素的提炼表达，避免

设计浮于表面，空洞化、同质化的产生。
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一、城市商业街区的起源与发展

在城市建设日新月异的今天，城市中优秀的商业街

区也犹如雨后春笋般蓬勃发展。如今中国很多城市都有

着自己的特色商业街区，他们不仅仅是单一的商业空

间，也往往带有很强的文化属性，是所处城市文化气质

在城市建设上的缩影，也是地域风貌的重要载体。

融合过去与现代，延展当下与未来，尽全力去彰显

城市公共空间的文化价值是现代城市文化职能的重要发

展着力点。如何自然地、有机的将文化氛围与商业活动

融合一致，其规划设计策略将对接下来的城市街区户外

空间的文化性打造具有极大的指导意义。

二、地域文化的景观性表现手法

（一）地域性元素提取

直接提取，将地域元素的外观形态基本完整的直接

呈现于人们面前，作为设计元素展现于城市景观之中。

抽象转化，运用简单的形体反映事物独特的本质特

征，也就是用高度概括的符号语言对具体形态进行理解

或形成联想。

重构表达，文化符号的重构，是符号所隐含的文化

精神与现代设计相结合的基础，重构的手法有适量、变

形、错位、隐喻等。城市记忆是长期发展沉淀的产物，

是城市过去和现在在历史与文化上的统一，城市记忆表

现在城市现实生活的许多方面，如文化风俗贯穿城市日

常生活之中。

（二）常见的表达手法——标识系统的特色体现

标识系统中图形设计：例如广州永庆坊的标识系

统，造型来源于运用现代语言对于广府传统民居经典镬

耳山墙面的提炼简化。

标识系统中造型设计：例如南京老门东项目中采用

仿木材料进行中式底蕴的镂空设计。将古代门窗上的图

案元素精细利用，从而表现体态美感。

标识系统中颜色设计：例如导视牌墙体颜色常利用

地域建筑的常见配色比例进行再现，增强人文内涵，尊

重地域文化。

三、中国代表性城市商业街区案例

纵观国内近十余年的城市商业街区的发展建设，其

中不乏成功的案例，有的甚至成为城市地标，在彰显城

市文化，反映城市内涵方面起着重要作用。

（一）北京坊

占地3.3公顷，定位为中国式生活体验区，其不只

关注传统的以销售为主的经营模式，同时也积极的将中

华传统文化尤其是北京胡同文化赋予场景之中，以达到

情景交融的境界。

北京坊地处正阳门外要地，毗邻最为繁华的前门大

街商业板块，自清朝至民国一直为高人气区域。历史上

受城市肌理的影响，这一区域街道走向并非老北京常见

的正向南北，而是相对自由的沿河道生长。如今北京坊

依旧秉承着这种自由活泼的精神，遵循大栅栏区域近代

历史风貌，根植于这一时期剧烈的社会变革催生出的多

元文化风格，这些也是打造如今北京坊建筑景观特色的

原始驱动。

场地布局以老北京劝业场，谦祥益丝绸店，交通银

行旧址，盐业银行旧址等八栋沿街老建筑为核心，在此

基础上进行扩充，打造全新的生活体验区，并定位为

“背景屋檐下的体验生活区”。无论是以石狮子、彩绘

牌坊、大红连廊代表的被中国传统景观元素，还是以浮

雕、券拱为代表的西洋元素，亦或是以玻璃、廊桥等新

材料表达的现代风格，其风格的杂糅处理皆恰到好处，

无一不表现着中华与西方文化的碰撞，现代与传统风格

的协调统一。

布局上依托条条胡同为骨架，整体延续中国传统北

方合院风情。建筑边沿竹子的沿线种植点缀起到弱化建

筑硬朗线条的效果，翠绿的生态元素为灰色主导的街巷

空间增添一抹生意，真正做到了将胡同融于街区。

（二）成都远洋太古里
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占地约7公顷，坐落于成都繁华地段，毗邻春熙路

商业街，是依托传统古寺—大慈寺而打造的低密度休闲

商业街区。

街区内部空间尺度比例接近芦原义信《街道美学》

中D/H=1，即最佳空间观感。建筑单体外立面设计运用

地方特色风格设计语言，以川西风格的民居样式通过凝

练的现代手法运转换表现，展现了淡雅深灰的屋顶体现

自然质朴，立面木构架造型体现简约轻盈。特色的青瓦

坡顶与格栅配比大面积落地玻璃幕墙的设计手法了兼具

时尚现代属性。外观的玻璃材料取代传统砖墙，追寻老

街形式，在建筑廊下设置灰空间，结合设置休闲茶座，

处处细节无不彰显地域文化的传承。

同时城市记忆的激活也是成都远洋太古里景观空间

打造的另一大亮点：其一，记忆中的大慈寺周边水系环

绕，可观倒影。如今的景观设计中也是尽力还原这一效

果而设置了水景，希望可以激发场地记忆、体会乡愁

情结。其二，川蜀地区自古竹资源丰富，有着“竹编之

乡”的美誉。因此街区内随处可见大量以竹制品为形态

的雕塑作品。其三，街区内著名的樱桃造型雕塑则来源

于几十年前大慈寺周边常见的售卖樱桃的小贩，场地雕

塑具有浓厚的记忆意味可见一斑。

（三）南京1912

占地3.5公顷，整体呈L型，东南侧与总统府毗邻。

1912以民国文化为背景支撑，空间上结合院落、天井、

广场等不同的元素形成错落有致的空间层次。街区由21

栋建筑单体及四个广场组成。新建建筑风格来源于场地

内原有的4栋民国时期建筑，为了统一街区风貌，设计

师表达了对场地的尊重，即保证新建筑体量与总统府和

原有建筑的体量协调，高度基本控制在10米左右，以二

层三层为主，二楼设置露天阳台，三楼为尖顶老虎窗，

立面多采用坡屋顶+券拱的形式。

为追求建筑的一致性，明确其与总统府建筑群的从

属关系，建筑形态上注入了“原型”概念，将坡屋顶、

券拱、青砖三大元素贯穿始终。建筑外立面呈青灰色与

砖红色，风格古朴精致，庭廊错落有致。建筑外观颜

色多为黑白灰，少数砖红色穿插其中，具有粗犷的民国

感，大力诠释了那一特殊时期南京的新潮街道风貌与向

往开化的城市空间环境，让人身临其境。

街巷空间则利用树木、矮墙、绿篱花架等元素对外

部进行多次划分，增加了空间构成的丰富性与趣味性。

临近总统府的一侧，使用多变的镂空花窗和整形绿篱与

总统府内部在视线上形成连续。区域内设置4个街心花

园——共和、博爱、新世纪、太平洋，铺装核心元素为

“中华格子”——运用青色石板和同色系瓦片拼铺形成

格子状，颜色机理上建筑墙体与地面保持整体性。

景观小品以民国风尚为源头，采用仿民国样式或旧

物利用的手法进行设计，凸显比例节奏韵律等形式美法

则，花坛树池都与地面的中华格子协调，小空间设置喷

泉雕塑等，反映民国年代的美学思潮。

（四）武汉楚河汉街

楚河汉街商业区位于武汉市东湖沙湖之间，是武汉

市中央商务区的一部分。整体以河道并行一条商业主街

的形式展开，街长1.2KM。建筑风格以民国风为主，穿

插时代元素与具有历史特色的欧式建筑。长街通过几个

主题广场的过渡衔接连接不同风貌功能的段落以减少过

长直街带来的单调感。

由于历史上清末武汉开埠的原因导致租界的出现，

从而形成了非常具有历史意义的独特建筑风格与场地格

局。19世纪，位于汉口的五国租界沿江一字排开，南起

汉江路，北至黄浦路，长达7-8km，面积数千亩，建筑

风格多为古典主义，折中主义与现代主义。这一强视

觉冲击力的街区风貌早已融入人们对武汉的城市印象之

中。因此在现今的楚河汉街商业街区的建设过程中，各

种源自欧陆的建筑外立面百花齐放，表达对于这座城市

辉煌与屈辱的历史复刻。而部分现代风格元素则穿插其

中，共同形成从南至北建筑风格由租界风转变向现代风

格的设计语言。

（五）上海新天地

占地3公顷，最初为租界容留江浙移民而兴建，因

此它既保留了江南普通民居的布局，又部分模仿模仿了

西洋联排住宅的设计，被视为中西文化的交融。

在建设过程中，街区以“石库门”建筑为基础，通

过更新建筑的功能，创新的融入商业文化，将这片承载

着上海历史文化的街区改造成集餐饮购物商业功能为一

体的时尚中心。街区外表的形态风貌仍然保留了20世纪

二三十年代的气息，业态以酒吧、餐饮为主。主街两侧

多为法式、意式休闲茶座，选色布置考究，到处洋溢着

精致与从容。

店面招牌样式丰富，体现国际化，凸显时尚文化主

题，其商业元素离不开时尚的融入，公共空间增添溢

彩。造型时尚配色新奇的植物盆栽序列陈设，即起到限

定空间的作用，增添人文气息，也成了灰色海洋中一抹

绿色的生态点缀，是新天地公共景观的重要元素之一。

时尚地标为增加新色彩，在广场的中央设置有“福

禄寿”三星喷泉，以中国传统元素为雕塑主题，使街区

风貌趋于和谐。喷泉作为生命的源泉以其活力吸引人们

游玩，与水形成互动，为沉积古老的建筑增添几分活

力。

（六）地域元素设计手法对比分析

通过5个城市商业街区风貌在建筑立面、铺装、业

态、景观小品等方面的对比，可以获得较为直观的景观

元素对比：
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（七）景观美学特性

风格确定上各个案例都不约而同的选择在现代风格

的基础上融入所在城市最具表现力的文化元素，如北京

的四合院，川西的穿斗墙，南京的民国风，武汉的老租

界古典主义建筑以及上海的石库门，各有千秋。

景观元素记忆点不同，北京坊中四合院大门、垂花

门的庭院深深，西洋券拱的秩序引导不遗余力的吸引着

路过的游人驻足，且于人们心中留下深刻的印象。成都

远洋太古里的建筑立面生动地描绘了“青瓦出檐长，穿

斗格子墙。悬崖伸吊脚，外挑跑马廊。”昭示了极强的

区域性风貌。南京1912的花格窗、中华格子铺地、年代

感十足的雕塑小品在人们新中重塑了一个民国南京。上

海新天地的石库门建筑则主要呈现西方设计手法与本土

地域风格的杂糅，在表形式上以多样繁复的装饰展现各

国的文化特色，形成独特的店招文化。

四、总结

对于城市文化商业街区的景观规划应从三个维度进

行表现：

首先，平面布局应顺应场地所处空间大范围的城市

肌理，建筑体量与周边环境协调，开放的外部空间尺度

也应在最佳比例的基础上在局部有所变化，丰富视觉效

果，提升美感。同时，成功的文化商业街区特色表现

多依赖于时空元素的协同利用，表现场地所处地域特色

的装饰风格、符号、材料的特质及在某一时代出现的灿

烂文化，将其融汇表达。在进入过程中游客心里逐渐适

应，形成良好过渡，使人体会到很强的场景沉浸感。这

也是优秀的文化商业街区必然是顺应城市肌理自然生长

的主要原因。

其次，地域特色最青睐以建筑外立面为载体的形式

展现，通常以部分传统建筑样式穿插玻璃幕墙等现代材

料形式展示传统与新潮的结合。建筑的连续立面中的风

格变化之处常作为视觉亮点进行强化表达。地标性质

的入口，视觉焦点形式灵活，可以是牌坊一类的景观构

筑，也可以是造型优美的建筑物本身。因此入口空间处

的建筑外立面可以在一定视觉效果上“超常发挥”，将

人流引入。打造优秀的门户空间是能产生引人入胜效果

的必要手段。

建筑立面风格的统一与混搭。对于一个街区来说过

多的风格会使人眼花缭乱，内心烦躁，无法抓住重点，

而单一的风格却又略显沉闷，无法形成热点。因此建筑

外立面风貌的风格种类及数量的匹配应做到一种为主，

是“底图”，一种风格为辅，是“亮点”，两种元素的

比例可以参考二八黄金法则，并依据实际情况调节。其

在设计中常表现为现代风格与地方最主流文化特色的杂

糅混搭。把控风格统一与风格混搭的界限。过多的风格

会使人眼花缭乱，不利于重点的呈现，而单一的风格却

又略显沉闷，无法形成热点。因此建筑外立面及景观风

格不宜过多且应主次有序。

再次，景观元素的运用符合场地的文化与资源，应

注意关联度。设计师对于文化资源的挖掘应当是有层次

的、系统性的进行。景观元素所表现出的内容应是场地

城市最直观的体现。景观元素的丰富性，运用直接提

取、抽象转化、重构表达多种方式进行处理，避免单一

的手法引起审美的疲乏。

除此之外，还应注重城市及场地的记忆激活，城市

记忆可以是宏观的区域原始风貌，如场地开发前的古

寺、古树、古井，也可以是非物质的活动形式如童年对

于走街串巷的小贩及贩卖商品的记忆，参与性较高的舞

龙舞狮等民俗活动记忆等，这些非物质的内容与场地往

往具有较深程度的关联，承载着一代代人的美好记忆，

其复兴对于传承人文思想有着重要的推动作用。
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北京坊 成都远洋太古里 南京1912 武汉楚河汉街 上海新天地

风格 现代+北方中式 现代+川西中式 现代新民国 新古典+现代
石库门+现代+江南

中式

D/H 1；1.5-1；2 1；1 1；1 1；1-1；1.5 1：1-2；1

业态 零售、文创、餐饮 零售、餐饮、体验 餐饮、酒吧 零售、文创、餐饮 餐饮、酒吧

地域景
观元素

中式水景、朱漆柱子、
中式砖雕、四合院小品

建筑立面、特色铺装、
场地记忆雕塑

建筑立面、江南花窗、
民国风格铺装、雕塑、
广场命名（非物质）

建筑外立面、牌坊
等小品

建筑外立面、互动
水景、商业树箱外

摆


