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摘　要：本文对中国城市社区景观场所设计实践中

场所精神营造进行解析，以场所中的“人、物、事、

情”在空间中的互动联系为线索，并与哥本哈根超级线

性公园为例探索场所精神的塑造策略，挖掘社会文化背

景下社区场所中“人、物、事、情”在设计过程中的思

维路径，提出以文化价值趋向为主导，文化认同为方

向，关键触点体验性为载体，艺术美育为路径的中国城

市社区场所精神设计构建策略。
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引言

场所，即“活动的处所”。“场所”在中文语境下

的含义，可见“场所”明确的精神层面寓意。场所从城

市规划角度来看是指特定的人或事所占有环境的特定部

分，是特定建筑物或公共空间活动处所，是物质环境与

人文环境结合形成的具有特定意义的环境空间。20世纪

70年代初，挪威建筑学家诺伯舒兹基于前人的努力与实

践，在建筑领域首次提出了“场所精神”的概念，他试

图用现象学理论来阐释建筑空间，认为“场所精神”是

人内心主观意识空间与客观存在空间的融合。城市空间

被赋予社会，历史，文化，人的活动等特定含义之后才

能称为场所。诺伯舒兹在他的建筑现象学理论中认为，

场所是由明确存在的事物所构成的，事物本身的物理属

性在塑造事物的同时，也影响着周边的环境，使得由各

色事物集合而成的场所具有了丰富多彩的场所特征[1]，

凯文·林奇的《城市意象》其核心也是在阐述空间与意

识之间的联系。

本文基于约翰·弗里德曼（John Friedmann）对于

中国城市场所内涵的理解—-场所，也即城市中的小空

间（small spaces），“是城市各种琐碎旧事交织上演

的舞台，其形成一方面源于生活其中的居民，另一方

面源于国家的规划、监管和法令条例等”城市场所精神

是时代人文空间在物理空间中的表现，它是物理空间、

社会空间、精神空间的综合体现。哈佛心理学家丹尼

尔·吉尔伯特（DanielGilbert）指出，我们的幸福感

取决于三大选择：在何处生活？从事何种职业？以及与

谁一起生活？其中第一个选择突显了物理环境对我们幸

福感的重要性。作为城市居民主要的生活场所，城市社

区应该提供幸福安定感作为场所精神的基础，并在此之

上塑造和引导其他意义上的价值。本文通过剖析哥本哈

根超级线性公园（Superkilen）这一典型案例中场所精

神的构建元素，提出“人、物、事、情”四个方面在空

间设计中的思考路径，并归纳当下社区公共空间场所价

值形成的途径。最后，本文从功能空间塑造角度提出具

体设计策略，为城市社区公共空间文化塑造提供价值参

考。

一、场所里的人与物

丹麦哥本哈根超级线性公园是最具种族多样性和

社会挑战性的居住区之一。由著名设计公司BIG设计完

成，其包含了60多个不同文化背景城市的展览，在丹

麦哥本哈根市中心这样一个单一种族的区域，显得极

其特殊，也充满了未知的挑战。BIG创始合伙人Bjarke 

Ingels说：我们建议公众参与作为设计的驱动力，以实

现最大的表达自由，而不是一个面向最低共同标准的公

众外联过程，或者一个围绕任何潜在的公众抵制而对先

入为主的想法进行政治正确的后合理化。通过将公共程

序转变为积极主动的主张，我们策划了一个公园“人以

群分——对等设计——真正实现。”公众参与的创造形

式在这个项目中被极致的运用，城市社区场所是人与物

互动性最为频繁的场所之一，两者之间的互相性与平衡

性是场所存在的基础，这里的“人”指行为主体与设计

服务对象，而“物”指构成环境的空间、土地、构筑

物，以及服务“人”的物理空间呈现。心理学家西格蒙

德·弗洛伊德的人格结构理论在该场所空间中能够很好

的解读空间设计内涵，本我需求对应人对于场所的感官

享受、舒适度、安全感等，自我对应人对于场所的功能

性、适用性、便利性等，超我对应人对于场所的文化价

值、社会意义、道德规范等。“人”的意识既包括了政

府、主创团队，也包括了当地居民，是本我、自我，以

及超我的集中需求，自由表达，平等共享的人民街区作

为价值观被彰显。

在人居场所中，人与周遭空间事物并非无机的几何

关系，而是通过物质、信息、能量的转换生成的充满活

力的互依存、互作用、互规定的社会化关系。[2]“物”

是人的多层次需求在物理环境改造后的具体呈现结果，

马克思的实践唯物论认为，人“所以能创造或设定对

象，只是因为它本身是被对象所设定的”[3]这也是海德

格尔所讲的空间事物相互存在、相互对话的机制。不同

人群的意识形态与多层次需求，通过科学的设计的方式

城市社区场所精神的实现结构与营造策略

——以丹麦哥本哈根超级线性公园为例
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塑造成环境与物品，环境通过这种物化的意识去引导、

暗示、启发更多人的行为，使人的行为更为趋同为与环

境相适应的价值观，世界观、人生观。超级线性公园的

文化多样性是该区域最具特征的造物精神提现，这种多

样性不仅仅体现在公共设施的选择，景观植物的挑选也

是极尽用心，日本的樱花，落叶松；中国的棕榈；黎巴

嫩的雪松等等，都作为文化符号被挑选，通过与社区居

民的密切合作，来自60种文化的100多件物品出现在整

个超级线性公园。从洛杉矶Muscle Beach的运动器材到

以色列的下水道，从摩洛哥喷泉到卡塔尔和俄罗斯的霓

虹灯——每件物品都配有一个镶嵌在地上的不锈钢小盘

子，上面写着物品是什么，来自哪里。主创团队将公众

参与进一步推向极致，精心挑选了五组人，并前往他们

的原籍国记录挑选过程。来自各国的代表性物件也无形

中诉说着她们全民性、包容性、的思想立场，使走进场

所的每一位社区成员在内心中感受到被接纳后的尊重与

亲切。犹如您去朋友家做客，朋友家细心地为每一位来

客都量身定制了适合自己口味的餐食与餐具，使人倍感

温暖，这既是“物”也是主人的“情”。

二、“事”与“情”场所的内容

“事”是场所存在的价值基础，是社区空间环境设

计中功能性表现。“情”场所中基本功能使用过程中所

引发的精神共鸣与抚慰的情感波动，“事”与“情”体

现了场所的使用价值与精神价值。超级线性公园的三

色板块空间彼此联系又相互独立，每个区域都有独特的

艺术氛围和功能属性：大而广阔的红场是相邻体育馆的

延伸，是街区公园的文体活动场所，由两端的街道、建

筑和围墙围合而成，展示着哥本哈根现代都市生活。作

为诺内布霍尔街区文化中心的在城市生活层面的功能延

伸，红色广场通过宽敞的中央广场，为市民的体育和娱

乐生活创造了条件。各种具有民族特色的景观及运动设

施，也使得红色广场成为周边居民健身和锻炼的优选场

所。广场内大部分地面都铺设了多功能橡胶，人们可以

在这里打球赛、逛集市、游行、溜冰，还可以在移动看

台观看露天影院、开展运动表演。每逢周末，许多来自

哥本哈根其他地区的市民来此相聚，极大促进了当地居

民的交往。黑色广场是超级线性城市公园总体规划的核

心，充当着城市客厅的角色，是当地人天然的聚会场

所。平日里，公园中固定式的白色桌椅及烧烤设施，为

社区邻里交往创造出花样空间。如果想享受私密的时

光，那么在摩洛哥喷泉旁小聚，在土耳其长凳上休息，

或在日本樱花树下聊天，也是不错的选择；绿色板块运

动玩耍，著名足球运动员鲍曼曾说，体育是现今社会上

人们仍可认同其规则的、为数不多的活动之一。无论你

来自哪里，信仰什么，说哪种语言，大家总是可以在一

起踢足球——这便是绿色公园设计的初衷。绿色公园是

为当地人社交与运动而建，设计师利用起伏的地势为这

个区域设置了多处活动设施和柔软的山丘，不仅为周边

学校年轻人提供了大型的体育场地，也是居民们野餐、

休憩、享受日光浴的绝佳之地。

超级线性公园把健康阳光的生活态度与多文化融合

的无障碍社区交流确立为叙“事”方向，这种方向本身

即是场所之“情”的落点。由此延伸出的多种叙事空间

使场所功能丰富也使“情”越发浓厚，红色广场上聚集

的年轻人激情飞扬，黑色的公园里老人在落日的余晖中

对弈棋局，儿童们在她们心中的城堡里欢声笑语，草地

上一家人正享受着午后的阳光，大孩子正在旁边的球场

挥汗如雨，一幅幅画面无一不在诉说着多文化融合下的

生命美好。在Nrrebro的客厅里，一杯巴勒斯坦的土壤

作为失去土地的记忆，放大成公园里巴勒斯坦土壤的一

座小山，表达了对故土的怀念，地中海曾经被猎杀的公

牛，如今正静静的站在公园草坡上，让人不禁去探索它

的过去。

三、城市社区景观场所精神营造的要点

（一）明确统一的价值趋向

统合设计主体与设计受众的价值趋向是决定设计过

程中各环节契合协调的关键，专业优秀的设计团队与多

方共创是近年来优秀社区环境设计常见的设计主体结

构，是设计资源优化配置的保证。城市社区景观场所营

造中设计受众的需求探索是场所营造思想的本源，其中

大体可分为两个层面，一、设计受众的认定，我们到底

在为“谁”服务？设计受众是否有主次之分，是否有年

龄层次之分，是否有地域范围之分，是否有文化背景之

分等，无论选择如何都将决定场所精神的塑造方向，也

是场所精神营造的设计逻辑主线的一部分。二、用户需

求的系统搭建，用户群体的多样性，用户需求的多层次

性，会出现较为复制的系统结构，明确需求系统是设计

功能设计推进的源动力，也是场所精神建立的基础。统

一价值趋向能够更加有效地统合多项空间需求的氛围性

意趣，发挥群体效应，使同类场所情趣进行同频共振，

如超级线性公园，绿色板块就是以自然、健康的家庭生

活需求为基础，红色板块是以热烈青春的社区动态交流

为方向。明确统一的文化价值观是指引社区空间场所精

神价值的核心，也是在设计实践过程中整合多种局部空

间意趣的线索。

（二）明晰空间结构与文化认同

林奇在著作中强调“方向感”对场所中人的心里的

重要影响，“一个好的环境意象能给它的拥有者在心理

上有安全感。”“所有的文化都发展了自己的方位系

统”，也就是“能达到好的环境意象的空间结构”。在

尊重场地自然特点的基础之上，结合场所的具体使用内

容后构建明晰的空间组织结构是景观设计实践的重要内

容，在场所精神构建中，设计受众的安全感源自对场所

空间结构的认识，人们在场所中的其他正向精神活动都
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是以安全感为基础。诺伯舒兹在《场所精神：迈向建筑

现象学》把场所精神的形成曾经用过“定居”这个字来

表示整体的人与场所的关系。当人定居下来后两种精神

诉求至关重要，“方向感”和“认同感”。身份与认同

是个人或社会群体定义“我是谁”的方式而认同的建构

则是在一系列文化符号和隐喻的共同作用下产生的结

果。[4]“认同”本身具有双向性，即场所（社会群体）

对个人的认同，以及个人对场所的认同。“认同”具有

多层次性，文化认同、价值认同、生活方式认同、等，

都在诉说着场所精神对人的情感慰藉。在超级线性公园

里充斥着大量的多文化元素，这些多文化元素使场所居

民的认同感得到最大化的体现。在设计过程中，个体的

参与使得他们拥有另一种场所（社区群体）视角去面对

未来的自己（个体）。整个过程最大化的全民参与设计

与组织团队去各国挑选文化元素是群体对个体的认同与

包容的态度，同时这种态度也会促成个体对场所的认

同。个体只有在获得安全感与认同感的时候才会发展出

归属感，这种归属感是社区场所精神得以塑造的基础，

才会有生于斯长于斯的熟悉感。继而使场所精神得以持

续保持动态性，与人们的生活和谐共生。

（三）关键触点的人性化体验

体验设计是一种通过精心策划有形和无形的服务元

素，来与用户建立情感联系的方法，受到越来越多行业

的欢迎。体验是一个综合性感观认识，它不仅包含了人

与空间、人与物、人与人等还包含了更为宏观的精神文

化生态。城市社区景观中场所精神的构建是通过多项围

绕生活开展的内容组成，每一项内容都是由具体的“事

情”构成，人们在完成这些“事情”的同时必然会对

“事物”本身以及“共事”的人，产生精神触动。而承

载“事情与事物”的场所空间是触发人们感知的舞台，

因此场所人性化体验不仅仅指场所、事物，还包括场所

中活动的社会群体，用户体验专家奎瑟贝利（Whitney 

Quesenbery）认为：用户体验是讲故事的艺术。[5]这个

“故事”是场景综合了人、事、情、景与你之间的情感

联系。当这种情感联系一旦产生，人与场所之间的互动

（反馈）就出现了。当场所空间具备互动特性时场所空

间已初步实现了人格化，有实体，有精神，有交流。这

种场所人格化通过社区居民与场所的情感联系被感知，

当你在回忆人生中某段时光时，都不一定能分清，触动

你情思的是具体的“人情”还是场所里的“事情”。足

够多的“人情与事情”都发生在同一场所时，那么这个

场所对个体来说就会在精神世界里伴随着体验活化过

来，而这种体验式的活化同时发生在群体记忆里，场所

空间的公共精神就会自然产生。

（四）社区场所精神艺术化表现的包容性与多样性

城市社区场所的形成与演化是时代物质文化生活与

精神文化生活的具现，两种文化生活都是扎根与时代背

景之上的具体生活内容，而场所精神是通过一系列物化

的人文信息通过有意或无意的组合后经过时空的演进而

成。它的存在内敛、含蓄、隐晦，需要被提炼与升华，

以及表达。场景的艺术化处理是场所精神彰显的自然路

径。场所精神常用的表现方式是艺术性符号化文化视觉

元素，通过系统性构建形成统一的场景氛围并且主导场

景氛围的意象方向来实现。从艺术表现角度分析，场所

精神的艺术化表达中文化性、独特性、差异性、必须与

典型性、代表性、兼容性密切联系。对于功能性复杂多

样的城市社区场所艺术性表现将直接体现场所精神的文

化价值观，场所中人性的情感关怀特征将重点表现在围

绕着具体生活轨迹之上。从民众最能接受的文化价值中

挑选最能代表场所地域特征的部分，以期兼顾更为多样

的受众人群所需，功能性组团内部的具体设计遵循包容

性与多样性原则，充分兼顾受众个体的独特性、差异

性诉求，体现场所精神的开放、包容的人文情怀。包容

性与多样性的融合深度将会直接决定场所精神表现的质

量。超级线性公园以其独特的三色块构成方式，凸显了

它独特的文化属性与艺术表现融合的魅力，在众多艺术

构成元素中提取最具兼容性的色彩元素，以期提高受众

的包容性，场所选择红色、黑色、绿色能够极大的兼顾

多元文化背景下的居民情感需求，使空间整体视觉基调

更能符合场所原始特性与既定价值倾向。

结语

场所精神的形成，是一种社会共识，无论是偶然呈

现出的生活缩影还是后期有意塑造的场所意趣都必须参

与时空演进，由当时、当地、的人、物、事、情在空间

环境中熔炼而成。由时代文化决定的同时也孕育着时代

文化，是时代文化的人文精神在场所中的直接体现。
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