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摘　要：以成都地区具有较高知名度的传统建筑设

计及开发项目为切入点，分析成都地区传统建筑艺术的

现代化探索的方法与成果。
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引言

成都地区文化底蕴深厚，是著名历史文化名城，是

三国蜀汉故都，也是现在西南第一大城市，文化传承及

文物古迹保护极好。成都重视传统、重视文化，对新生

事物展现出精神文化层次的自信和大度，乐于接纳，乐

于交流。因此成都的传统建筑艺术在现代社会展现出极

融洽的生存状态。

一、传统建筑艺术形式的继承和发展

（一）宽窄巷子的现代化探索

宽窄巷子起源于清朝入川之后安置八旗兵丁的住

宅街道。清末明初，开始有社会人员入住巷子，并由

工作人员将巷子按照道路宽窄分为“宽巷子”“窄巷

子”“井巷子”。新中国成立以后，巷子内住宅用于安

置国企职工，80年代入《成都历史文化名城》保护规

划，2003年-2005年启动宽窄巷子街区的重建及旅游开

发等工作。

从中得知，宽窄巷子不同于大多数古镇古街的特征

是，宽窄巷子是以住宅院落的形式所形成的社区住宅街

巷，其本身并非因为商业买卖运营而存在。以商业形态

存在的传统街巷形式，例如镇远古街、贵州青岩古镇、

广州上下九骑楼步行街等等；以社区住宅建筑形式形成

的街巷形式，例如大理古城、浙江乌镇等。在面对社会

和市场的需求时，几乎所有的传统建筑都面临如何进行

保护与开发的课题。古镇旅游经济的旺盛刚需，亦催生

资本的投入打造“新古镇古街”，如杭州宋城、桂林袭

汇大世界等等。参观者对于古镇古街的消费需求，意图

首先在于体会其与都市生存环境所不一样的市井文化生

活，感受不同历史文化背景和不同地域特征条件下的异

地人文风貌。

根据如上的市场分析，多数古镇保护与开发立足于

还原特定历史时期的建筑风貌，并赋予街道面貌更多的

古建筑艺术特征。其本质在于提供更多的商业空间，指

导和吸引更多用户参与其中进行商业行为。其动机和设

计意图本无可厚非，但是对于原有的古镇古街道保护，

这样的设计动机和举措显然并未达到最佳的保护和开发

目的。

1.基于老街道的修缮与革新

古镇古街的保护和开发，并不是越热闹越好、商业

活动越多样越好。应根据古镇古街道原有的建筑属性与

特征，针对性的进行商业保护和开发，并制定运营策

略，针对客户需求进行有目的的准确商业活动定位。

改造之前的宽窄巷子，历史遗留问题较多，居民素

质参差不齐，较多老房子日常维护状况糟糕，街道卫生

状况堪忧。文革前后搬入大量居民，导致车辆、杂物、

商贩堵塞交通要道鉴于改造之前的街道乱象，将整治

街道商业内容作为设计重点。将高污染、高聚集、低收

益、难治理的摊贩小吃经济排除在街道之外，保证了街

道的道路通畅以及路面整洁。

2.遵循整体保护的原则

按照“街巷-院落-建筑-装饰”四位一体的全面保

护。恢复原有院落的建筑布局和景观层次，尽可能的详

尽测绘每一处院落的数据指标。将建筑构件及细节进行

维修、替换、加固。原有历史文化遗迹进行就地保护。

在此基础上，丰富街道互动设施的引入是宽窄巷子最为

成功的设计举措。大量的浮雕、拴马石、碑刻、古树、

铜像、植载、墙饰、雕塑等公共艺术设施和景观小品为

行人提供大量的人与人、人与物、人与街道的互动交

流，增添了人在街道中的停留和活动时间，极大的促进

了街道本身的商业潜力，也为街道本身的文化生活塑造

极佳的口碑。

建筑外形的设计革新上，保留原有建筑肌理特征如

砖墙及灰瓦。加入适量现代建筑元素如玻璃、钢、金属

板材等。在运营方向尊重原有现状，以合作及统规的形

式进行布局经营。因此在宽窄巷子中，并未出现一些

古镇古街所面临的业态单一的状况。所谓业态单一，通

常指某种商业形态在街道中形成经营强势，占据街道商

业活动的主体地位。例如云南丽江，大量低劣的酒吧充

斥街道，不但严重破坏古镇体验，更造成极大的噪声污

染和社会问题。再例如少数古镇步行街，因为招商经营

的滞后，导致街铺空虚，人气不旺，拉低租金价格。因

此大量低端餐饮摊贩进入经营，带来严重的街道污染和

卫生问题，将街道档次拉低，再也无提高经营档次的可

能。宽窄巷子中酒吧、茶楼、餐厅、卖场均具有不俗的

经营档次和成绩，这确实有得力于其建筑产权并非统一

经营，可以使建筑价值市场经济中发挥最大作用。

（二）锦里古街的商业运营

位于武侯祠边的锦里古街亦是商业成功的典范。锦

里与宽窄巷子具有截然不同的历史渊源和项目定位，其

本身历史可追溯到秦汉、三国时期，是西蜀历史上最早

的商业街区，享有“成都清明上河图”之称。

在进行锦里的规划与设计时，建设方的设计动机与

宽窄巷子截然不同。宽窄巷子是打造多元化的生活及商

成都地区传统建筑艺术的现代化探索研究
易春成

广东新安职业技术学院



289

建筑设计

业体验；锦里则为打造纯粹的具有成都历史文化特色的

商业街区。因此锦里建筑及街道呈现与贵州青岩古镇

等纯商业街区相似的建筑艺术形式。既以临街楼阁店铺

门面作为主要特征，尽可能以开放的姿态面对街道，以

便进行更多的商业贸易活动。建筑外形以纯粹传统商用

建筑为主，二层建筑居多，建筑整体呈更易经营和使用

的横向布置，并且面向街道可开门，既可以整体租用，

也可分隔成若干铺面。街道经营以餐饮、食肆、购物为

主，属于快消费经营模式，大量的地方特色小吃餐饮食

是其经营的重要特征。

街道经验方式在于展现繁荣兴旺的古街道商业街场

景，以极大的客流量，走大众低消费的数量市场，进行

快餐化模式经营。如果宽窄巷子以多元化生活体验经营

为其特色，那锦里则是繁华的古商业面貌为依托进行快

餐小吃的规模化经营，取得显著的成效。

（三）传统建筑艺术形式的商业思考

宽窄巷子和锦里的开发运营成功，具有丰富的学术

和商业研究价值。首先可以确定，现代社会市场和人群

的消费需求，已不满足于传统建筑艺术本身。在此基础

上，更希望传统建筑艺术可以提供更多符合用户消费需

求和体验需求的使用功能。因此古镇古街在进行开发运

营之初，既应制定详尽的市场方向并探究其消费潜力。

既满足用户对于旅行商业体验的需求，也满足其对于特

定历史时期或者特定地域文化特征的好奇心，而传统建

筑艺术的形式，则扮演重要的媒介功能。

二、传统建筑艺术形式发展的误区

近二十年来，在各地出现大量或重建或仿制的古建

筑，其中不乏精品，但是大量重建或仿制的古建筑其设

计动机单薄，意图浅显，手法低劣，在极短的时间既被

社会和市场所淘汰。

低质量的传统建筑设计，有如下几个特征：

首先，是设计动机单薄，缺乏传统文化素养。盲目

跟从甲方对于外观风貌和形式的需求，将传统建筑艺术

具有显著识别性的外观特征堆砌套用到建筑上，如坡屋

顶、梁柱、窗棂、飞檐等。其设计动机的单薄和文化层

次的缺失，将造成建筑最终成为“四不像”，既不符合

现当代的建筑艺术审美，也完全达不到传统建筑艺术的

设计需求。

再者，建设者的设计意图浅显。以传统建筑的体量

和使用情况分析，已不能更多的承担现代社会所需要的

公共建筑职能，例如大型文教建筑、图书馆建筑、商场

建筑等。在现当代生产力发展水平更高的前提下，一些

甲方对传统建筑艺术形式提出生硬的市场需求，但又希

望其满足现代大型公共空间的功能使用。这无疑给设计

人员造成极大的难题。

在成都的武侯区，也存在上述一些设计现象。作为

历史上蜀汉名臣诸葛亮的祠堂，与旁边的锦里古街，构

成了成都历史文化旅游产业中最为重要的一环。对于武

侯祠周边建筑群，有关部门对武侯祠所在的武侯祠大

街进行一系列的仿古改造工作，意图将整体环境氛围打

造成更为贴近东汉历史时期，与武侯祠的历史文化旅游

体验进行更好的契合。其改造本身对魏阙、灯柱等市政

设施外和周边建筑下大力度，周边建筑均具有出檐、色

彩、仿制梁柱等特征。其设计动机旨在原有建筑的基础

上包一层传统建筑形式的外表皮，以贴合其历史文化景

点本身的时代特征。

显然这样的设计动机并不高明，而且在实际操作的

过程中可以发现大量不切实际的设计内容。多数建筑形

式相似，形成千篇一律的不必要设计，形态呆板，结构

多余；仿制的并不具有实际承重作用的檐下构件，设

计工艺粗糙，并不能达到基本的传统建筑艺术构件的设

计效果，更增添画蛇添足的意味；原有开窗形式多种多

样，难以统一形式。尤其巨大玻璃采光窗与木质窗格形

成巨大的材质反差，未进行细致的调试整合。

武侯祠大街的仿古设计现状是大多数地区街道仿古

改造的缩影。大部分地区为进行历史文化旅游资源的开

发，需要进行整体的规划和设计。但大多数现实情况是

周边街道现状客观存在，不利于历史文化旅游资源的开

发进程。如果改造力度过大，进行动迁与拆改，则耗费

巨大得不偿失。因此，在原有街道面貌基础上进行第二

层建筑外表皮设计实为不得已的无奈之举。

三、远洋.太古里公共空间和商业空间的设计和运

营

（一）太古里设计分析

远洋.太古里位于成都春熙路商圈中，属于成都市

中心最繁华地段，是著名历史文化景点大慈寺和国家保

护性民居建筑所在地。在这样的地段和现实条件下对设

计提出了很高的要求——传统古建筑如何保护和运用，

及如何接合春熙路商圈的经营优势。

在保护和使用原有古建筑层面，固有思维有两点：

第一种是将古建筑与周边环境进行剥离，独立成为

景区或寺庙进行个体的独立运营，周边建筑物及环境艺

术皆围绕其进行常见的仿古建筑设计，还原其特定历史

时期的建筑艺术风貌，例如武侯祠及武侯祠大街。

第二种是将古建筑与周围环境融为一体，强调具有

地域历史特色的建筑艺术风貌和城市建筑肌理的统一，

例如桂林东西巷。大慈寺位于成都市中心，与之相似的

建筑设计案例为上海的静安寺。

成都太古里的设计团队在前期实地调查与思考中，

深入的分析过开发性街区与公共场所的相关议题。并且

将“都市中心”概念做了多方面的解读。历史文化景点

是都市中心，商业购物中心也可以是都市中心，二者的

具有相同的空间功能属性。如空间价值多元，具有公共

性、开放性、混合性、文化性、多元性等特征。

设计团队将成都当地的街巷文化作为其城市脉络肌

理的重要基因，并融入设计中，将新建建筑与待保护古

建筑通过街道进行串联，形成对话与交流的形态，同时

造就大量灰空间与公共空间，给予用户多样化的交流体



290

建筑设计

验。与此同时，街道脉络的形成也为统一城市界面和肌

理提供条件。如同苏州博物馆，其设计形式与体量与苏

州当地水乡村落民居相类似，达到极好的融合效果。

成都以慢生活著称，当地居民注重人与人、人与自

然、人与空间的交流及互动。商业街区设计应当重视提

供人“熟悉的空间感受”，赋予用户更多认同感、亲切

感、归属感。单体建筑在体量、形式等方面的设计均参

照原有传统建筑自身的建筑形态与风貌。形成现代建筑

艺术与传统建筑艺术跨越时空的建筑艺术对话，两者既

有相似之处，又截然不同。其街巷密度、空间尺度、建

筑体量及相助密度均控制适宜，在街道中每一处地点均

拥有宽敞的步行体验及开阔的景观视野。大量公共空间

和灰空间的营造，不单为商业活动提供多样化的潜力，

也为用户打造丰富的交互平台，为街巷的多元化经营增

添活力。

新建建筑与传统建筑在街巷中的存在现状平静和

谐，在文化及体验上达到互补，并未出现的外观形态的

强烈反差和排斥。这得益于太古里在设计之初既对原场

地建筑自身的建筑肌理及元素特征进行详细的分析和采

集，并且将设计元素进行提炼及整理，用现代化的建筑

材料及施工手段书写现代主义的建筑设计语言，一定程

度上与周边古建筑属于一脉相承的形式，从而最大化的

消除了建筑形体差别，并且形成极佳的新旧建筑对比景

象。

大范围城市建筑肌理的统一与原场地古建筑息息相

关，现代建筑设计与建造科技适宜将玻璃、钢材、金属

板等具有材料运用到其中，如何与原建筑肌理想融合成

为重要议题。太古里给出的解决思路及方式是对传统建

筑元素进行进一步提炼及升华。抓住主要元素特征，摒

弃多余元素细节。保留可以被现代主义设计审美所接受

的元素形态，如单一元素的阵列及重复和几何界面的切

割等。这样的设计方法为现代的建筑材料提供了展示的

舞台。例如格栅阵列及山墙几何切割可以使用铝方通材

料进行设计建造，所形成建筑表皮阵列成效显著。大量

钢材、镂空金属板、玻璃幕墙的使用，使用户得到时尚

与古典两种截然不同的设计体验，既丰富用户自身的游

览观感，也极大的减少不必要的传统建筑信息的传达，

避免产生审美疲劳之感。

建筑亮化设计是太古里设计一大重要组成部分。亮

化作为商业街巷重要照明、氛围、导向部分，自身极具

设计潜力。太古里建筑亮化大致分为几个部分，地面地

灯照明、地面路灯照明、建筑轮廓灯照明、建筑细节灯

照明、广场照明等。照明色彩温暖，氛围柔和，易产生

亲近之感。也将整体空间气氛的把控掌握得恰到好处。

避免商家因为自身经营缘故，造成街道灯光效果凌乱，

导致街道整体氛围缺失。

（二）经营方式研究

许多城市综合体大型商场经营定位至关重要。如果

定位经营为面向大众的走量经营模式，势必进驻品牌鱼

龙混杂，高低不分。短时间内可能会聚集大量人流量，

但是受电商影响，低端低层次消费品将在店铺造成大

量积压，广泛促销活动会造成嘈杂与混乱。中高端品牌

入驻时将面对大量毫无购买意向的人群，消耗过多的精

力，过于杂乱的环境甚至会破坏中高端品牌所苦心经营

的品牌形象。

太古里位于春熙路商圈，有别于一般商业步行街，

太古里试图打造相对经营和消费层次较高的商圈形态。

更好的开发和利用已有的大慈寺及古建筑历史文化资

源。在设计方面，太古里新老交相呼应的建筑存在形态

十分成功；在经营方面，则希望多元化、多层次、高标

准进行经营。与宽窄巷子类似，太古里将污染较重、定

位较低的低端餐饮及品牌通过高租金的形式排除在外。

并根据多元化经营的需求，设计符合多种经营选择的商

业建筑形态。一层按建筑开间进行独立店铺租用，二层

拥有大平层阳台及活动空间，可进行餐饮空间经营。在

此基础上，在设计之初便有意识对店招广告位进行了综

合设计，规范了店招广告的所处位置和大小，从长远

看，避免了经营日久出现的店招广告效果凌乱的现象。

街道物管对于占用建筑外表皮进行广告投放管理严格，

保障了建筑外表皮设计效果。

投资商固然清楚针对性的定位消费层次和消费群体

对于商场经营的重要性，广州天河的太古汇、万菱汇、

正佳广场正好对应高、中、低三种消费和经营层次，其

人流量与经营档次呈反比。精确的定位消费经营层次，

带来的优势在于易于接触具有购买力及购买意向的消费

群体，保持品牌本身的特色及经营独立性。

结语

成都作为历史文化名城，自身深厚的文化底蕴，让

其在面对文化交流与时代进步的同时，始终具有开发、

包容、自信的气度。不陷入追求形式的怪圈，也不为现

代风起云涌的各种建筑审美思潮所影响，乐意兼容并

蓄，海纳百川。可以看出成都对于文化的尊重、对于文

化的热爱及自信是当地传统建筑艺术发展良性发展的重

要保障。
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