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摘　要：2022年3月21日，中共中央办公厅印发了

《关于推动党史学习教育常态化长效化的意见》，党

史红色教育常态化长效化再次提上日程。本文通过对肖

劲光故居这一红色建筑进行的调研考察、访谈和问卷调

查，本文将从肖劲光故居的实地调研测绘结果、建筑总

体价值评估以及红色文化传播效果和建筑空间的相关性

研究的三个维度进行对肖劲光故居红色建筑空间构造的

缺点分析，并且在调研分析的基础上提出相应的优化对

策，以提升红色文化的传播效果，落实肖劲光故居的党

史教育常态化长效化。

关键词：红色建筑；党史教育常态化长效化；价值

评估；文化传播效果；保护改造
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一、绪论

（一）调研背景与目的

习近平总书记在党的十九届六中全会上指出，要认

真总结党史学习教育的成功经验，“建立常态化长效化

制度机制，不断巩固拓展党史学习教育成果”。肖劲光

故居作为中国海军第一任总司令肖劲光先生的故居，具

有丰富的党史教育价值。本文希望通过实地调研测绘和

问卷调查分析研究肖劲光故居建筑空间在党史教育方面

的构造缺点，同时提出相应的优化对策，将相关优化设

计采用图纸的形式进行表达，以此构建优化肖劲光故居

党史教育常态化长效化的建筑空间。

（二）调研对象

本次调研的对象为肖劲光故居。故居位于湖南省长

沙市赵洲港29号，在岳麓山前，为一坐西向东的清末民

居，房舍占地面积约350平方米，泥土夯筑墙。

（三）调查方法

采用现场调研、访谈和问卷调查的方法，问卷为肖劲

光故居的游客对肖劲光故居的建筑打分与价值评估问卷，

利用AHP法基于各项内容及其权重完成建筑价值评估。

二、肖劲光故居调研状况

（一）轴线布局

肖劲光故居的中心对称轴线是堂屋的大门、门厅和

堂屋三者连接而形成的轴线，卧室、厢房和杂屋等其余

14间房间，都是沿着轴线对称布置（如图2.1.1-1）。

肖劲光故居的建筑主体为正屋，其作为住宅主入口和家

庭公共活动的中心。而正屋居中是堂屋（即祖堂），

该建筑空间特点是开间较大，功能是专门用于进行家庭

的重要活动和祭拜、供奉祖先牌位，是肖劲光故居的精

神核心空间。其中居住空间位于堂屋的两边对称分布。

（如图2.1.1-2）。

（二）外庭院

作为湘中农村民居，肖劲光故居也采用院子的建筑

设计布局，在釆光通风和排水方面都起了关键性的作

用。肖劲光故居前院面积较大，不仅包括给人们提供乘

基于价值评估和传播效果的红色建筑保护改造策略

——以肖劲光故居为例
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                                           表 1.3-2 调查分析方法框架                            来源：作者自绘

对象 获取方法 具体措施

肖
劲
光
故
居

实地观察法
团队通过对肖劲光故居进行实地观察和测绘，认真分析建筑场地的优点与不足，结合实际旅游情
况，初步确立对故居的改造策略方向。

实地访谈法
为了深入了解肖劲光故居建筑价值和红色文化传播效果的现状，团队对游客进行面对面访谈，通过
了解当地红色革命遗迹人流量和被采访群体对红色文化的个人感情来研究建筑价值和红色文化的传
播效果。

问卷调查法
团队根据访谈的结果分别设计了两份有关于建筑价值评估和红色文化传播效果的调查问卷。通过问
卷调查的方式，调查不同年龄和不同政治面貌的中南大学师生和肖劲光故居游客对肖劲光故居建筑
价值评估和红色文化传播效果的看法。

统计分析法
团队采用饼图、柱状和及统计分析软件SPSS进行统计与分析，其中重点为对红色文化传播效果要素
与建筑场地缺陷的相关性分析。
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               图 2.1.1-1 肖劲光故居SU模型图                              图 2.1.1-1 肖劲光故居平面布局图

                     图片来源：作者自绘                                          图片来源：作者自绘

第 2 页 共 6 页

肖

劲

光

故

居

实地观察法

团队通过对肖劲光故居进行实地观察和测绘，认真分析建

筑场地的优点与不足，结合实际旅游情况，初步确立对故居的

改造策略方向。

实地访谈法

为了深入了解肖劲光故居建筑价值和红色文化传播效果的

现状，团队对游客进行面对面访谈，通过了解当地红色革命遗

迹人流量和被采访群体对红色文化的个人感情来研究建筑价值

和红色文化的传播效果。

问卷调查法

团队根据访谈的结果分别设计了两份有关于建筑价值评估

和红色文化传播效果的调查问卷。通过问卷调查的方式，调查

不同年龄和不同政治面貌的中南大学师生和肖劲光故居游客对

肖劲光故居建筑价值评估和红色文化传播效果的看法。

统计分析法
团队采用饼图、柱状和及统计分析软件SPSS进行统计与分

析，其中重点为对红色文化传播效果要素与建筑场地缺陷的相

关性分析。

二、肖劲光故居调研状况

（一）轴线布局

肖劲光故居的中心对称轴线是堂屋的大门、门厅和堂屋三者连接而形成的轴线，卧室、

厢房和杂屋等其余14间房间，都是沿着轴线对称布置（如图2.1.1-1）。肖劲光故居的建筑

主体为正屋，其作为住宅主入口和家庭公共活动的中心。而正屋居中是堂屋（即祖堂），该

建筑空间特点是开间较大，功能是专门用于进行家庭的重要活动和祭拜、供奉祖先牌位，是

肖劲光故居的精神核心空间。其中居住空间位于堂屋的两边对称分布。（如图2.1.1-2）。

图 2.1.1-1 肖劲光故居 SU 模型图 图 2.1.1-1 肖劲光故居平面布局图

图片来源：作者自绘 图片来源：作者自绘

（二）外庭院

作为湘中农村民居，肖劲光故居也采用院子的建筑设计布局，在釆光通风和排水方面都

起了关键性的作用。肖劲光故居前院面积较大，不仅包括给人们提供乘凉等日常活动的场所，

也成为了居民季节性晒谷、车谷的农耕场所，在湘中地区普遍被称为“晒谷坪”。

（三）夹层和阁楼

长沙地区普遍夏季炎热冬季寒冷，因此肖劲光故居采用了夹层和阁楼的构造形式，这一

空间起了保温隔热的作用。同时长沙雨季较长，夏季湿度大，房间的泥土或石砖容易出现返

潮现象，因此肖劲光故居利用了“人”字形坡顶的上面的夹层或阁楼来进行书籍等易潮湿物

品的保存，这样做可以保证物品的干燥。（如图2.1.3-1）。

凉等日常活动的场所，也成了居民季节性晒谷、车谷的

农耕场所，在湘中地区普遍被称为“晒谷坪”。

（三）夹层和阁楼

长沙地区普遍夏季炎热冬季寒冷，因此肖劲光故居

采用了夹层和阁楼的构造形式，这一空间起了保温隔热

的作用。同时长沙雨季较长，夏季湿度大，房间的泥

土或石砖容易出现返潮现象，因此肖劲光故居利用了

“人”字形坡顶的上面的夹层或阁楼来进行书籍等易潮

湿物品的保存，这样做可以保证物品的干燥。（如图

2.1.3-1）。

三、肖劲光故居综合价值评估

为了更好地了解肖劲光故居的综合价值，本次调查

以访谈、问卷调查的方式选取肖劲光故居游客作为调查

对象。利用AHP法基于下表中各项内容及其权重完成建

筑价值评估。其中共发放问卷48份，回收有效问卷48

份，每份问卷设置13道问题，调查对象对问题进行打

分，答案皆为“极差、较差、中等、好和很好”；分别

对应分值1、2、3、4和5五种分数。问题主要包括肖劲

光故居艺术价值、教育价值、历史价值和文化价值的评

价。

通过对样本数据（如表3.1-1）的观察可以看到，

肖劲光故居的加权平均得分约为4.04分，说明其建筑价

值等级为Ⅱ级（良好）。因此，肖劲光故居的建筑总体

价值较高，其中教育价值和历史价值较高。因此，在进

图 2.1.3-1 肖劲光故居屋顶设计模型图和天窗设计实景图                       来源：作者自绘和自摄
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图 2.1.3-1 肖劲光故居屋顶设计模型图和天窗设计实景图 来源：作者自绘和自摄

三、肖劲光故居综合价值评估

为了更好地了解肖劲光故居的综合价值，本次调查以访谈、问卷调查的方式选取肖劲光

故居游客作为调查对象。利用AHP法基于下表中各项内容及其权重完成建筑价值评估。其中

共发放问卷48份，回收有效问卷48份，每份问卷设置13道问题，调查对象对问题进行打分，

答案皆为“极差、较差、中等、好和很好”；分别对应分值1、2、3、4和5五种分数。问题

主要包括肖劲光故居艺术价值、教育价值、历史价值和文化价值的评价。

通过对样本数据（如表3.1-1）的观察可以看到，肖劲光故居的加权平均得分约为4.04分，

说明其建筑价值等级为Ⅱ级（良好）。因此，肖劲光故居的建筑总体价值较高，其中教育价

值和历史价值较高。因此，在进行建筑改造的过程中，团队初步考虑保护和增强其教育价值

与历史价值，打造成为具有鲜明历史特色的红色教育实践基地。

表 3.1-1 肖劲光故居综合评分 来源：作者自绘

肖劲光故居综合价值评估得分
综合

价值

得分
文化价值（10.563%） 历史价值（43.508%）

综合价值

得分

居民认

同度

33.403%

风俗延续

性

39.436%

空间情感

联系性

27.161%

文化价值

综合评分

党史发展

的地位

40.014%

与党史事

件和人物

的关联度

31.712%

历史年代久

远性

28.274%

历史价值

综合评分

4.04 4.04 3.25 4.08 3.74 4.21 4.48 3.44 4.08

艺术价值（15.008%） 教育价值（30.921%）

艺术观赏

性

21.337%

保护完

整度

30.701%

建筑技艺

精巧性

21.592%

建筑在地

性

26.370%

艺术价值

综合评分

对党的重

要性

49.048%

蕴含的红

色精神价

值

31.190%

爱国情怀触

动性

19.762%

教育价值

综合评分

3.08 4.10 2.75 3.10 3.33 4.67 4.52 3.77 4.44

四、红色文化传播效果与建筑空间的关联性

通过上述综合价值和各项价值的评估对比过程中，团队了解到关于肖劲光故居核心改造

理念：通过对建筑空间优化改造，寻求更加良好的红色文化的传播效果，做到故居党史教育
常态化长效化。同时，我们也考虑到教育价值并非为一个独立、与其他价值毫不相干的方面，

因此，团队开展了第二份调查问卷：研究红色文化传播效果和建筑空间因素的问卷调查，希

行建筑改造的过程中，团队初步考虑保护和增强其教育

价值与历史价值，打造成为具有鲜明历史特色的红色教

育实践基地。

四、红色文化传播效果与建筑空间的关联性

通过上述综合价值和各项价值的评估对比过程中，

团队了解到关于肖劲光故居核心改造理念：通过对建筑

空间优化改造，寻求更加良好的红色文化的传播效果，

做到故居党史教育常态化长效化。同时，我们也考虑

到教育价值并非为一个独立、与其他价值毫不相干的方

面，因此，团队开展了第二份调查问卷：研究红色文化
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传播效果和建筑空间因素的问卷调查，希望通过对数据

研究，针对性地通过改善建筑空间而优化红色教育的传

播效果。

在关于红色传播效果的考量中，团队选择将传播学

博士修宇所提出的传播效果四度评价法和红色文化传播

效果结合，构建判断传播效果良好与否的四要素：传播

度、友好度、影响度和互动度（如表4-1）。

同样我们发放发放问卷45份，回收45份，每份问卷

设置12道问题，调查对象对问题进行打分，答案皆为

“极差、较差、中等、好和很好”；分别对应分值1、

2、3、4和5五种分数。问题主要包括红色文化传播效果

要素（传播度、友好度、影响度、互动度）的评价与建

筑场地红色教育空间评价。

（一）红色文化传播的效果综合分析

从第二份问卷结论可以很明显地看到（如表4.1-

1），肖劲光故居传播效果中的传播度、友好度、影

响度、互动度的平均得分分别为4.24、4.37、3.4和

3.33。这表明肖劲光故居的传播度和友好度都较高，即

故居红色文化对于游客的扩散效率较高且游客对故居红

色文化的满意度较高。

                                         表 3.1-1  肖劲光故居综合评分                          来源：作者自绘

肖劲光故居综合价值评估得分

综合价值得分 文化价值（10.563%） 历史价值（43.508%）

综合价值
得分

居民认同度
33.403%

风俗延续性
39.436%

空间情感联
系性

27.161%

文化价值
综合评分

党史发展的地
位

40.014%

与党史事件和人
物的关联度
31.712%

历史年代久远性
28.274%

历史价值
综合评分

4.04 4.04 3.25 4.08 3.74 4.21 4.48 3.44 4.08

艺术价值（15.008%） 教育价值（30.921%）

艺术观赏性
21.337%

保护完整度
30.701%

建筑技艺精巧性
21.592%

建筑在地性
26.370%

艺术价值
综合评分

对党的重要性
49.048%

蕴含的红色精神
价值

31.190%

爱国情怀触动性
19.762%

教育价值
综合评分

3.08 4.10 2.75 3.10 3.33 4.67 4.52 3.77 4.44

                                    表4-1 红色文化传播效果四度评价法指标                        来源：作者自绘

方法 一级指标 指标在红色文化传播上的定义

四
度
评
价
法

传播度
传播度反映的是游客对红色文化的了解程度和接触率。包含了各个网络平台对故居红色文化的搜索数量，微信
公众号关注量以及知道了解故居的人数等。

友好度
友好度是衡量游客情感倾向的指标。友好度衡量故居红色文化传播所造成的游客对红色文化态度的影响，包含
了满意度和美誉度，正负向意见比例，正面评论与评论总数的比例等。

影响度
影响度是衡量故居红色文化扩散对游客影响程度的指标。影响度着重反映红色文化传播中的故居影响力，包含
了游客重复游览的人数以及故居对游客红色行为（主动学习革命历史与精神、积极参与红色文化的宣传、在实
践中艰苦奋斗、为人民服务）的影响程度

互动度
互动度是衡量游客因红色文化传播而卷入程度的指标。互动度是文红色化传播新的重要特征，红色文化也会通
过游客的互动情况了解游客的想法，展览方式也因为互动而产生内容的变化。

而相比之下，肖劲光故居的影响度和互动度显得表

现不佳，即故居红色文化对于游客的影响程度较低且游

客对故居红色文化的互动感和情感联系性较低。因此，

如何增强肖劲光故居红色文化传播的影响度和互动度将

成为改造红色教育空间的重中之重。

（二）红色文化传播效果中的影响度与红色教育空

间的相关性分析

对于问卷得到的相关数据，我们利用spss统计分析

软件，依次点击分析、相关、双变量，将影响度、故居

与周边红色建筑的联系和协调性、红色教育空间功能的

                               表4.1-1 红肖劲光故居红色文化传播的传播度评估                     来源：作者自绘

肖劲光故居红色文化传播效果评估

传播度 友好度 影响度 互动度

平均值 4.244444444 4.377777778 3.4 3.333333333
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多样性、特色性、连续性、时代性、参与性和修缮程度

以及周围环境美观度放入变量框中，勾选皮尔逊，点击

确定。此时只需要观察表4.2-1中框选出来的数据，即

影响度和红色教育空间的相关系数和显著性水平。

已知相关系数带有**表示在0.01级别具有显著相

关性，皮尔逊相关系数表示R值。R>0 代表两变量正相

关，R<0代表两变量负相关。|R|>=0.8时，可以认为两

变量间高度相关；0.5<|R|<0.8时，可以认为两变量中

度相关；0.3<|R|<0.5时，可以认为两变量低度相关。

小于0.3说明相关程度弱，基本不相关，但可能存在非

线性关系。

因此，我们可以得出红色文化传播效果中的影响度

与红色教育空间连续性存在中度相关，和红色教育空间

的参与性存在低相关，因此红色教育空间的连续性和参

与性是增强肖劲光故居红色文化传播影响度的关键。团

队认为其中关联性可能是连续式、参与性强的红色教育

空间可以营造良好的红色文化氛围，保证游客更能沉浸

式的学习红色文化，从而使得红色文化传播对游客的影

响更强。

五、优化策略的叙述性说明

从肖劲光故居的实地调研测绘结果、建筑总体价值

评估以及红色文化传播效果和建筑空间的相关性研究进

行综合考量，肖劲光故居的红色文化传播虽然在传播度

和友好度方面反映良好，但是其缺乏红色文化传播影响

度和互动度强的红色教育空间。因此，我们提出了以下

的相关优化策略：

①延续故居本身教育空间，打造完整沉浸式红色教

育链：针对红色教育空间延续性不足的缺陷，我们考虑

将肖劲光故居的党史学习教育功能辐射渗透周边、走出

室内，打造红色历史传承、党史文化学习园区。

②打破过往单一被动式接受党史教育形式，合理设

置互动型党史教育空间：针对红色教育空间多样性和特

色性不足的缺陷，我们考虑将肖劲光故居的党史学习教

育空间进行改制，利用互联网相关技术，构建新媒体式

互动平台，例如利用人工智能技术设置党史讲解员机器

人、设置党史问题考察游戏空间等，该空间可以有效地

激发群众对党史教育的热情。
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                     表4.2-1  红色文化传播效果中的影响度与红色教育空间的相关性分析              来源：作者自绘

相关性

影响
度

红色教育空
间连续性

红色教育空
间参与性

与周边红色建
筑的联系和协

调性

红色教育
空间功能
的多样性

红色教育
空间功能
的特色性

红色教育
空间功能
的时代性

周围环境
美观度

红色教育空
间修缮程度

影响度

皮尔逊相关性 1 .543** .420** .220 .066 .296* .069 .049 .099

Sig.（双尾） .000 .004 .146 .667 .048 .654 .748 .517

个案数 45 45 45 45 45 45 45 45 45


