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1.锡林郭勒盟现代马业发展现状

1.1马匹养殖分布与结构状况。

锡林郭勒盟具有丰富的草原文化和蒙古民族马文化底蕴，

传统马产业在全国、全区占有重要地位，依托传统马产业优势，

促进现代马产业发展业已成为构建锡林郭勒盟现代畜牧业产业

体系的重要组成部分。2016年牧业年度统计数据显示，全盟马匹

数量为21.8万匹（预计境内实际存量可能高于此数），较上年增

加8690匹，增长3.64%，居全国地市级前列。马的一、二、三全

产业链总产值预计11.8多亿元，约为第一产业中畜牧业总产值的

11.9%，是我国养马大区和主产区；其中，能繁育基础母马4.42万

匹，纯血马227匹。东乌旗、西乌旗、阿巴嘎旗等中东部地区和

东苏旗等西部地区数量较多，其中，东乌旗3.16万匹、西乌旗3.2

万匹、阿旗1.85万匹、东苏2.01万匹。

1.2品种资源与特点。

目前，我国有马种资源42个，其中内蒙古有8个，占全国

19%，是我国最丰富的地区，其中以蒙古马为主，锡林郭勒马的

品种主要以蒙古马（乌珠穆沁马、阿巴嘎黑马、苏尼特马、达尔

罕乌拉马、上都河马、青格勒马）、锡林郭勒马为主，

蒙古马作为世界上著名的马种，2000年被列入我国畜禽品种

资源保护名录；锡林郭勒马作为蒙古马与卡巴金马杂交育成的地

方优良马种，1987年，正式命名为“锡林郭勒马”；乌珠穆沁马

1988年以蒙DB/XL72-88号发布实施品种标准制订并命名；阿巴

嘎黑马2009年8月被国家畜禽遗传资源委员鉴定为独立于蒙古马

四个类群的中国新的马遗传资源；达尔罕乌拉马分布于东乌旗；

青格勒马1950年有1万余匹；东阿马（东乌旗、阿旗）1960年有

1200匹；此外，卡巴金马、顿河马、英纯血马、阿拉伯马、苏高

血马等品种也有引进和繁育。

1.3马产业发展情况

近年来，锡林郭勒盟马产业呈现快速起步、稳步发展的良

好态势，特别是“中国马都”的命名和建立为锡林郭勒盟马业发

展起到极大地促进作用。2010年4月，中国马业协会将“中国马

都”荣誉称号授予锡林郭勒盟，“中国马都”品牌影响力和带动

力日益剧增。

1.3.1政府支持引导成为推动马产业发展的有力保障，自锡林

郭勒盟被命名为“中国马都”以来，各地发展马产业的积极性迅

速提高，具有代表性的是：

锡林浩特市：2008年有元和集团投资建成大型赛马场，成，

立“铁骑马术俱乐部”，2011年，招商引资10.5亿元，建设“中

国马都”核心区项目。

太仆寺旗：2008年投资3500万元建成御马苑、马文化博物馆

以及赛马场，已被国家评为3A旅游景区。目前，引进国马科技公

司，扩大建设规模即将成为全盟马产业发展的一个亮点。

多伦县：个人筹建马具博物馆收藏展品300多件。

1.3.2.马产业协会（合作社）组织现状，2009年，锡林郭勒马

业协会成立，2016年11月，成立了推进中国马都建设工作领导小

组。目前，全盟旗县市（区）组织成立马业协会（合作社）137

个，加入协会会员6352人、马匹29080匹，其中，农牧民马业协

会（合作社）达到97个，马奶协会（合作社）11个。重点合作组

织分布如下：

锡林浩特市：马业协会和马奶协会15个。

东乌旗：马业协会和马奶协会21个。

西乌旗：马业协会和马奶协会16个。

阿巴嘎旗：马业协会和马奶协会9个。

苏尼特左旗：马业协会和马奶协会13个。

正镶白旗：马业协会和马奶协会7个。

太仆寺旗：马业协会和马奶协会6个。

乌拉盖管理区：马业协会和马奶协会6个。

2.发展优势

2.1具备发展现代马产业的自然基础。锡林郭勒盟处在最适合

蒙古马生存繁衍的地理位置，是我国乃至世界原始地方马品种资

源最丰富的地区之一。锡林郭勒草原闻名于世，拥有优良的蒙古

马种质。蒙古马是世界上最古老的品种之一，是我国分布最广、

数量最多的地方品种，具有种资丰富、市场规模大优势。

2.2 具有良好的区位优势和民俗旅游资源。锡林郭勒盟地处

祖国北疆，毗邻蒙古国，锡林浩特市距北京仅500余公里，太卜

寺旗、白旗、蓝旗则更近。良好的区位优势、便利的交通条件，

使得锡林郭勒盟拥有马产业发展的良好前景和市场，具有吸引京

津冀、华北、东北乃至全国富裕阶层中爱马人士成为锡林郭勒盟

马产业客户的潜力。我国现代马业正处于稳健发展时期，各省区

和发达城市对现代马业发展予以高度关注，市场需求旺盛，为锡

林郭勒盟发挥资源、地域、文化优势，促进现代马业发展提供了

充分的空间。

2.3 马产业发展具有深厚的文化底蕴。从历史上看，我国北

方少数民族旅游文化是华夏文明的源头之一，而蒙古族又被誉为

“马背上的民族”为锡林郭勒盟发展马产业奠定了坚实的历史文

化基础。在锡林郭勒盟民族文化中，马文化既具有马在人们生

产、生活、军事中相互关联的丰富性，也有与支撑现代马业的马

术、赛马、骑乘娱乐等文化的高度切合；而且，这种文化保留的

较为完整，与现代文化获得了同步发展。

2.4 拥有创新打造蒙古马大型赛事活动的基础“那达慕”是

蒙古族历史悠久的传统活动，而赛马、套马等马术项目作为那达

慕的主要赛事在各地常年举办，锡林郭勒盟每个旗县市（区）基

本都拥有举办那达慕的赛马场地，群众性马文化马娱乐活动基础

雄厚。

3.锡盟马产业发展机遇

3.1 国家、自治区高度重视畜牧业发展。近年来，国家把畜

牧业发展作为民生产业纳入了重要日程。国家相继出台了《畜牧

法》、《关于促进畜牧业持续健康发展的意见》、《关于促进奈

叶持续健康发展的意见》，自治区出台了《关于促进小型微型企

业持续健康发展的意见》、《关于加快推进服务业发展的指导意

见》、《关于促进牧区又好又快发展的实施意见》，为锡林郭勒

盟现代畜牧业和马产业发展指明了方向。

3.2 政策倾斜和资金投入力度加大。《国务院关于进一步促

进内蒙古经济社会又好又快发展的若干意见》提出了建设草原文

锡林郭勒盟马产业发展的多渠道路径研究
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[摘　要] 马在锡林郭勒盟地区社会、经济、文化的发展与历史进程中占有重要地位，马在解决解决本地区社会发展动力、促进经济和加速
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林郭勒盟地区马产业实际，深入探讨锡林郭勒盟马产业发展的多渠道路径。
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化旅游大区、培育民族特色文化产业等一系列政策措施，自治区

党委、人民政府高度重视马产业及与马产业紧密联系的旅游、文

化、体育产业的发展，相继出台了旅游业和文化产业中长期发展

规划，加大了政策倾斜和资金投入力度，设立了文化和旅游专项

发展基金，成立了内蒙古马业基金会，修改制定了《内蒙古自治

区马业发展基金会章程》。

3.3 运动马供需，运动马主要包括实行国际现代化马术比赛

规则的赛马赛事、民族传统赛事、民间文化活动和各类休闲旅游

用马，近年运动马需求主要体现在以下方面：

3.3.1盟外各地举办的赛马赛事对运动马的需求日益增长，一

是部分地区政府举办下的赛事，如武汉东方马城全年13个比赛

日，参赛马匹650匹以上。二是行业协会积极组织举办各类赛马

赛事，推动以赛马为龙头的现代马产业发展，如中国马会举办的

“中华民族大赛马”、“中国马会杯”、“中国育马杯”等一级

赛事。这些赛事的举办极大的带动了当地旅游业、餐饮、宾馆等

服务行业的发展。

3.3.2区内盟内举办各类赛马活动对运动赛马的需求日益增

大。近年来，我区结合休闲、旅游业创办了各类赛马赛事。据畜

牧部门不完全统计，2016年我区各级赛马赛事、那达慕活动参赛

马匹共11972匹，其中耐力赛5013匹，赛事发展对运动马的需求

逐步增大。

3.4 马术休闲供需。一是大中城市爱马人士急剧增多，以及

国内马术俱乐部井喷是发展趋势，增大了对马术休闲马的需求。

根据中国马术协会官方媒体发布数据：2016年12月30日全国有马

术俱乐部832家，较上一年大幅增加，马匹均有量51匹，休闲娱

乐马场4382家，马术俱乐部和休闲娱乐马场已经成为居民和游客

度假的热点场所。

4.马产业发展中存在问题和困难

尽管今年来锡林郭勒盟马产业得到了长足发展，但仍面临不

少困难和问题，主要有：

4.1 对现代马产业发展认识不和重视程度不够。随着经济社

会的发展和农牧业机械化，马在役用、交通等方面作用逐渐弱化

并逐步退出历史舞台，加之锡盟地处祖国边陲，经济欠发达，为

了保障肉食食品供给改善群众生活，锡林郭勒盟大力发展牛、

羊等家禽产业，受草场资源限制，传统马产业受到挤压。同时，

锡林郭勒盟与其它养马地区一样，锡林郭勒盟马产业长期处于自

我封闭发展状态，对世界现代马业发展路径、经验了解不够，对

发展现代马业的意义、发展方向、发展思路、发展效益了解不够

清晰，没有很好的将锡林郭勒盟马产业与锡林郭勒盟现代牧业发

展，与民族文化、地域特色、旅游发展、产品开发、品牌建设等

结合，致使现代马产业综合价值挖掘不够，与其它产业融合发展

不足。

4.2 政策支持和引导不够。随着锡林郭勒盟民族文化及草原

旅游业快速发展，特别是获得“中国马都”命名以来，各地对锡

林郭勒盟发展马产业的重要性已经形成统一认识，但目前促进锡

林郭勒盟马产业快速发展还缺乏强有力的政策支持，马产业发展

缺乏科学、系统、可行的总体规则、战略性措施和产业化政策，

马产业对带动牧民群众增收和经济发展成效不很明显。

4.3 产业结构不够合理，产业化程度发展滞后。锡盟地方马

的品质整体不高，马的运动性能与国内外优良运动马品种差距较

大，马匹价值低；马文化等高附加值的产业尚在起步阶段，马科

技产品深加工等高新技术产业化比重低、产值小，资源优势和产

业潜力未得到充分发挥，马产业一、二、三产业融合不强，马的

全产业链产值增速较慢。

4.4 民族传统赛马赛事等市场开拓不足。国内外马产业发展

均以赛马赛事活动举办为重要的突破口，以赛事为载体，带动马

产业与旅游业高度融合，形成完整的马产业链条。锡林郭勒盟蒙

古马品种、数量优势明显，但是相关的赛事活动偏少，马术表演

等运动开展不足，马业的高端消费群体还没引入，消费氛围还不

够。

4.5 发展基础薄弱，设施简陋。马的改良体系呈现出良种场

规模小，种群退化，良种马和生产母马比重失衡，繁殖成活率

低，马匹改良种马的数量和质量难以得到保证，具有影响力的全

国、全区性赛马赛事也因缺少马匹、资金、器材等因素参与少。

5.锡林郭勒马产业发展多路径

5.1 路径一：建立三级无疫病防疫区。推进无疫区建设，建

立锡林郭勒盟三级无疫病防疫区，无疫区是打造锡林郭勒盟高优

质畜产品最基础也是最有利的基础，以盟行政单位为主体，由苏

木、旗县、盟级逐步向自治区级和国家级无疫病防疫区发展，全

力推进国家级无疫区建设申报，我国目前尚无大型赛马赛事“无

疫区”，“无疫区”建设主要是为今后国家、自治区举办大型赛

事解决马术项目承办必要条件。

5.2 路径二：建立以企业带头，政府支持的品牌公司。打造

锡林郭勒盟高优质肉产区品牌，是锡林郭勒盟畜产品综合品质的

体现和代表，是锡林郭勒盟畜产品不断从低附加值转向高附加值

升级，向产品开发优势、产品质量优势、畜产区文化创新优势

的高层次转变。打造锡林郭勒盟畜产品品牌不仅使产业收益，畜

产品企业是最直接、最大的收益者，品牌的开发也离不开企业的

市场运作，成立以锡林郭勒盟地区畜产品加工企业为品牌开发联

盟，以政府为监督指导，企业主导的联盟势在必行。

5.3 路径三：构建梯次畜产区。以锡林郭勒盟人文、地域、

交通、养殖特点、和市场为导线，根据锡林郭勒盟南部旗县与张

家口、北京等市场交通优势明显的地区重点以育肥养殖业为主，

中部地区地理位置优越以种牛为主，北部地区人文特色显著，以

高优质放养为主。

5.4 路径四：打造赛马区。“那达慕”是蒙古族历史悠久的

传统活动，而赛马、套马等马术项目作为那达慕的主要赛事在各

地常年举办，每个旗县市（区）基本都拥有举办那达慕的赛马场

地，群众性马文化马娱乐活动基础雄厚。在此基础上，锡林郭勒

盟还建成了一些规模较大的赛马场地，初步具备了对于举办较大

型赛事具有完善的基础条件，目前较大的赛马场地分布在锡林浩

特市、西乌旗，其中锡林浩特市马都广场始建于2011年，是全国

较有规模的赛马场，举办过多次区、盟赛马和民族马文化活动，

具有丰富的赛事组织经验。

5.5 路径五 以赛马为载体，民族文化和草畜产业为主体发

展旅游产业。深入学习阐释和大力弘扬习总书记提出的“蒙古马

精神”，突出民间特色、民族特色和人文特色，组织民族特色浓

厚、大众参与感强、观赏性强、娱乐性强、安全性高、可实施的

马艺术文化活动。依托锡林郭勒盟优质草原旅游带打造设计几条

骑马旅游线，因地制宜建设马风情小镇、马文化小镇、马球小镇

等特色旅游小镇，搭建交流合作平台和发展会展旅游，创编中国

马都特色的马文化产品和节目，支持民族群众利用其传统手工艺

制造、加工生产马专用装备。

参考文献

[1]钱志福 致力将马产业打造成富民强县的支柱产业 2015年

中国马会

[2]蒋正军 范钦雷 刘飞 香港马属动物卫生状况  2016年中国

马会

一般课题 课题批准号：YB2017-19


