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1 面临的挑战

1.1是运作方式转变带来的挑战。数字出版形式多样化后，

相同素材通过不同载体呈现，媒体的汇流促使内容的集约化，不

同媒体之间相互补充，相得益彰，初步实现无缝传播的理想，进

而也迈向了“一体化多载体”的模式。在运作方式上也必然要求

编辑调整角色，符合新的发展模式，才能在不同媒体之间多方协

作，以适应跨媒体的出版工作，培养“多平台工作”的能力。因

此，发展数字出版需要专业人员的共同参与，要求编辑人员必须

是具备多方面知识和技能的复合型人才。

1.2是传播关系的变迁带来的挑战。传播主体去中心化后，数

字价值网节点创建者自由而多样，包括个人、媒体、专业领域的

意见领袖、企业或组织等，传统出版为所有用户服务的定位将被

弱化，信息可以从任何一个节点介入，产销者的概念将逐渐成为

风潮。面对“编创换位”“编读换位”的情形，以及创作者、编

辑者和读者向内容端不断靠拢，编辑活动应当具有更宽阔的视野

和更丰富的能力。

1.3是全时性服务带来的挑战。面对全时性的出版服务，在海

量的信息中，要求数字出版编辑必须要有更娴熟的文字能力、编

辑技巧以及数字技术能力，确保迅速地过滤垃圾信息，把关信息

的重点，才能去粗存精，提供读者有意义和价值的信息。编辑必

须要在最短时间内，对信息进行判别，将事件剪裁出来，让读者

一目了然，不再徨迷失在超载的信息中。因此，数字传播时代，

对编辑的职能是极为挑剔而严格的。

2 面临的机遇

2.1是工作效率提升。编辑包括从组稿、采编、审稿到排版

等所有的复杂工序，随着数字技术逐步运用到这些环节，不仅减

少了工作流程，缩短出版周期，时效性增强，大大提高了工作效

率，且省去了印刷、运送等耗资巨大的环节，还可进行资料的拆

解、重组和再利用，从而降低出版成本。

2.2是培育多元化的编辑视角。在传统的媒体中，每种媒体只

能使用单一或少量的媒体元素表达媒体信息，而数字传播的信息

表现则兼顾了文字、图形、图像、声音、动画和视频六大元素，

丰富了信息传播的手段，使信息更为直观、形象、生动，增加了

图书的现场感和冲击力。数字内容具有多样性，加上信息传播的

交互性、信息量大且检索快捷等特性，强大的信息技术正在把不

同的媒体形态融合，最终培育了编辑的多元化工作视角。

3 提高选题策划的主体意识

选题策划是进行图书编辑的第一步，占据领头羊的地位，其

重要性也贯穿在整个出版流程中。选题策划通常来源于编辑对当

前社会的政治敏感度、市场敏感度反馈，或者是通过作者投稿的

方式获得，它的得来比较复杂：或从时事热点中得来，或从党政

中得来，或从热门网站中得来，或从作者投稿中得来。

对于选题策划，最应该强调的一点是它的主体意识，它的关

键作用一一体现出版社的出版方向，与出版社的主业发展息息相

关。另外，编辑作为出版物的负责人，必须具有掌握市场先机的

超前意识，以创新的内容抓住读者的心，带给人们不同于别家出

版社的独特感受。

4 集思广益，完成组稿

组稿，字面意思就是将稿子组织在一起。这也是考验出版社

编辑的人脉与选稿能力的时候。在得到完美策划后，组稿工作也

是不容忽视的一项职责。一个具有强大组稿能力的图书编辑可以

带动图书刊物的销量，为什么这么说？一个优秀的图书编辑在组

稿方面一定会下足功夫，广泛地搜罗各种符合当下潮流与发展的

信息，不仅要新颖还要有影响力；对于搜罗起来的各类信息要有

果断决绝的处理能力，信息的真假、是否切题都要进行甄别，以

确保内容符合选题策划，符合当下时政；能够正确认识自我对于

组稿工作同样很重要，能够摆脱虚无缥缈，正视自己，具有正常

逻辑思维的同时不缺乏想象力；在选题策划上图书编辑要有超前

意识，在组稿上同样要有掌握全局的前瞻性，用前瞻的眼光才能

把握好整个图书刊物的基本走向，从而避免在组稿的道路上走弯

路。

5 掌握出版方向，把好审稿关

审稿是图书编辑的日常工作，也是图书出版的中心环节。对

于一份书稿的审阅，首先要不带有感情色彩地通读，这里的不带

感情色彩指的是对于名家大师不能盲目推崇，对于无名作者不能

产生轻视，对于奇闻轶事不加入自己感情，对于庞大工程切忌漫

不经心。通读过后就能将稿件过滤一遍，将不符合主题的、缺乏

创新性的、发表价值低的等全部淘汰掉，然后进行一审，即按照

出版规范进行审阅，在政治方向、语言文字水平等方面进行审阅

修改后连带审阅意见一起提交二审、三审，通过后才能进行反复

校稿，最后审稿各个环节都合格都才能进行复印。

6 提高艺术素养，关注装帧设计

正所谓“人靠衣裳，马靠鞍”，一本图书刊物的内容表现

与装帧设计是分不开的。但是图书装帧编辑也不能一味追求华而

不实，美术编辑在进行图书装帧设计的时候，必须要遵守的一定

的规范：图书封面符合全书主旋律，符合大众审美，图书类型不

同，购买图书的群体也就相对不同，针对不同读者设计不同封

面；图书内容装帧设计与封面相呼应，图书内容的装帧编辑也是

考验编辑综合水平的，抓住读者心理，贴近读者内心，将图书内

容完美呈现都需要很高的设计水平和学术水平的。

结束语

对于出版社的市场前景，毫无疑问，编辑是推动出版社出版

行业的主力军。编辑能否明确自身的职责所在直接决定了出版社

图书的质量，也影响着出版社的行业口碑与竞争力。所以，出版

社编辑应明确职责所在，加强自身的职业素质，在选题策划、组

稿、审稿、装帧等各个流程上把好关，并在逆境中开拓创新，为

出版社的行业发展担负重责。
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[摘　要] 新时期的图书编辑仅仅拥有高水平的编辑能力还是不够的，只有在飞速发展的今天，赋予自己挑战机遇的勇气，担负所有作为出

版社图书编辑的职责，才能创新出高质量的图书，抵抗行业竞争压力，成为出版行业的隐形冠军
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