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体验经济下顶蛳山文化旅游开发探究
谭冠玉

（南宁市邕宁区旅游发展服务中心（邕宁区文物管理所）  广西  南宁  530000）

[ 摘 要 ] 目前，旅游业正朝着文化旅游方向发展，而当代经济活动也步入体验经济时代，在体验经济下，文化旅游更加侧重于

游客的主观体验，旅游企业更加深刻认识由非体验经济转变为体验经济带来的更多改变。顶蛳山贝丘遗址自 1994 年发现至今已 25 载，

期间，各级党委政府、文艺界对其蕴含的文化价值进行了不懈的探索，对其文化旅游价值的开发也作出巨大的努力。本文在体验经济

的基础上，重点分析了顶蛳山文化旅游资源开发过程中存在的问题，并提出了相关的意见和思路。
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顶蛳山贝丘遗址位于广西省南宁市邕宁区蒲庙镇新新村九碗

坡顶蛳山上，1994年发现，属新石器时代，距今 5000-10000年，

为全国重点文物保护单位。遗址总面积 5000平方米，1997年 4

月由中国社会科学院考古研究所、自治区文物工作队及南宁市博

物馆联合进行发掘，1997年至 2000年先后共进行 3次发掘，发

掘面积 1050平方米，占总面积的五分之一。发掘清理出墓葬 321

座 ,出土古人遗骸 400多具，同时出土大量陶片、石器、骨器和

蚌器及二十多件陶器等史前人类使用过的生活用具、生产工具，

共 2000多件。发现了同期研究领域尚无报道过的肢解葬和长方形

干栏式建筑遗迹。1997年顶蛳山遗址被评为该年度全国十大考古

新发现之一，这是建国后广西考古工作第一次获此殊荣。经考古

专家论证，依据考古学文化命名的原则，把集中分布在南宁及其

附近的南方淡水流域，以顶蛳山贝丘遗址第二、三期为代表的一

类遗址统一命名为“顶蛳山文化”。这是中国原始文化序列中我区

第一个被冠以广西地名命名的史前文化。顶蛳山贝丘遗址自 1994

年发现至今已 25载，期间，各级党委政府、文艺界对其蕴含的文

化价值进行了不懈的探索，对其文化旅游价值的开发也作出巨大

的努力。本文将在体验经济的基础上，重点分析了顶蛳山文化旅

游资源开发过程中存在的问题，并提出相关的意见和思路。

一、顶蛳山文化研究和旅游开发现状

（一）顶蛳山文化研究成果

李珍（2010）记录了顶蛳山贝丘遗址发掘出土的基本情况，

分析其文化内涵和价值 [2]；吕鹏、傅宪国（2010）从动物考古学

的角度，对顶蛳山出土的蚌器进行研究 (2010)，推测了新石器时

期顶蛳山古人类制作蚌器时对于蚌类部位、大小、左右选择，形

状偏好、制作工艺及流程、二次使用的情况 [3]；覃芳（2010）结

合民族志相关资料、华南百越先民文化，对顶蛳山屈肢葬和肢解

葬进行分析总结，研究其中蕴含的文化和先民生活状况 [4]；赵志

军、吕烈丹、傅宪国（2005）通过对顶蛳山遗址出土的植硅石进

行分析与研究，总结了顶蛳山人类农耕、渔猎的基本生产情况 [5]；

刘莎（2014）从主体公园策划方面对以顶蛳山文化公园项目进行

策划 [6]。

（二）顶蛳山文化旅游开发现状

为有效保护顶蛳山贝丘遗址本体及其环境和文化，当地政府

卓有远见的将顶蛳山贝丘遗址本体及周边环境空间进行了严格规

制，对项目准入制定了高门槛，直至引进第十二届中国国际园林

博览园，顶蛳山的文化旅游开发才进入实际性实施阶段。随着大

项目的进入，南宁园博园 4A级旅游景区、顶蛳山田园风光区 3A

级旅游景区、顶蛳山考古遗址公园相继建成运营，自 2018年 12

月至 2019年 6月，以上 3个景区游客总接待量为 170.44万人次，

旅游总收入为 3110.84万元。周边道路、交通、餐饮、住宿等旅

游服务配套设施迅速完善，通往景区的旅游专线车和旅游公交也

随即开通。当地政府也以园林博览会为契机，举办了顶蛳山文化

旅游年、迎“园博”生态文化旅游年等主题活动，以顶蛳山为题材，

创作了“贝丘水韵”等舞蹈。旅行社、教育培训机构、摄影行业

等服务类企业也将南宁园博园、顶蛳山田园风光区、顶蛳山考古

遗址公园等纳入其产品宣传推广销售，顶蛳山品牌知名度极大提

升。

二、顶蛳山文化旅游资源开发过程中存在的问题

（一）旅游资源缺乏整合，品牌效应难以发挥最大化

旅游资源整合主要以分享、合作、共赢、优化为宗旨，在整

体性和互补性的基础上，不断完善特定区域内资源共享，充分结

合旅游活动的规律和特点，既要建立区域旅游系统，又要充分利

用旅游资源，认真设计和编排旅游线路。尽管以顶蛳山为核心要

素的旅游重大项目相继建成运营，但是项目分布空间相对分散，

项目个体之间没有建立完整体系，各景区景点在开发上都以独立

的单位进行战斗，尚未形成合力。

（二）文化内涵挖掘不足，文化元素缺乏提炼

抽象的文化需要通过具象图符号、设施、建筑、演绎等形式

加以表达。顶蛳山贝丘遗址是国家文物保护单位，是至今为止广

西及我国南方发现的面积较大、保存最为完好、文化内涵最为丰

富的新石器时代贝丘遗址，是南宁市创建历史文化名城的一大文

化资源，是南宁市能成为旅游目的地和游客集散中心的有力支撑。

但是，目前对顶蛳山贝丘遗址文化内涵挖掘还不够深入，文化呈

现方式主要为传统的博物馆展示，文化元素主提炼了“螺”的图

形符号，并运用于博物馆建筑造型、遗址所在地的旅游 LOGO,普

通的旅游纪念品设计等，还有许多顶蛳山蕴涵的文化要素没有被

提炼出来并加以广泛运用。

（三）项目设计以观光为主，缺乏体验性项目

文化旅游产品大体分为动态文化展示、静态文化展示以及吸

引游客参与三个层次。现阶段，顶蛳山文化旅游产品主要以观光

型旅游产品为主，其很大部分原因在于项目落地前重规划轻策划，

没有很好的围绕游客游览活动和感知认识，设置符合文化特征的

体验性项目，使旅游产品对游客的吸引力大大低于旅游资源本身

的品牌知名度，游客在游览过程中获得的体验大打折扣。

（四）产品档次不高，难以打开市场

围绕顶蛳山开发建设的项目南宁园博园、顶蛳山田园风光区、

顶蛳山遗址考古公园主要产品为园林园艺展示、田园花海观光、
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遗址博物馆展览，而南宁周边地区同类型的产品较多，加上缺乏

规范化的管理，公共服务水平跟不上，市场营销力度不足，产品

所占市场份额并不高。截止到当前，围绕顶蛳山开发的旅游商品

主要为钥匙扣、影雕、陶器等，缺少创意和地方文化特色，制造

相对粗糙，品位明显不高，难以对游客形成有效的吸引力，在市

场上也难以实现其经济价值。

三、基于体验经济的顶蛳山文化旅游产品开发思路

（一）充分整合资源，打造顶蛳山文化旅游圈

秉承“去博物馆化”理念，突破传统博物馆模式的局限性，

把顶蛳山文化尽可能在更大范围内进行展示。以举办第十二届中

国国际园林博览会为契机，将南宁园博园、顶蛳山田园风光区、

顶蛳山考古遗址公园、那莲古圩、八尺江作为整体，统一规划，

分类建设，合理布局文化斑块，打造一批乡村田园型、生态观光

型、科普教育型和文化体验型旅游产品，构建顶蛳山文化旅游圈，

力争成为南宁城郊旅游龙头。在组织上成立顶蛳山文化旅游联盟，

在项目的策划、规划、建设中以顶蛳山文化的展示、传播为核心，

在产品打造上凸显顶蛳山文化特色，在宣传营销中融入顶蛳山文

化内涵。

（二）加强顶蛳山文化发掘，提炼具象文化元素

对遗址的开发需要深入理解其文化内涵，提炼遗址的文化主

题。根据文化主题确立的过程，即“研究—提炼—表达”[7]，首

先应对顶蛳山文化进行深入研究。建议组织国内外资深考古学家

及相关学科专家对顶蛳山本体、所处环境、发掘出土的文物不断

进行深入研究，结合当地重大旅游节庆和招商引资的工作，定期

举办顶蛳山文化论坛、学术研讨会等，形成科学的研究成果体系，

不断丰富顶蛳山文化内涵。同时要归纳顶蛳山文化特色，将顶蛳

山所蕴含的无形文化进行提炼，通过创意设计，转换成具象的文

化元素，为顶蛳山文化的应用和传播打好基础。根据大众对顶蛳

山的认知，其具体的文化元素应包含“部落、渔猎、螺、贝、田”

等内容。

（三）强化文化旅游氛围营造，打造文化展示载体

与遗址文化相符合的旅游氛围和文化展示载体不仅能很好的

表达遗址蕴含的文化底蕴，还能加强遗址文化对游客的视觉和情

感冲击，增强体验感知力度，利于遗址文化的传播。文化旅游氛

围营造和文化展示载体打造通常通过将提炼出的特色景观和文化

元素，运用到整个项目的设计和策划中，使文化主题得以凸显。

例如宁明花山岩画，将岩画人物造型运用于整个景区甚至其行政

区域所在地的很多公共服务设施、娱乐设施、表演艺术等，全方

面展示花山岩画文化内涵，扩大文化展示载体空间，使花山文化

形态更加饱满、完整，准确树立花山岩画文化形象，具有较强的

感染力。具体到顶蛳山，建议以幸福骆越为主题，打造一个或多

个文化标志性景观，凝聚顶蛳山文化，成为顶蛳山文化的形象标志；

将“螺、贝、田”的文化元素进行创艺设计和组合，运用到各种

设施的外观设计和造型上，“部落、渔猎”的元素，则通过场景复

原等形式加以表达。

（四）增加体验性项目，强化旅游者感知

随着旅游业步入体验经济时代，游客不仅仅满足于走马观光

式的旅游，更重视在产品消费的过程中获得的感受 ,希望通过视觉、

味觉、嗅觉、听觉等全方位的参与或体验 ,充分理解旅游地的内

涵和特色。因此在顶蛳山文化的产品打造上应根据目标市场的特

点，采用多种手段，创新手法，丰富体验内容。结合顶蛳山原始、

古朴、旷野的文化特点，大地艺术的运用能为游客带来整体的氛

围感知，同时，顶蛳山优越的的富水环境，适宜打造各类大型水

上演绎、水上娱乐、水上观光项目，由于已具备良好的自然生态

环境，建设汽车旅游营地同样能给游客带来良好的体验。

（五）加强文化创意，延伸产业链和产品生命力

由于顶蛳山的文化影响力尚不大，出土文物观赏价值不高，

且没有震撼力较强的古城遗址和大型建筑作为基础，因此，文化

创意是顶蛳山文化开发的核心和出路。基于顶蛳山文化在骆越文

化发展中的重要地位，可通过创新策划旅游节庆活动，举办大型

骆越祭祀盛典，建设古朴原始、庄严的祭祀场所，为广大骆越子

孙寻根问祖创造一个的精神寄托圣地，打造骆越始祖文化产品。

发展演绎经济，充分发挥位居南宁首府的地缘优势，将顶蛳山文

化融入桂文化，通过打造大型常态化演出，以艺术的演绎形式，

生动表达厚重的遗址文化。打造科普研学经济，以服务考古和相

关学科的培训、科普为目标，定期邀请相关学科专家举办培训、

讲坛，传播顶蛳山文化。放大顶蛳山渔猎文化，发展以“螺”为

主题的特色美食产业，建设螺文化美食街，培育螺养殖业，构造“嗦

螺”、“撩螺”经济体系。加强特色旅游商品的研发和营销，推出

更多具有地方文化特色，实用性强，观赏价值高，能激起游客美

好回忆的旅游商品。

结束语：

对遗址文化的合理开发利用，不仅能有效保护遗址本体及其

环境，有效传播遗址文化，延续文化脉络，还能提升区域文化形

象和认知度，调整产业结构，为地区经济带来新的发展机遇，促

进生态环境保护，提高当地群众文化自信，凝聚人民意识。当前，

第十二届国际园林博览会已闭会，南宁园博园、顶蛳山田园风光区、

顶蛳山博考古遗址公园的建成运营为顶蛳山文化的进一步开发奠

定了良好的基础。在五象新区、北部湾经济圈良好的政策环境下，

激发顶蛳山文化魅力再放光芒，刻不容缓。
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