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试论少儿图书出版及市场切入点 
何  萌

（黑龙江少年儿童出版社  黑龙江  哈尔滨  150090）

[ 摘 要 ] 在新形势下，只有将少儿图书出版和新媒体融合发展，才可以紧跟时代潮流，促进出版业健康可持续发展。随着科技

的发展和新时代的到来，知识经济渗透到我国的各行各业，新媒体的兴起也给我国传统少儿图书出版行业带来了巨大的冲击。数字化

时代的人们更加偏爱在电脑或手机进行无纸化阅读，纸质图书的竞争力逐渐下降，给出版业带来了巨大的危机。 
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1 少儿图书出版业面临的困境 

1.1 创新能力不行 
现如今，传统少儿图书出版业之间的竞争还处于浅层的价格

竞争，没有上升到内容创新和形式创新层面的竞争，虽然有与其

他行业融合发展的意识，但是面对新媒体的快速发展，大多数传

统少儿出版企业还是认为二者处于对立面，难以找到融合的方法。

如果企业仍然没有打破传统行业观念的限制，也没有意识到传统

少儿图书出版业与新媒体有融合发展潜质，那么少儿图书出版业

的发展将危机重重。 
1.2 少儿出版行业产能过剩 
我国国内少儿图书出版社数量众多，年度图书出版种类有近

几万种，是 10年前少儿图书出版产量总量的数倍以上。传统的少
儿图书出版业虽然看似十分繁荣，但是纸质图书的行情却没有像

数据表现得那么好，甚至日渐萧条。这不仅是由于国家对少儿出

版业的宏观调控力度过大，使得纸质书籍的市场化程度较低，市

场竞争力较小，实体书籍的真正价值没有充分表现出来，而且也

是由于消费者对纸质化书籍的购买欲望降低，对新书也缺乏购买

兴趣，从而使得少儿图书出版业日渐凋零。 
1.3 发行渠道面临多种新型平台威胁 
互联网的资源库内容丰富且广泛，传播速度也十分迅速。而

少儿图书的线下销售一般都是在实体书店里，其常备图书种类只

是所有书籍种类的很小部分，有很大一部分图书没有进入流通市

场参与销售，少儿图书出版社的销售渠道具有单一性和覆盖范围

的有限性，将制约少儿图书出版行业的发展。 
2 少儿图书出版与新媒体融合发展方向 

2.1 融合技术 
由于传统的少儿图书出版技术已经不适应市场的实际需求，

其出版质量和效率大打折扣。而数字出版技术是运用互联网和大

数据的等新技术来提高少儿图书出版的质量和效率，促进了出版

业的发展。因此，传统的出版业必须运用新技术来提高自己的出

版质量和效率，从而提升市场竞争力。 
2.2 融合理念 
由于我们步入了信息时代，各种数据信息都在网络上用数字

的方式呈现出来，给人们的日常生活和工作中带来全新的体验。

传统的少儿图书出版业与数字理念融合起来，创新出版方式，转

变出版模式和理念，充分利用数字技术提高自己的出版水平，促

进出版业的创新发展。 
2.3 融合营销 
传统出版业的销售渠道单一、少儿图书种类少且受诸多限制，

大多是线下实体店销售，传播范围狭窄。随着新时代的到来，传

统出版业的营销模式需要从单一模式转变为多元化的方向发展，

可以联合线上线下一起销售，整合资源，优化结构，扩大传统出

版业的传播和销售的范围。数字出版物对于企业来说主要包括硬

件成本和内容成本，成本虽然比传统出版业较多，但是收益也更大，

不仅包括产品收入、设备收入和广告收入，还有出版增值和检索

方式等内容，获利方式灵活多样，利润发展空间也更大。

3 为找准市场切入点，少儿图书出版的应对策略 

3.1加强市场调研，找准选题定位 
市场调研是少儿图书策划的基础工作，是对选题的市场情况

进行信息收集与处理的过程，策划编辑通过对书店、会议、读者

等相关服务对象进行深层的了解，通过定量研究与定性研究相结

合的办法，论证选题的未来市场情况。 
3.1.1发挥多种调研渠道。第一，深入书店开展竞品分析。根

据策划意向，通过实体书店与网络书店两个渠道了解市场行情，

分析市场上同类热销图书。第二，深入学校开展面对面访谈。将

选题策划的思路形成读者问卷，同一线教师开展座谈与问卷调查，

了解教学的实际需求，抓住第一手资料。第三，是及时关注教育

主管部门课程改革的动向，从这些政策信息中整理出有价值的信

息，并运用到少儿图书的选题中，使其成为好创意的来源。 
3.1.2确定少儿图书定位与特色。结合市场调研的结果，对策

划选题与市场同类产品进行比对，从市场销售和读者需求两个方

面开展选题的竞品分析，对比该选题与已有图书在内容方面的特

色与差异，借鉴热销少儿图书在内容设计与营销手段上的特色，

取长补短，找准自身定位。 
3.2优化作者队伍，提升选题质量 
少儿图书的核心竞争点在于内容质量，而内容质量的源头在

于坐着的稿件质量，而作者作为少儿图书内容的创作者，其能力

与水平直接决定了少儿图书的质量。因此，建立高水平的稳定的

作者队伍，对提升选题质量尤为重要。加强与作者的沟通。在少

儿图书出版过程中，编辑要与作者经常沟通，在策划阶段，要让

作者了解编辑的选题策划要求及特点，也可以帮助进一步检验选

题立意的可行性，也便于能及时调整不妥之处 ;在书稿编写阶段，
要同作者交流内容的设计与栏目策划，包括难度把握、试题数量、

参考答案等，这样会大大提升作者在编写效率，有利于及时成稿，

不影响后续进度。 
3.3加强营销理念，提升少儿图书品牌 
对少儿图书出版工作而言，印制完成只是编辑工作的第一步，

为了让读者能够愿意购买少儿图书，传承少儿图书所承载的知识

与文化，最大化的实现社会效益与经济效益，还需要做好出版后

的营销宣传工作。特别是在当前实体经营与网络经营并存的阶段，

少儿图书编辑应会同销售发行部门共同开展后续的宣传工作，通

过多种营销方式提升图书的品牌价值。   
4 结论 

新媒体的出现不仅影响了各行各业的发展，也潜移默化地影

响了人们的日常生活。受影响最大的传统少儿图书出版业出版在

近几年不升反降，线上线下实体书店销量减少，部分报纸、杂志

甚至面临停刊的危险。因此传统少儿图书出版业必须要做出改变，

摸索新时代下全新的发展模式，积极与新媒体相融合，且发展模

式要适应如今的互联网时代，不然只会被时代抛弃，从而走向灭亡。
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