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“一带一路”的本质是我国为适应全球化发展而提出的与

其他国家进行交流和发展的一种理念。正是这种理念为我国影视

业的跨国发展和文化交流提供了契机，它不仅是促进中国影视业

发展的重要阶梯，同时也是弘扬我国传统文化和加深文化交流的

一个重要机遇，根据当前背景下中外影视跨文化交流所遇到的挑

战，找到有效解决的措施显得尤为重要。

一、“一带一路”的发展理念对我国影视产业跨文化交流的

重要意义

1.加深沿线国家的文化交流

“一带一路”的提议最初主要是针对经济领域，我国政府提

出该提议的主要目的是践行改革开放的理念，加深我国改革开放

的深度，进一步实现全球共共享的理念。随着“一带一路”的不

断迈向纵深，参与进来的国家实现了经济领域的互惠互利。“一

带一路”倡导的是加强各领域的交流，不断进行合作和开放，进

而实现共赢，随着“一带一路”不断深入人心，助推了沿线国家

展现本国历史传承、生活方式、民族特色和人文风情，避免了因

沟通不畅造成的“文化排外”现象，使更多的人了解我国，进而

促进全球文化交流，为深化国际合作打下坚实的基础。

2.进一步打开海外市场，为国内影视产品出口提供良好环境

目前，我国影视作品对外输出很不理想，票房成绩斐然但是

这些票房中绝大部分来自于国内庞大的观众量，不可否认对外输

出的动力有所疲软。为了实现中国影视产品进军海外，弥补海外

受众的这一空白，必须进行海外市场的开拓。“一带一路”倡议

的路线大致是中心线、北线、中线和南线，这其中包括了60多个

国家和地区。同时这些国家大部分属于发展中国家，发展潜力十

分巨大，由于这些国家的经济基础较好，为我国影视产品的出口

提供了良好的外部环境。在这些优势下，我国影视业需要以此为

发展契机，着眼于全球，充分挖掘自身潜力，为打开国外市场提

供强大动力。

二、“一带一路”的背景下我国影视行业跨文化交流合作遇

到的挑战

1.沿线各国文化存在差异

影视作品是国家文化底蕴和民族精神的集中体现，中国文

化渊源流传，由于儒家文化在我国历史发展的占有主导地位，在

传播的过程中比较委婉，与此同时我国的传统美学追求的是“和

谐”和“意境”，这与其他国家的文化存在着很大差异，这些差

异直接导致了文化的误读，进而造成了中国影视作品在国际市场

上认可度不高。

2.影视作品过于迎合观众口味

不同文化背景下的观众喜欢的影视作品的类型也有所不同。

在文化上，韩国和日本与我国有很多相似之处，所以日本和韩

国的观众倾向于引进有关我国传统文化的影视作品，例如《绣

春刀》得到了韩国观众的一致好评。但是作为西方国家的观众则

更喜欢武侠类作品，西方观众对我国的武侠作品十分好奇，所以

武侠片在西方的认可度较高。近几年我国影视业发展进入快车

道，但是国内外票房却不成比例，存在着巨大的反差。很多具有

跨国交流合作元素的影视作品得到了国外观众的认可，例如《长

城》、《卧虎藏龙青冥宝剑》等，但是大多属于古装武侠题材，

内容相似度较高，长此以往导致了国外观众的审美疲劳，造成了

我国影视作品的好评度不断下降。

三、“一带一路”背景下，中国影视作品跨文化合作交流的

路径

1.针对周边国家影视喜好来进行创作

影视发展要根据周边国家影视喜好来进行创作其原因有两

方面：一是文化，二是地理。站在地理的角度上看，缅甸、泰国

等与我国地理位置较为接近，地缘基础较为理想，交通也十分通

畅。站在文化的角度上看，泰国、缅甸等国受我国传统文化影响

较深，这些国家的文化的源头来自于我国佛教和儒家，所以泰国

与我国的文化关系较接近。影视作品不应定位于商品，它还是特

殊文化经验和特定人群的情感寄托，随着全球化进程的加快，我

国与周边国家的文化交流日益频繁，它们对我国影视作品认可度

较高，所以我国影视作品在周边国家具有广阔的市场前景。

2.在影视创作过程中要凸显我国文化

在进行影视行业对外交流的过程中，其出口影视产品要凸

显中国特色。影视作品获得好评的原因不仅是创作精良，取得观

众认可的最终是高质量的内容。在出口过程中，要凸显出我国影

视作品的地位，将目光投向未开发的市场，切实实现讲好中国故

事，体现民族特色。

3.缩小文化逆差

相比较于传统书籍，视频作品具有较为感性及直观的特点，

对于文化的传播与交流更具优势。所以，可以通过中国的影视作

品将本国的社会风貌更好的展示给国外民众，让国外民众更好的

了解中化民族的价值观、文化内涵等，缩小文化上存在的逆差。

此外，影视作品还有着较为良好的艺术综合性，影视作品在进行

传播的过程中，能将其优势充分发挥出来，让国外民众对其形式

和内容有所认可，进而实现缩小文化逆差的目的。

四、结语

在“一带一路”的背景下，未来的中外景视跨文化合作还需

不断深化，中国影视产业未来的发展除了进一步深耕本土、创新

传承以外，还应放眼国际，将交流互鉴、文化输出的功能充分发

挥出来，进而为沿线国家的民众提供更为优秀的影视作品。
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“一带一路”背景下的中外影视跨文化交流的难点及应对
韩 琪
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[摘 要] 随着“一带一路”改革开放的局面不断被打开，在“一带一路”的历史背景下，推动影视行业文化交流能够使我国电影产业实

现跨国发展。因此，本文就“一带一路”背景下的中外影视跨文化交流所面临的挑战及应对方法进行分析和研究。
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