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一、童书出版的现状和存在的问题

从1999年的整体市场占比8.72%到2018年的整体市场占比

24.88%，童书已是图书市场第一大细分门类。目前，童书出版仍

旧是行业的希望和信心板块。然而，在童书出版的发展过程中，

观念、结构、内容、渠道、人才等各方面的问题也逐渐暴露出

来。在急速向前的惯性裹挟之下，大家很难停下脚步认真分析和

解决问题，而分析和解决问题，才是持续良好发展的基础。

童书出版问题之一：童书增长整体趋势见缓，动力不足。

童书出版表现活跃，多年保持10%以上的增长，2017年更是增长

37%，为市场贡献了超过三分之一的增长。不过，从2018年的统

计数据来看，童书市场增长乏力，价格上涨的贡献大于动销册数

对增长的贡献。市场虽然喧嚣热闹，花样迭出，但没有谁觉得做

得容易，反而觉得内容难、销售难，赢利更难。增速的放缓足以

引起所有出版人的警惕，毕竟，全国580多家出版社有556家参与

童书出版，童书的问题几乎是与整体出版相关的问题。

童书出版问题之二：童书出版品种多、精品少，增量大于提

质。近几年，儿童图书的新书品种保持在2万-3万种，2017年、

2018年新书品种数略有下降。大量新书来自引进以及经典、原创

类图书的重复出版，这种内容产生方式加剧了童书的竞争环境，

制约童书由高速发展向高质量发展转化。2015年以来，市场掀起

了新一轮童书出版热潮，累计有近百家新的童书品牌设立。这些

新的品牌大都依靠引进版童书快速进入儿童出版领域，不仅造成

童书引进品种盲目选择，迅速扩充，而且引发国外童书版权费用

不断攀上新高。据统计，我国每年引进童书品种在4000-6000种

之间，如果考虑系列套书归入一个合同，以及系列套装合并使用

一个书号的情况，引进品种远不止这个数字。2017年的凯迪克金

奖以20万美金预付金成交，是十年前的20倍；2018年凯迪克银奖

图书预计竞价至8万美金以上，需要销售约15万册才能达到预付

的版权成本。目前，受市场认可的原创作者较少，新的内容生产

较慢，为新作者和新作品花费很大力气也难以取得良好的出版效

果，因此，许多出版人选择利用已有的资源重复做产品。这样的

产品，内容本身不占优势，大都依靠价格战争夺销售，进一步恶

化了童书的竞争环境。

童书出版问题之三：童书结构类型不完善，原创类型比较

单一，影响力不足。根据开卷统计实体书店和网络书店的品类、

销售情况可以看出，原创童书的类别比较单一，除了原创儿童文

学之外，原创在其他类别上品种缺项，影响力缺失。引进版的整

体码洋比重在2016年就已经占到43.55%，还在逐年攀升。从具体

类别上看，根据开卷2016年的数据，绘本漫画类引进版的码洋占

比60.18%，科普百科类引进版占比49.09%，少儿文学类引进版占

比33.71%。开卷数据不包含当当网的数据，在当当网的统计数

据中，绘本中原创绘本的品种占有率仅为25%，销售占有率仅为

10%，而在科普、艺术、益智游戏等其他细分板块中，原创占有

率更低，亟待创新开拓，增大规模，提高品质。

二、以观念转变为前提

创新从根本上来说，依靠的是观念的发展变化。观念转变

会带来需求的变化，出版人根据新的需求不断进行创新。与童

书出版相关的重要观念，一是儿童观，二是教育观，三是出版

观。儿童图书从1999年的市场占比8.72%，到2018年的市场占比

24.88%，成为市场的第一门类，与观念的不断发展变化息息相

关——包括对儿童的认知，对教育的认知以及对童书出版的认知

的变化。在童书出版这些年的发展过程中，相关的观念一直在变

化，推动着童书不断变化、扩展，生发出新的策划点。“儿童

观”是指社会看待和对待儿童的看法或观点，涉及儿童的特性、

权利与地位、儿童期的意义以及教育和儿童发展之间的关系等问

题。作为少儿出版社，应当正确认知儿童观，把握儿童观，掌握

儿童的成长规律，尤为重要。尤其对儿童观的认识变化影响着童

书的产生和发展——儿童图书从大众图书中分离出来，成为一个

独立的门类，就与儿童特性被发现相关。儿童绘本在20世纪末开

始零星地被引进，2005年左右开始获得发展，当时在图书市场的

占比是不值一提的。

三、以能力提升为核心

出版能力的提升不是一蹴而就的，而是在新的观念的促进

下，在对读者新的需求的探索下，由实践中一次次尝试、检验、

积累而来的。在目前的童书出版中，三个方面的能力提升和通畅

配合是创新出版能力的核心：一是编辑能力，即编辑进行内容策

划，发现作者，指导作者的能力；二是营销能力，即营销运用不

断变化的新兴媒介宣传和推广图书，与读者沟通的能力；三是渠

道能力，即发行为不同的渠道和读者提供服务的能力。

编辑是内容创造的原点，应该是掌握童书出版态势、需求的

人。可是在较长一段时间里，童书编辑陷入了迷茫，在整个出版

流程中，编辑的作用似乎是最小的。内容为王的时代之后，出版

经历了渠道为王、营销为王的时代更迭，编辑基于内容的作用被

市场弱化。当市场被重复内容充斥，价格和折扣无力拉动进一步

增长的时候，内容价值被重新认识。实现内容创新，要以重新发

现编辑，提高编辑的能力为突破点。

四、结语

长期以来，儿童图书是大众图书出版中的活跃力量，连续

多年保持两位数以上的增长，2016年跃升为图书零售第一大细分

类别。虽然市场热情高涨，但竞争态势加剧，童书出版人时时处

于压力和隐忧之中，创新问题常常被讨论，被呼吁，却也最难突

破。从2018年的出版数据来看，童书的增长态势放缓，童书出版

的能力创新成为众望所求。因此，童书出版的创新应该以发现问

题为起点，以观念转变为前提，以出版能力提升为核心，突显童

书出版的独特价值，进一步提质增效，持续发展。

参考文献

[1]孙超.提高童书出版创新，落实社科期刊“三审制”[J].

今传媒，2017（12）：317-323.

[2]刘杨.提高童书出版质量的思考[J].黑龙江科学，2017

（19）：154-155.

童书出版的能力创新
商 亮

（黑龙江少年儿童出版社有限公司 黑龙江 哈尔滨 150090）

[摘 要] 提高童书出版的创新能力，出版社应该给予培训、时间、特殊的考核政策和奖励政策的支持。通过输出版创新能力需要从实践

中不断调整，获取经验，并得到检验，才能激发大家不断学习和创新。总之，出版者要有创新的决心、勇气和能力，才能建设好新的童书出版

人才队伍，拓展出新的满足读者不断变化的需求的内容，实现行业的持续良好发展。
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