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一、创建基层文化品牌，有利于农民参与新农村文化建设的

主动性

新农村文化建设是新农村建设的重要组成部分，它的发展直

接关系着农民的精神文明要求。如今，新农村建设红红火火，新

农村文化建设热热闹闹，文化大院，村落文化室，文化中心户正

不断涌现。随着基层文化设施和网络的不断完善，新农村文化建

设呈现出了良好的发展势头。但是，当前的新农村文化建设出现

了一些问题，它与农民的需求有些脱钩，农民参与其中的主动性

并不强。怎么办？创建基层文化品牌是一个很有吸引力的有效之

举。

基层文化品牌，是适应这一地域，适应这里人们的社会生活

和社会文化背景，具有本土特色，投入成本低、领导容易认可和

支持，是被当地百姓容易接受的文化活动类型。针对目前农民参

与率普遍低下的问题，我们可以通过挖掘当地的民间文化，培育

当地的特色文化，展现一方地域特色，让农民熟知他们祖辈的文

化活动，从而激发他们参与的主动性和积极性。笔者曾经了解过

南康区各项乡镇民间文化，了解到唐江“卢屋村”卢氏的鲤鱼灯

舞，当1981年要恢复时，村民们奔走相告，他们不计报酬，不辞

辛劳，出现了自联产承包责任制以来从未有过的团队合作精神。

在恢复排练过程中，他们不厌其烦，克服种种困难，终于使失传

半个世纪的鲤鱼灯舞得以恢复。在以后的十几年中，他们为生活

各奔东西，但只要有机会，还会聚在一起进行排练和提高，什么

地方需要他们去参加活动，他们会从四面八方赶来，打着村里的

牌子主动参与其中。由此可见，创建基层文化品牌，开展本土特

色活动，可以贴近农民，满足农民的文化需求，可以把更多的农

民吸引到新农村文化建设的队伍中来，这也正是我们新农村文化

建设的时代需求。

二、创建基层文化品牌，有利于培育新农村文艺人才

建设社会主义新农村，农民是主体；建设社会主义新农村

文化，农民是主力。新农村文化建设，关键就在于农民。现在的

农村，文化活动不少，但有农民真正参加的活动却不多，随之而

来的就是农村文艺人才缺乏，老的老，少的少，不利于新农村文

化的发展。而基层文化品牌，作为当地的地域品牌，定有他生存

的土壤，定是农民群众喜闻乐见的。通过文化品牌活动，潜移默

化，培养农民的文化兴趣。有了兴趣，就有了参与的动力。从旁

观者到参与者，这是一次质的飞跃，对于众多的农民朋友来说已

不是一道难以跨越的槛了。

基层文化品牌活动，赋予了当地独特的文化内涵，让老百

姓对文化的认同有了归属感，不再游离于活动之外，也有了参与

其中的激情。许多农民，尤其是青壮年作为这些活动的观众，觉

得自己在文艺方面还不错，为什么我不能成为其中一员呢？南康

的许多文化品牌活动，培育了一批批的文艺骨干，从创作到说、

学、逗、唱，人才辈出，成了当地新农村文化建设的领军人。基

层文化平牌活动不同于一般的活动，它是代表当地最好的，从而

也对农村文艺骨干提出了更高的要求。这对培育新农村文艺人才

是一个很好的载体。通过基层文化品牌活动，发掘文艺人才；文

艺人才通过品牌活动，展现了自己的文艺才能。然后经过文化

站、文化馆和上级文化部门的培训，掌握文艺方面的专业知识，

提高自己的专业水平。我们知道基层文化品牌不是短暂存在的，

他是一个不断积累和丰富的过程，是长期存在的。这使对文艺人

才的培育有了接力，使农村不缺少文艺人才。文化品牌，为农民

群众提供了一个广阔的展示平台，而通过广大农民的参与，丰富

了基层文化品牌的内涵，锻炼了广大农民的文艺才能，使培育新

农村文艺人才走上一条可持续发展之路。

三、创建基层文化品牌，有利于构建农村社会的和谐

创建基层文化平牌，并不是一个简单的文化过程，而是一个

系统化的建设过程。它所涉及的面极广，需要各个方面的配合和

协调努力才能完成。因此，在实际工作中，必须注意以下几个方

面的问题：

首先，选好、选准创建基层文化平牌的特色文化。应该说，

在广大农村基层文化活动中，有着许多的特色文化样式，但所有

特色文化并不一定都能成为文化品牌。因此，要创建文化品牌，

需要精心挑选、综合评估，把那些在当地有深邃底蕴、良好文化

基础和具有较高知名度的特色文化样式挑选出来，并配置以与此

有关的历史名人、名事、名物等综合条件，以拓展此项特色文化

的外张力，使这些无形资产为创建文化品牌增添魅力和知名度，

同时也可为其创建省下一大笔宣传费用，从而创建一个高起点、

高艺技、高文化含量的文化名品。

其次，创建基层文化品牌宜精不宜烂，宜少不宜多。作为文

化品牌，是一种文化精品，它在一方地域中是具有领军人物的身

份和声誉。所以当选准某项特色文化作为创建文化品牌后，就要

精心策划、精心制作、精心经营，全力打造，力争在原有的基础

上更上一层楼，使之成为一方地域文化中的佼佼者，起到高屋建

瓴、带动其他基层文化活动的领军作用，而切忌抓多、抓泛。否

则，势必造成“双手抓鱼”一个也抓不牢的被动局面。

再次，吸引社会资金是基层文化社会办的新型道路。随着社

会的发展，文化的价值已被越来越多的人们所认识、所理解，这

其中不乏一些企业的掌资人。我区许多单位、企业创办文化团队

的现实中就是极好的佐证。他们以文化打品牌，以提高知名度，

从而带动企业拓展。如前所述的宝辉集团，他一开始就是恢复鲤

鱼灯舞的积极倡导者和支持者，鲤鱼灯舞的打响使“卢屋村”三

字知名度大增，从而带动了他的企业的良性发展。当区文化部门

与其商量发展和创新鲤鱼灯舞时，这位老总爽快的答应，只要把

事情办好，钱是没有问题的。因此，在创建文化品牌的过程中，

社会资金也是一项不可忽视的重要力量。

新农村的文化建设是一个内容广泛、形式多样、有诸多因素

构成的综合性大课题，它不是可以用一、二种基层文化品牌所能

解决的。创建基层文化品牌是繁荣和发展目前农村基层文化工作

一种有效的手段和途径，值得我们去闯、去探索、去实践。
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[摘　要] 文化品牌是一方地域中的文化精品，它是当地颇具文化优势，又能激活和带动群众产生和增强文化娱乐活动动机和激情的好形

式。因此，创建基层文化品牌，也是推动农村现代文明建设的一个有效手段和措施。
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