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引言

文化馆是当地政府的一个群众文化事业机构，是对当地群众

进行社会主义核心价值观教育，普及科学文化知识，营造健康向

上的群众性文化娱乐氛围的综合性文化事业单位。文化馆必须充

分发挥自身的优势，着力开发群众喜闻乐见的文化品牌项目，满

足群众日益增长的文化需求，在繁荣当地精神文明建设和促进社

会和谐稳定中发挥流砥柱的作用。

1 文化馆在群众文化品牌活动中的重要性

1.1有利于推进群众文化事业发展

文化馆在群众文化品牌中象征群众文化的形象和标志，它是

该地区群众文化的形象，文化馆的魅力以及对外影响力直接影响

着文化事业的发展。群众文化品牌的亮点并不在其本身，而是体

现在文化馆在文化活动期间所展开的一系列活动项目。通过该地

文化馆组织的文化活动，以群众自娱自乐方式为主，通过演出的

形式让国内外人士认识该地的风俗习惯以及精神文化内涵，以增

加人流量的方式推进该地经济的发展。

1.2有利于体现群众文化人文关怀

文化馆是群众文化以人的行为和形象塑造的，通过文化活

动的方式体现群众文化的内涵。文化馆树立的群众文化品牌是以

先进文化作为其发展方向，与广大群众精神文化的需求作为切入

点，通过与之相结合的方式，体现文化馆的精神实质。文化馆在

打造群众文化品牌时，往往更注重的是群众需要，以满足群众需

求为主。通过文化馆的传播效果，陶冶人们的性情，选择群众的

兴趣点以加强了群众文化活动社会氛围。文化馆以坚持开展适合

本地风俗特点的群众文化活动为人们的情感提供了良好的表现形

式。

2 文化馆打造群众文化品牌活动的策略

2.1构建文化馆服务体系

当前经济文化飞速发展的时期，国家正在大力推广文化建设

工作，各县市的政府和文化部门也积极响应号召，大力推广文化

事业的建设、发展。例如，吉林省某文化馆加大了对文化建设的

投资力度，并逐渐完善了公共的文化服务体系，使文化馆的各项

活动能够更为广泛地开展。同时，基层文化馆更是大力开展种类

丰富的民间活动，并在各节假日借助于丰富的文化活动形式加强

对文化的宣传，使广大民间艺人和群众能够亲身参与到活动中，

使民众的精神生活得到极大的富足，精神面貌有所改观。在群

众文化中，通俗文化是较为重要的组成部分，文化馆在开展工作

时应该予以极大重视，做好相应的文化宣传与辅导，运用更为广

大群众所接受的文化形式进行传播，使各项民间艺术得以流传下

去。此外，各基层的文化馆还应该将社区的群众文化大力发展，

使人们的综合文化水平和艺术素养能够提升，使社区的民众能够

拥有更为丰富的文化生活，在良好的审美观念下提升社会的文化

氛围。还可以通过多种方式来拓宽民众的艺术渠道，使艺术与精

神文明建设融为一体。例如在社区内举办艺术培训班，或借助于

书法大赛和其他各种类型的才艺展示比赛，提升民众对文化活动

的参与热情。

2.2重视文化活动项目的建设

基层文化馆应该充分发挥自身的优势，将文化资源进行整

合、运用与升华，使更为优异的文化项目得以发扬。当前，群众

文化活动的样式逐渐增多，文化馆在开展活动时也就需要更多的

政府资金来支持运作，并在开展大型文化活动时由政府为其提供

相应的场地与服务人员来配合工作开展。在文化馆的工作开展过

程中，各社区不仅可以进行形式多样的文艺演出活动，还可以将

文化艺术的名人进行宣传，使其能够更好地对传统民间技艺进行

了解，并感悟其奇妙之处。例如，可对广大东北群众开展东北秧

歌文化活动的培训工作，借助于这类活动来达到对居民强身健体

的功效，进而形成一片区域的文化品牌。还可以定期地举办大型

文化汇演活动，借助于扣人心弦的表演吸引广大群众加强对文化

的学习，加强对地方非物质遗产文化的传承，将该地区民众积极

向上的精神面貌良好地展现出来。

2.3保障优质服务，实现群众文化活动的满意度

优质服务，通过知名度、美誉度的不断提升和创新服务，实

现群众文化活动的满意度。群众文化活动的成功与否，在一定程

度上取决于社会群众的满意程度。举办群众性文化活动的根本目

的是满足不同层次群众的精神文化需求，因此，群众认不认可、

满不满意理应成为检验活动成功与否的“试金石”。正如习总书

记所指出：“以人民为中心，就是要把满足人民精神文化需求作

为文艺和文艺工作的出发点和落脚点，把人民作为文艺表现的主

体，把人民作为文艺审美的鉴赏家和评判者，把为人民服务作为

文艺工作者的天职。”作为群众文化活动的组织者，各级文化馆

要始终把“坚持以人民为中心”作为开展各项文化活动的指导思

想和工作原则，将“公益性”“基本性”“均等性”“便利性”

贯串群众文化活动始终，通过整合各方资源，提供最优质的服

务，使广大群众就近参与群众文化活动，享受到公益、基本、均

等、便利的文化服务。近年来，泸州市文化馆创新推出的“酒城

文艺轻骑兵”“互联网+老有所为”等文化志愿服务惠民举措，

在全市群众文化活动中发挥了重要作用，实现上级满意、群众

满意和社会满意的“三满意”，同时市文化馆“互联网+老有所

为”志愿服务也因此被评为四川省十大文化志愿服务项目。

结语

群众文化活动品牌建设是一项长期的、复杂的、艰巨的工

作，文化馆必须不断更新认识，为更多的群众文化活动人才提供

展示文化才能的机会，扎实有效的工作，着力推进群众文化品牌

建设，促进群众文化持之以恒的繁荣发展。
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[摘 要] 随着国家各行业的迅猛发展，居民生活水平快速提高，群众文化是以人民群众为主体，通过自娱自乐的方式，以满足自身精神

为目的的一种社会文化。群众文化品牌是指在群众文化活动当中以集体形式出现的文艺活动。近年来，各地文化馆为了满足广大群众的精神需

求，将文化馆的职能发挥出来，通过与文化馆的文艺专业相结合，深入挖掘地方资源，开展质量高、社会影响大的文化品牌活动，从而丰富广

大人民群众的精神文化生活。本文就利用文化馆在群众文化品牌活动中的重要性以及如何利用文化馆优势打造群众文化品牌活动进行浅析。

[关键词] 文化馆；群众文化活动；品牌；意义；作用


