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在交通公路工程施工中，为了提高混凝土防冻施工的整体效果，施工单位需要

在具体的施工之前，落实各项准备工作。通常情况下，在混凝土防冻准备中需要做

到：第一，混凝土运输中，会受到温度因素的影响，若在这种条件下没有控制材料温

度，会削弱混凝土的结构性能，所以，在具体的施工控制中，施工单位为了避免材料

杂质，需要及时清理运输车辆，以增强混凝土材料的整体性能；第二，时刻保持运输

道路畅通，缩短材料运输时间；第三，在交通公路工程中，为了提高混凝土的抗冻性

能，在具体的施工中需要严格控制材料的浇筑速度，避免施工材料浪费问题的出现。

第三，在防冻剂材料选择中，需要预先制定冬季的施工方案，一定要注意材料配比的

科学性，并避免材料超标问题的出现。对于一些特殊性的施工材料，公路交通施工单

位不能在材料中增加氯盐，并在混凝土材料配合中，严格控制水灰比，有效提升混凝

土的整体强度。第四，施工人员需要确定混凝土养护及保温计划，并按照具体的施工

标准进行施工，以保证各项施工方案的灵活性，避免施工隐患的出现[3]。

（二）细化混凝土防冻措施

1、	 确定混凝土抗冻等级

根据交通公路工程的项目特点，在混凝土防冻施工中，需要正确选择混凝土

的抗冻等级，根据施工的气候环境、水位变化情况等，确定混凝土的种类。而且，

在具体的施工中，也需要根据混凝土的等级特点，严格遵守交通公路的施工设计规

范，增强混凝土的抗冻等级，为高速公路的项目施工提供参数支持。

2、合理选择混凝土材料

在混凝土材料选择中，施工单位需要选择以优质的施工材料。如，在选择骨料

时，一定要选择含泥量低以及吸收率低的骨料，并根据工程项目的需求，适当的增

加添加剂，以增强混凝土的抗冻性能。

3、混凝土配合比

公路交通工程的混凝土配合中，通过配合进行材料控制，可以增强混凝土施工

的稳定性，而且也会保证各项工程符合抗冻性的施工要求，保证混凝土配合比的规

范性，增强交通公路工程的施工效果[4]。

4、提高温度

交通公路工程的混凝土温度控制中，通过提高温度可以增强混凝土养护的效

果。如，在具体的施工中，为了提高公路工程的整体施工效果，可以加热混凝土搅

拌物，在这种材料加热中，不提升混凝土施工质量，满足交通公路工程混凝土的高

质量施工需求。

5、混凝土养护

公路施工中，混凝土的养护是十分重要的：第一，若在夏季施工中，混凝土浇

筑完成后需要及时洒水，并将工程的养护时间控制在14-28h，提升混凝土施工的整

体强度；第二，在冬季施工中，施工单位需要及时进行路面排水，以避免混凝土冻

裂问题的出现；第三，在混凝土工程的日常检查中，需要落实养护方案，通过施工

温度的控制以及混凝土配比方案的落实等，提高养护的整体效果，为交通公路工程

的混凝土的防冻控制提供支持[5]。
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总而言之，在公路工程项目施工中，为了提高各项施工工序的稳定性，在具体

的工程项目管理中，施工单位应该按照混凝土工程的项目特点，确定具体的施工工

艺，以提高混凝土路面的施工效果，为交通公路工程施工质量的提升提供支持。而

且在具体的工程项目管理中，施工单位及施工人员需要总结混凝土防冻控制方案，

通过施工前准备、混凝土配比、混凝土温度控制以及施工质量的管理等，保证各项

工序的稳步进行，以提升交通公路工程混凝土施工的整体效果。

参考文献

[1]张加栈.公路养护中沥青混凝土路面的质量通病和防治措施[J].建筑界，

2014（2）：206-206.

[2]陈琛.公路沥青混凝土路面施工质量通病及防治措施[J].科技视界，2018，

No.237（15）：198-199.

[3]乔自丽.交通公路工程混凝土防冻措施及施工控制[J].绿色环保建材，2016

（12）：94.

[4]李文利，王可.普通水泥混凝土路面施工断板预防措施[J].河南科技，2013

（14）：180.

[5]张坤.高速公路沥青混凝土路面预防性养护措施[J].民营科技，2018，

No.216（03）：120.

一、“一带一路”战略的文化内涵

随着文化教育交融程度加深，国外的文化渐渐渗透到我国境内。提到日本我们

会想到日本的动漫文化，提到美国我们会想到美国的快餐文化，提到韩国我们会想

到韩国的娱乐文化。这些文化都是各国相互交融所带来的文化冲击，随着我国“一

带一路”战略的提及，也为我国文化的传播和发扬提供了具有价值和意义的文化发

展路径，推动着我国5000多年文化在世界历史中的沉淀。“一带一路”引领我国民

族文化从内陆发扬到全世界，以中国源远流长的文明史为基准，向东西两个方向进

行文化输出，从世界的角度上重新定义中国文化价值。“一带一路”所提倡的文化

交融，也必然会将我国民族文化重新展现给世界，将民族化中的底蕴和含义传播给

各民族。通过“一带一路”战略提供的平台，让民族文化更深远悠久走向，让全世

界的人民感受我国民族文化的多姿多彩。

二、“一带一路”下民族文化传播的机遇

随着我国经济的不断发展，在国际中的话语权越来越强，因此这种情况下更有

利于我国将民族文化传播给全世界，让世界人民更真实准确地了解到中国文化的渊

源深厚。“一带一路”的提出加强了与周边各国之间的文化融汇与沟通，对于提升

我国自身的形象和影响力都具有前所未有的发展机遇。我国不论是对全球性气候问

题，还是对全球疫情防控问题都体现了大国风度，积极响应国际号召，解决人们迫

切需要解决的困境，在参与维和活动等多方面也展现中国风采。种种事迹都使得中

国的大国负责任形象在国际中被不断认可，中国的崛起为“一带一路”向民族文化

传播提供了坚实的民众支持和社会基础，也使得更多的人愿意主动去了解中国。在

国家形象保证的基础上，“一带一路”建设也必然会推动民族文化在国际间传播，

推动与多元化的国家文化交流沟通。

我国的丝绸之路为当前“一带一路”民族文化的传播提供了商路基础，当前

“一带一路”战略的提出也是顺应时事、与时俱进，在新时代下产生的新丝绸之

路。主要目的是加强与周边国家间的沟通与交流，通过“一带一路”能够有效加强

与周边国家的文化交流，推动民族文化在国际间展开友好合作沟通。建立健全完善

的文化交流机制，为民族文化的传播提供保障机制。同时“一带一路”建设也对当

地周边的文化贸易基地起到巨大的辐射带动作用，通过以点带面实现周边国家间文

化集聚，推动中国文化与经济贸易的创新。这也为民族文化的创新和融合提供强有

力的助推器。

在一带一路政策的带领下，我国文化部和财政部也相继推出了民族文化传播的

政策支持，为推动民族文化传播，发展中国特色文化产业提供了政策保障。具体措

施为推动小微文化企业和机构的建立健全，为中国特色文化培养出知名产业，推动

文化集聚建设，并以一带一路战略思想为整体思路，通过以民族文化先行的方式带

动民族文化产业的传播与发展，为文化贸易的发展提供了强有力的政策支持。

三、“一带一路”倡议下我国文化传播的挑战

“一带一路”战略不仅为周边各国的文化和贸易交流提供了重要平台，同时文

化迥异也加剧了我国民族文化传播的困难。随着“一带一路”周边沿线国家文化领

域的沟通逐渐加强，各个国家能够消除彼此间的文化隔阂，增进对彼此间的认知。

但由于各个国家的国情和文化迥异不同，因此“一带一路”沿线国家的文化融合也

存在较大的困难，部分国家的文化对文化间的融合与交流存在敌视态度，这也直接

导致了“一带一路”像民族文化传播受到强烈阻碍，而部分国家由于历史原因，某

些观点与我国民族文化存在较大差异，导致当地居民对外来文化存在较大的抵触情

绪。文化迥异加剧了“一带一路”下我国民族文化的传播难度，因此在我国文化输

出的过程中需要前期调查，为民族文化传播提供基本保障。

“一带一路”沿线国家语言不尽相同，文化间的交流与沟通更多是通过语言媒

介进行传播，由于全世界语言丰富各个国家的沟通交流存在语言障碍，而当前我国

针对小语种专业人才的吸引和招纳仍有欠缺，人才供给不了人才需求。因此民族文

化在传播过程中存在语言困境。为了打开当下语言媒介限制，我国相关机构应该积

极响应“一带一路”需求号召，加强对小语种专业人才的培养，为民族文化的传播

提供强有力的媒介支持。

我国民族文化输出能力有待加强。目前尚且不能将我国的民族故事讲好，没有

将文化的包容性和融合性体现给全世界。主要原因在于我国在民族文化输出过程中

表达形式过于死板多采用说教语言，这种对外民族文化的输出往往会引起外国人的

反感和抵触。我国民族文化的对外输出往往照搬国外优秀经验，没有深入理解我国

的文化价值观，并未将两者深入融合其中，对民族文化的传播缺乏创新。同时对于

输入国家民族文化了解不足，不能因地制宜，没有考虑到外国人的本土文化和受众

群体特点。以上原因导致中国在输出民族文化时达不到应有的理想效果。
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“一带一路”战略是我国立足于国际，环境进行强有力的深化改革，也是我国

进一步推动经济繁荣加强与周边各国交流的具体实践。在“一带一路”战略的带领

下也加强了各国民族之间的文化沟通与交融。国之亲在于民相近，民相近关键又在

于文化的交流。我国在“一带一路”战略的发展过程中与沿线各国的深入友好文化

沟通，拉近了民与民之间的距离，深化了我国在沿线国家的影响力，从而有效提升

中国在世界的整体形象和综合竞争力。这也是提升我国大国形象的必然要求。
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“一带一路”背景下我国民族文化传播的机遇与挑战
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[摘 要] 在当前经济迅速发展的时代，随着文化在国际综合竞争中，表现国家综合实力的地位越来越凸显，当前已经受到多数国家的高度重视，因此在竞争日益加剧

的当下，如何提升我国民族文化传播的效果，能够有效推动我国民族文化与世界的交流，增强我国的综合影响力。随着“一带一路”战略的提出，为我国民族文化与世界沟

通与交流提供了传播路径和平台。本文通过对“一带一路”战略文化内涵进行深入剖析，发现“一带一路”下民族文化传播的机遇和挑战，希望能够在一定程度上为中国民

族文化对外传播提供可行性的参考建议，推动我国民族文化在世界文化魅力的影响深度，从而有效提升文化软实力。
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