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引言

我国中等职业教育一直以来力求适应现代化的教学环境，尽管与普通中学教

学形式有所不同，但根本目的都是为了培养学生的德智体美综合能力。除此之外，

中职学校还要求能够培养学生的职业能力，因此，在《市场营销知识》的教学过程

中，应当采用案例教学的方式，突出课程的应用性和实践性。

一、中职校市场营销的教学特点及培养目标

中等职业学校中《市场营销知识》的教学其主要的特点在于这门课程要求学生

能够通过课堂学习掌握相应的市场营销技能和知识，并且能够加以利用，因此与实

际联系紧密，具有较强的实用性。这门课程的培养目标是让中职学校的学生通过课

堂教学和实践实习，掌握市场营销的基本理论知识，并通过实习机会应用在自己的

岗位工作当中，解决具体工作问题。

二、案例教学的特征

（一）以案例为线索

所谓案例教学，顾名思义就是通过一些实际的事件或过去教学过程中的教学课

例等等引入到当前课堂教学当中来提升课堂教学效率的辅助教学材料。在《市场营

销知识》教学的过程中，采用案例教学是最常用的一种教学手段，与传统的教学方

式不同在于这种方式是围绕教师提前准备好的相关案例，以案例展开教学，以案例

展开讨论，整堂课要求学生紧紧围绕几个相关案例，理解理论知识，这样一来，以

案例为线索，学生能够更好地将理论转化为实践。

（二）答案多元化与综合评价

中职学校《市场营销知识》教学当中，应用的案例教学方式不同于传统的单一

教学模式，在这种教学形式下，学生能够更好地掌握教材知识，并且转化为实际应

用技能，同时这种教学形式相比于传统的教学形式并没有对问题的答案做出统一的

要求，在评价过程中也基本采用了综合性评价的方式。由于市场营销的相关知识更

多考量到的是学生在职场上处理和解决问题的能力，解决问题的方式因人而异，因

此，教师不能够采用“一刀切”的方式进行评定，答案多元化和评价综合化是最好

的且能够激发学生创造思维的途径[1]。

三、案例教学在中职校市场营销教学活动中的具体应用

（一）恰当选择典型案例

中职学校在《市场营销知识》教学过程中，针对案例教学方式的采用，尤其

要考量到相关案例的选择，在选择案例时，首先需要考虑到案例与教学内容的关联

性，也要考虑到学生与案例之间的关联性。因此，教师要对教材有充分的了解，对

知识技能及案例的内容有了一定的认知之后才能够将案例展现在学生面前。一般教

师会选择知名度较高的一些案例或社会上一些著名企业经历的例子，再或者学生身

边发生的一些实时的案例，将这些案例导入到课堂当中，能够使学生在更加亲切的

教学氛围中投入学习展开讨论。例如在讲解《现代营销观念的确立》时，教师就会

利用“海尔进入洗衣机市场”的案例；在讲解《市场定位策略》时，会利用“飞虎

自行车公司如何细分市场”等等[2]。

（二）与案例角色形成互动

中职学校在《市场营销知识》教学过程中应用案例不能仅仅通过分享案例来完

成教学任务，教师应该恰当的引导学生融入到案例的角色当中，尝试让学生产生一

种角色互换，融入到案例角色中更好的体会案例的真实作用。例如中职学校的教师

通常会在课前设定一个特定的故事情景，将个别学生安排为各种角色，并将案例的

故事背景作为课堂模拟活动的整体背景；在教学有关服务策略的内容时，会利用到

“上海冠生园的品牌竞争”，以此作为背景，引导学生收集相关资料，形成各种品

牌方的角色意识，在课堂上形成对话交流，这样一来学生更能够领会品牌保护对于

市场营销的根本作用。

（三）撰写案例分析报告

通过提出案例，分析案例，将案例中的角色进行体验之后，学生需要撰写相

应的案例分析报告，其中应当包含对于案例的理解程度和自己的一些相关思考和见

解，通过这种形式，教师能够把案例教学的作用发挥到最大。例如在教学《促销策

略》时，会谈到“荣事达全能冰箱的促销战略”这一案例，通过教师引入案例，学

生对案例进行详细的分析，最后形成相关报告，在报告当中，每一位学生会根据自

己在课堂中的收获，形成文字性或其他形式的报告内容。有利于学生在后续案例教

学过程中对自己形成更加清晰而准确的定位，同时也能够帮助学生奠定有效的职业

技能基础。

四、结束语

总而言之，在《市场营销知识》的教学过程中，采用案例教学是最显功效的一

种方式。中职学校的教师应当考虑到学生的实际学习情况和案例教学的基本特征，

结合《市场营销知识》教材的相关内容和其中的典型案例对学生展开相对全面的案

例教学，使学生能够将理论转化为实践，获得更加全面的职业技能和学习能力。
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中职《市场营销知识》案例教学的应用探究
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[摘　要] 我国许多中职学校在教学《市场营销知识》时，通常采用案例教学的方式，能够有效地让学生体会到市场营销的真实模式，更加有利于学生在课堂教学环境

中体验市场营销环境，获取市场营销知识。针对中等职业学校《市场营销知识》案例教学的具体应用，需要根据中职学校市场营销的教学特点和培养目标以及案例教学的具

体特征作出综合的考量。
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美术学科是一门专业性、文化性和艺术性的课程，在培养学生审美能力过程中

充当着十分重要的作用，也是当下中职美术学科教学目标的主要方向。对于中职学

生美术审美能力的提升，能够强化学生对美术作品内容的认知和鉴赏能力，去主动

分析与发现艺术作品中所包含的情感因素和文化因素，并提升学生美术绘画水平，

储备大量的绘画技巧，增强绘画素养。在当下中职美术学科教学之中，传统教学模

式往往忽视了对学生审美能力的培养，使得学生在美术作品审美过程中严重偏科。

而且中职学校对于美术学科内容的支持不足，很大程度上也严重限制了中职美术学

科教学水平、教学质量的提升。因此为了有效推动学生美术核心素养的发展，增强

学生素质全面发展水平，中职美术教师便需要积极提升教学水平，通过开展针对性

教学方法，提升学生对美术内容的审美能力与鉴赏能力，增强对美术学科的学习主

动性与积极性。

一、培养学生审美能力的重要性

1有助于巩固学生美术基础

在中职美术学科教学之中，其专业性和艺术性特点，需要在教学过程中培养学

生形成正确的、合理的、科学的审美能力，也使得学生能够在美术课程学习之中以

更为艺术性和人文性的眼光去看待世界，并针对周围所发生的人或事产生积极的绘

画灵感。所以在中职美术课程教学之中培养学生审美能力，能够有效的根据学生学

习特点来激发学生学习欲望，并且在发现艺术世界中集合相关的美，懂得如何帮助

学生巩固自身美术基础，以此大幅度降低学生对美术内容的理解水平，而且有帮助

的提升学生美术绘画技能和绘画素养。

2有助于培养学生艺术素养

艺术素养的培养是当下中职美术教学中对学生审美能力培养的主要内容，也是

中职学生在美术课程学习之中对于艺术作品内容的个性化分析与鉴赏，主要内容通

过自身丰富的理论性知识储备，对艺术作品产生一个敏锐的感知能力，以此去感知

到艺术作品中所包含的丰富思想情感因素，并懂得自身在绘画创作之中如何融入这

种思想因素，去提升绘画素养。因此在中职美术审美能力培养过程中，同时美术教

中职美术教学中学生审美能力培养
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[摘　要] 对于中职美术学科教学而言，中职美术教学的主要目的便是培养学生在美术学科学习之下形成良好的审美能力与鉴赏能力，以此增强组织学生美术艺术修

养，更好的推动学生在美术学习之中感知到不同的文化所碰撞出的思想火花。因此在中职美术学科教学之中，为了适应现代化素质教育理念，要求关注学生审美能力和鉴赏

能力的培养，更需要积极转变教学思想和教学方法，通过构建多样化教学内容来提升学生对美术作品的艺术欣赏能力，增强学生艺术素养和文化素养，让学生在更为科学有

效的美术课堂之中，提升美术学科核心水平。
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