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正成为一体。

2.让学生的“自主学习”延续

线上教学强调学生在课前自主学习，老师提前一天用“资源包”或导学单的

形式提供给学生前置学习资料，让学生“先学后问，先问再教”。回到线下教学以

后，老师要把指导学生课前自主学习作为备课的一部分，继续认真科学地编制每一

份导学单，在课堂上通过老师提问生生质疑互辩等形式检验学生的课前学习效果，

提升学生自主学习能力。

3.让家长的“导师角色”延续

线上教学让家长从“生活保姆”无奈被迫摇身变成了“成长导师”，在老师的

指导下，很多家长明白了如何与孩子交流，让孩子感觉到温暖和开心，家长成了孩

子成长的导师。回到线下教学后，老师要继续指导家长的育人方法，帮助家长了解

孩子成长规律，建立家校协作共同体，家校共育，促进孩子健康成长。

4.让教学的“新式妙招”延续

微课是线上受学生喜爱的学习方法。针对学生作业中的高频错点、学习内容的

重点和难点，学生自行反复多次观看，直至看懂理解，这种个性化的、不受时间空

间限制的方法大大提高了学习效率。

线下教学中要延续线上教学的微课、线上作业、线上问卷调查、线上检测等信

息技术手段，形成多种学习及成果展示的方式，使教学变得多元化。

线上线下融合已经成为当今时代各行各业变革的主要方向，教育亦是如此，

我们要把握线上线下教学的特点，转换思维，延续线上教学的优势继续辅助线下教

学，未雨绸缪，放眼将来，潜心思考、耐心沉淀、细心调整，让线上线下的教学衔

接有序、自然、无痕。在探索中前行，在前行中反思，在反思中进步，做好线上线

下衔接，为学生的发展、成长助力！

参考文献

[1]王燕.教育心理学在学生教育教学工作中的应用[J].现代交际：下半月，

2011（9）：197-198.

在人们身处的环境中，一切都跟色彩脱离不开，生活作息可说是深受它的影

响。而设计师们也得庆幸有这样素材，可以运用、强化设计。不管在展示设计、空

间设计还是其他任何设计界，不管是历史、现在或者是未来，在设计师的设计中永

远都是不可或缺的素材，也是专业从业人员所急需熟悉地要素之一。

一、色彩设计的基本原理

1、色彩的本质

色彩是最有表现力的要素之一，因为它的性质直接影响人们的感情。当人们观

看一件艺术作品的时候，他并非必定理性地认识他假定对其色彩产生感觉的东西，

而是对它有一种直接的感情反应，愉悦的色彩节奏与和谐满足了人们的审美需求。

2、色彩设计的基本原理

色彩设计是以色彩学为基础的，色彩学是人类认识自然的结晶。它为人类以武

力效应、心理效应、生理效应等方面的研究提供了一定的理论根据。色彩的冷暖、

色彩的轻重、色彩的心理效应。色彩本身不过是波长不同的光线，本无什么"情感

"可言，但由于人们的生活经验、心理联想、审美情趣等原因给色彩披上了感情色

彩，并由此引发出色彩的象征性及对不同色彩的好恶感，色彩心理学正是在这个基

础上产生的。

3、色彩的象征

如一个国家的国旗除去图形内容外，其色彩象征着这个国家的政治、地理、人

文面貌等。在中国，白色象征着悲哀，红色则象征着喜庆。如写挽联用白纸，写春

联用红纸等。中国的传统艺术是极富象征意义的。在京剧艺术中的每一个环节，无

不充满着这种象征意义，它的唱腔、念白、服装、道具都是如此，脸谱设计的用色

上，色彩更是十分鲜明而肯定，并形成了一整套用色的"程式"。如红色象征忠诚，

黄色象征干练，白色象征奸险，黑色象征刚直，绿色象征凶狠，蓝色象征桀骜不

驯，紫色象征忠谨，金银象征超特等。

二、展示设计中的色彩应用

1、色彩的空间效果

一种色彩的空间效果可以是几种成分构成的。在深度方面起作用的力量存在于

色彩本身。这种力量可以在明暗、冷暖、色度或面积对比中表现出来。此外，空间

效果还可以由对角线和重叠产生。

2、公共空间环境中色彩的应用

公共空间环境中色彩的作用—色彩在公共空间环境中的作用主要有四个：

（1）安全标志与提示

在交通系统中，色彩用在标志与提示中。例如。红色灯禁行，绿色灯则可安全

通过。消防器材与工具漆成红色。黄色有警示作用；黄黑色条相间是提醒人们前面

有运动物体、有碰撞危险。

（2）各种设备管线的识别作用

例如，在国际上和工程技术界，对给水、排水、热水、蒸馏水、氧气、氢气、

氯气、煤气、天然气等输送管线，不同功能的电源导线等，管线外表的颜色都有严

格的区分，以便于识别、管理，确保环境与人身的安全。

（3）功能区的识别与标明

在民用与工业建筑中，用不同的颜色区分楼梯间、过厅、卫生间、办公室、会

议室和不同的车间。在展示设计方面，往往用色彩区分走道区、展示区、休息区和

洽谈区等。

（4）空间的导向与指引

例如通过色彩的渐变；或同一彩度的色条由宽到窄，或大到小；或通过色彩冷

暖的处理，对人流具有疏导和指引作用。

3、展示空间的色彩设计

展示中的色彩设计属于装饰色彩设计。由于展品本身的颜色，加上展览周围的

环境、道具、照片、绘画等也都是依靠各种颜色来装饰的，因而组成了展示的基本

色调。

展示空间界面的色彩设计，应该有色彩基调，不可太花梢；要助于展示主题内

容的表达，表现某种情调和气氛；有助于突出展品，色彩与展品为互补色或有鲜明

对比；要有益于观众参观，不过于刺激和伤害观众的视觉器官；要符合观众对象的

欣赏习惯，观众对色彩的喜好和禁忌要了解；要有意识有针对性地使用色彩，展示

色彩设计通常多采用对比的手法。

4、展示空间色彩的具体运用

（1）展示版面色彩设计

展示版面的色彩设计应多采用白色或其他淡色彩为主，由于展示版面在整个展

示空间中的面积大、层次多，白色或淡色会给参观者一种轻松的感觉。色彩过重，

就会使人感到沉闷、压抑。白色的特点在于能衬托任何色彩的鲜明度，适于用同类

色表现局部与层次。

（2）色彩的光照设计

在展示设计中，色彩在不同的光线，不同的距离，不同的角度下，就会出现不

同的色调变化。如在展示立体造型中，运用色彩的光照变化与色彩的强弱变化，来

突出重点的实物展品。

（3）色彩错觉现象的运用

在展示设计中，也可以运用色彩的错觉现象。色彩错觉是人们在视觉感受中的

一种特殊的规律，由于错觉的影响，可以使人们看到的一些形象与实际的形状、大

小、色彩等都有一些差异。引起这种现象的原因很多，也很复杂，展示中的陈列环

境、色彩、展品的造型等都存在着错觉的想象。对于色彩处理来说，在同样面积的

环境里，由于色相和色度不同，就会给人以轻重大小不同的感受。

5、展示空间道具的色彩设计

这里特指展示用具，包括展台，展板，展架和用来表现展示事物的其他器物，

展示道具从功能上分为承载性道具，贮藏性道具，陈述性道具和表现性道具四大类

别。

展示道具的色彩设计—展示道具的色彩选择与设计也是有原则的：

（1）道具用材及外表色彩应该是中性色和单纯的色相，绝不可五颜六色。

（2）道具外表色彩对展品起到衬托作用，不能色彩太近，应和展品有鲜明的

对比。

（3）确定道具色彩时，要考虑与展示空间界面的色彩既协调又有对比。

意念为体，色彩为用。回到创作意念的阶段，色彩、图像、文字，全部都只不

过是一个设计的外表，一个设计作品的真正灵魂其实来自设计师的创意。同样，没

有意念的色彩设计，无异于一具空有漂亮外表的躯壳，在最初目睹的一刻，或许会

摄住周围人的目光，但观众能否长期记得这个设计，却很成疑问。诚然，设计师只

有把创作意念融入色彩设计中，整个设计才有灵魂，色彩才会向观众传情达意。
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浅谈展示设计中色彩的运用
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[摘　要] 本文通过对展示设计中色彩运用的研究，结合色彩学的基本理论，阐述了色彩在展示空间设计中的作用、设计原则及其应用。使人们了解到，就设计一个展

示空间而言，展览中色彩运用的好坏，直接决定了展览所产生的视觉与心理感染力成功与否。不同的地区、民族、文化传统对色彩的象征意义、偏好是有很大差异的。所以

展示色彩设计应根据展览地点、展览性质、参观对象特别是目标观众的特点来具体分析、落实。
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