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引言

地域文化在各个区域、各个民族中都具有自己的特点，

既具有鲜明的个性，又具有很强的象征性。这种地域文化的形

成，使其具有普遍性和多样性，随着时代的发展和文明的不断

发展而凸显。总体而言，地域文化是一个地区的文明和习俗的

代表，是居住在这个地区的人民的共同认同或国家认同。特别

是在我们这个国土辽阔、民族众多的国度里，具有地域特色的

文化元素，始终在不断的发展，融入到各行各业，在艺术的浸

润中，发挥着自己的价值和魅力，它为各行各业提供了更多的

可能。在当今的包装设计中，设计师们开始从产品本身的特点

入手，寻求与地域文化特质的关联，并运用先进的转换方法和

设计方法，在保持其精华的基础上，适当地进行创意，使地域

文化元素融入到包装设计中，达到美化包装设计的效果。

一、简述“包装设计”“地域文化元素”

（一）包装设计的基本概述

在日常生活中，产品的包装最初是为了保护产品，方便运

输，促进销售，其作用分为两个方面：一是功能；二是宣传作

用，除了造型、材质等因素外，最重要的是具有视觉冲击力的

装饰符号，又称为“包装视觉传达”。而在时代变迁、经济发

展的同时，各种商品的种类也产生了更多的同质化产品，使同

类产品之间的竞争压力日益加大。为了让自己的产品在同类企

业中独树一帜，人们日益认识到要通过创新的外观设计来吸引

顾客，让顾客和他们的产品产生感情上的共鸣。包装设计是一

种具有文化价值的传播媒介，具有保护商品的功能，同时又具

有传递精神和文化的价值，是目前最好的宣传手段，日益受到

人们的喜爱。

（二）地域文化元素的基本概述

地域文化是一种特殊的地域文化，它在漫长的历史发展

中逐步形成，是一个地区的文化整合，是民族文化的一个重要

组成部分。在我国各地，地方特色鲜明的民族文化中，既有鲜

明的个性，又有强烈的符号意味。它是一种具有鲜明区域特征

的文化要素，有着悠久的地方传统。其语言形式既有文字、图

像、传说等，又有特定的社会风俗、人文地理特征、文化的传

承，因此，地域文化，是一种直接面对人民的文化意蕴，它能

产生深远的、包容的、长期的影响。

二、地域文化元素在产品包装中的应用价值

（一）文化价值

如今，在物质生活基本得到满足的情况下，大部分人都在

追求更高的精神和文化上的需要。在现代电视包装设计中，将

地域文化因素合理地融入到电视包装设计之中，可以利用民族

形象来推动地域文化的传播，从而更好地展示中国优秀的传统

文化和独特的精神视角。在地域文化基础上进行现代电视包装

设计创新，既能激发消费者的情感意识，又能形成区域形象，

传达地域文化观念，使地方文化重新焕发活力，在弘扬民族地

域文化方面展现出其特有的魅力，使我们的地方特色文化在我

们的文化发展中依然熠熠生辉。

（二）艺术价值

一是将地域文化因素融入到电视包装设计中，也具有很高

的艺术价值。地域文化是由广大劳动人民长期探索和积累而形

成的独特文化。二是进行新的美学设计，创造新的艺术形态，

并进行推陈出新，在推广地方文化的同时，也将地方文化的成

分进行了创新，形成了属于自己的艺术类别，这是一种具有地

域文化价值的内涵，通过艺术的美学表达，并通过电视包装向

消费者展示，大自然赋予这种产品极具艺术价值。

（三）商业价值

在现代电视包装设计中，将地域文化因素合理地融入到

电视媒体的文化内涵之中，从而提升了其的文化、经济、市场

的竞争能力。随着经济、物力的不断提升，大量的同类包装设

计在市场上涌现，且形式也是大同小异，造成了观众的视觉疲

劳。面对如此众多的同质化商品，将具有地域文化特征的包装

融入到包装中，不但能达到很好的视觉效果，而且能在同类产

品中独树一帜。而具有地域文化特征的产品包装设计也逐步由

原来的功能性设计走向了体现地域文化的展示，而具有文化创

意的电视包装设计也逐渐成为一种潮流。

三、电视媒体中地域化元素运用的必要性

媒体的作用，除监控社会环境、协调社会关系、提供娱乐

之外，还具有文化遗产的作用。作为一种主流媒介，电视在这

一领域应该更加具有先进性。在今天的全球化背景下，“本土
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化”意识在各个方面都有了一定的觉醒，而作为大众舆论引导

者的电视传媒更应当将其推广。我们可以看出，近几年来，由

于受到全球文化的不断冲击，很多地方的优秀文化都在不断地

被淘汰，而这一现状，让一些边缘文化的学者和实践者感到十

分苦恼，因为他们没有办法去推广这些优秀的文化。而今天，

人们对生活的依赖，恰恰是这些文化最好的表现场所，电视媒

介可以把自己的区域文化传播到大众文化中，在这个时候，我

们的媒介就应该承担起维护本土文化的责任。

如果地域文化被充分的宣传和传播，那么，地域文化就会

成为媒介竞争的核心能力。当外部的形式都是一样的时候，成

功的关键就是不同于其他地域的文化，文化是要有观众的，如

果强行将当地的文化强加给观众，那么无论其内涵有多深，观

众也是不会接受的。因此，在当今全球化的竞争体制下，让地

域文化保持活力是电视包装设计的根本[3]。

四、中国电视包装设计中地域化元素运用

（一）人文化包装-分众传播

根据受众群体的规模和特征，可以将其划分为“大众型”

和“分众型”。随着信息技术的迅速发展，尤其是因特网的逐

渐普及，媒介呈现出多元化的趋势。“第四媒体”的出现，打

破了报纸、广播、电视“三足鼎立”的格局，并由此产生了

一种“万舸争流”的格局。互联网媒介不但真正地提供了个性

化的通信服务，同时也将“广播”转变为“窄播”。在信息日

益丰富的今天，人们的注意力非常分散，观众的选择变得尤为

重要。从心理学的观点来看，注意力是指人们的思维活动或意

识在特定的目标上的集中和指向，而注意的最根本作用就是选

择信息。在海量的信息面前，人们要想正常的工作、生活，就

必须把不相关的信息筛选出来。在这一抉择中，人的动机、需

求、情感、情绪和其他一些因素也是很重要的。在传达信息的

过程中，如果信息的传递能使人产生愉悦的心理和身体感受，

那么，信息的传递就会成为人们关注的焦点。因为不同的个人

需求和动机，分众传播成为必然。

所谓的分众型市场。它是指在调查的基础上，根据受众的

不同动机、需要、欲望等因素，将受众分成不同的受众群体，

并以此来决定受众的传播模式。受众需求的二元性，即差异与

相似，是由多个因素共同作用而产生的，其需求因性别、年

龄、收入、生活、地域、文化传统和需要水平的不同而表现出

不同的特征，而另一方面，听众的需要也有不同，并非每个人

都有不同的类别；相反，有相当多的受众群体对信息的需要具

有类似或者一致的要求。通过细分受众群体，可以提高媒体的

适应性和应变能力，避免在传播过程中分散力量，将现有的人

力、财力、物力资源，集中于某一特定的受众群体，发挥其优

势，进行有针对性的宣传。比如，很多电视台为了节省开支，

反复播出某些节目，甚至出现了相同的节目形式，但最终都会

导致观众流失。而那些没有太大的经济效益，但具有一定观众

群体的节目，比如教育类的节目，并没有得到充分的发展，将

市场空间留给了其他媒介。

（二）地域传统文化与现代理念相结合

在习惯了大制作和国际化的电视包装之后，观众很难适应

传统甚至老套的传统文化。而对于媒体而言，单纯的抄袭并不

能起到宣传和传播的作用。在选择一个要素作为包装主题时，

必须要认识到其历史、社会价值、区域认知等重要要素，其次

要考虑到包装的受众群体，这样就可以着手规划整个包装的定

位风格，怎样巧妙地将传统的元素运用于当前受众的收视习惯

中。这样才能吸引观众，也能让文化得以传承。

（三）地域化元素使用要选其精髓，避免滥用

在整体包装中，要把握好地域元素的比例，以免过度使

用而引起受众反感。运用地域元素，以提升电视广告的广告

宣传效果。带有地域成分的电视广告对受众的心理影响是不同

的，本土受众感受到了亲切，而外来受众则感受到了新鲜。运

用地域性元素的比例正好是把握这两种感觉的关键所在，而点

睛化则能帮助这种感觉的形成。若误用，则会造成当地观众的

视觉疲劳，使其与外地人的心理距离更远，造成事倍功半，根

本起不到预期的作用。例如青海卫视某年度跨年演唱会的包装

上可以看出，在落页上使用了一面旗子，具有藏族传统的宗教

色彩，只不过在最后巧妙的点缀下，将整个包装的西风气息浓

厚，恰如其分地展示了其地方文化。但是，并没有失去整个节

目的现代气息。

结语

地域人文要素既是一种财富，又是一种累积。但这并不是

一成不变的，而是在保持其本质的基础上，不断地进行着革新

和提升。把这个具有地方特色的要素加以精炼，再加上艺术技

巧和超前的创意，与包装的整体结合，能给电视带来更多的创

意，展现出独特的魅力和美，以达到长期发展。当前，设计师

要从本土文化中合理发掘出具有鲜明特色的视觉要素，并把其

与地域文化的符号有机地融合在一起，形成更加具有个性化和

富有内容的包装形态，以其特有的艺术魅力来满足大众的美学

要求，推动了包装设计界的发展，开拓了新的领域。
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