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浅谈互联网环境下井冈山红色文化的现状及传播与弘扬
卢佳琳

（江西干部学院  江西  井冈山  343600）

[摘　要]互联网技术降低知识获取成本，提升信息传播速度，加快社会发展。在这种环境中，如何向社会主体传播思想、

文化，已经成为社会关注的重点话题。本文从互联网环境出发，对于分析井冈山红色文化传播价值，并简单描述其传播现状，

并从建立传播队伍、打造文化产品、多平台联动宣传等角度，对于井冈山红色文化传播与弘扬进行系统性分析，旨在为新一代

年轻人提供良好的思想教育，推动社会健康发展。
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前言

革命文化是我国发展的基础，是我国社会稳定的基石，

需要不仅要提供给作为社会建设主体的青年一代，坚定不移

投入到各行各业中。还需要通过合适方法，引导年轻一代参

与到国家建设中，为提升我国综合国力、扩大世界影响力贡

献力量。井冈山红色文化作为革命文化的代表，更需要对其

科学传播与弘扬展开深入研究。

一、传播井冈山红色文化的价值

井冈山红色文化是中国共产党人以马克思主义作为工

作指导，在井冈山斗争时期，和人民群众一同创造、具有中

国特色的思想文化。其不仅代表中国共产党人为新中国建设

奉献自我的无私精神，也蕴含积极抗争、坚强不屈的革命精

神，更是新中国特殊的历史文化。传播井冈山红色文化，不

仅可以让更多人感受到革命先辈为新中国无私奉献的精神，

也能引导更多人主动投入于社会建设，共同推动社会发展。

而且，井冈山红色文化传播也能带动其他革命文化的传播，

让更多人认识到当前生活的不易，为创造子孙后代的幸福生

活贡献力量，实现中华民族伟大复兴的中国梦。

二、井冈山红色文化传播现状

（一）红色书店

井冈山红色书店在井冈山红色文化传播中起到重要作

用。红色书店为游客提供纸质书籍，让更多人通过文字形式

了解到中国共产党与新中国历史，配合相应的红色装饰，营

造出井冈山红色文化学习环境，配合相应的讲座活动，让更

多人参与到井冈山红色文化宣传当中。而且，红色书店的二

楼多功能区，也会组织一些集体活动，例如朗诵毛泽东诗

词、学雷锋主题讲座等，让更多人通过红色书店结识其他拥

有相同思想、行为的人。以井冈山为基础，通过当地旅游行

业，扩大井冈山红色文化的社会影响力。

（二）红色主题教育讲座

井冈山存在许多红色教育机构，会为人们提供红色主题

教育讲座。大多数教育讲座并不设置门槛，人们根据自己时

间安排，自行到红色教育机构进行学习。通过指导教师的思

想教育，更多人可以感受到革命先辈为现代人留下的精神财

富，对听讲的人提供系统性红色主题教育，提升思想认知水

平。这种井冈山红色主题教育讲座模式，让绝大多数人们进

一步理解理想信念教育的重要性，满足人们对于革命教育的

需求，提升党性与思想觉悟。兼顾教育内容与外在形式，并

将两者科学融合，有效传播井冈山红色文化。

（三）红色旅游

作为我国旅游行业重要组成部分，井冈山红色旅游深

受各地游客的喜爱。井冈山有向后人诉说历史的革命遗址，

也有复刻历史的红色文化景点，为游客提供浓厚的红色旅游

氛围。例如井冈山博物馆，拥有近六千件馆藏文物，充分

满足游客的红色旅游需求。在博物馆内也拥有各种主题体

验馆，游客在体验馆中可以进一步了解井冈山红色文化。政

府部门和旅游企业也展开深入合作，提供若干条旅游精品路

线，让游客根据自己需求自行选择，在旅游中学习井冈山红

色文化。红色旅游具有突出的主题，文化沉淀良好，不仅吸

引我国其他省份游客，也成为世界其他国家游客的“打卡

景点”，让井冈山红色文化成为中国国际旅游的“金字招

牌”，丰富我国国际形象。

三、互联网环境下传播与弘扬井冈山红色文化的有效方

法

从井冈山红色文化传播现状可以看出，线下的青年一代

是井冈山红色文化的主要传播群体。但是，年轻一代将会接

替青年一代的社会建设任务，成为社会发展的中流砥柱。在

互联网环境下，向年轻一代，乃至青少年传播、弘扬井冈山

红色文化，已然成为革命文化发展的重点内容。

（一）构建专业红色文化传播队伍

互联网是年轻一代交流的重要平台，构建专业网络红色

文化传播队伍，既满足年轻一代传承红色记忆的需求，也可

以让井冈山红色文化开辟网络阵地，扩大自身的影响力。负

责传播的人员不仅要求拥有良好的互联网应用技术，也要具

备较高的沟通技巧，应对复杂舆论环境。除此之外，也需要

拥有较高的政治理论水平，具备丰富的红色文化知识，以便

为更多网络受众提供高质量的井冈山红色文化内容。相关部

门可以拿出专项资金，组织专职团队，到井冈山收集红色历
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史资料，井冈山红色文化资源展开实地考察，以VR、AR等先

进技术，将红色革命基地与红色文物从线下转移到线上，形

成互联网受众和场景、物体的虚拟交互，提升井冈山红色文

化的丰富度。传播队伍也需要采访革命先辈，例如老红军、

老将军等，从历史亲历者角度，为年轻一代提供真实的红色

记忆。建议将文字与视频相互配合，完整记录井冈山红色文

化记忆符号[1]。同时，传播团队也需要成为井冈山红色文化

的解读人，为年轻一代进行历史背景的讲解，研究红色文化

背后的理论意蕴，将井冈山红色文化加工成更科学的知识体

系，降低年轻一代学习门槛，提升井冈山红色文化的传播效

率。让互联网受众对于红色记忆可以产生认同感，主动参与

到井冈山红色文化传播与弘扬中。也可以培养红色网络“大

V”，建立起年轻一代的思想领导者，引导更多年轻人学习、

传播井冈山红色文化。

（二）打造优质红色文化产品

虽然井冈山红色文化在革命文化中拥有重要地位，但

是核心竞争力一般，难以在互联网环境中得到大面积的传播

与深层次的弘扬。要紧抓核心竞争力，引领年轻一代的舆论

风潮，引导新一轮的文化潮流，避免让网络低俗娱乐产品影

响年轻一代，让更多年轻人喜爱并支持井冈山红色文化。可

以从以下几个方面入手：第一、打造红色文化产品，就要

拥有真实事件，提升产品的价值性。如果是以理想化的英雄

形象，不仅无法得到年轻一代的认可，反而会影响未来井冈

山红色文化的弘扬。所以，要以历史事件为载体，注重红色

文化产品的细节优化，让历史人物富有活力，刻画有血有肉

的革命先辈形象。一定要真实重现历史场景，注重描述历史

参与者的内心活动，让年轻一代通过文化产品，进入过去革

命历史，激发受众的共情力，让红色文化产品产生“破圈效

应”，吸引更多年轻人参与到井冈山红色文化传播与弘扬

当中；第二、红色文化产品要结合艺术、知识，满足受众

精神需求。当前互联网环境中充斥各类低俗文化、无营养的

快餐作品，年轻一代渴望市面出现拥有高文化含量的文化产

品。井冈山红色文化拥有丰富理论，专注红色文化产品的艺

术价值，会让更多年轻人主动放弃快餐作品，从而实现净化

文化产品市场，提升整个互联网环境的文化鉴赏能力，提升

年轻一代的审美水平，让井冈山红色文化可以得到更广泛的

传播；第三、通过针对性，提升红色文化产品的吸引力。虽

然互联网环境主要受众是年轻一代，但是如果仅将红色文化

产品局限于年轻人，反而不利于井冈山红色文化的传播与弘

扬。可以对互联网受众展开数据分析，通过年龄、兴趣等，

设计符合人们需求的特色产品[4]。产品形式也不需要局限在

文学作品、歌曲等，可以根据互联网受众需求，设计更新颖

的产品形式。例如由逆光飞行（笔名）创造的军事题材漫画

《那年那兔那些事儿》，一经推出，立刻得到市场的热烈追

捧。厦门翼下之风动漫科技有限公司根据漫画制作同名动

漫，则是让许多青少年开始研究革命文化。这种“微言大

义”的表现方法，让红色文化产品真正走进年轻一代的生活

中，让井冈山红色文化得到更有效的传播与弘扬。

（三）展开融媒体多平台的联动宣传

互联网技术具有超时空的信息传播特点，井冈山红色文

化可以借助互联网技术，在全网展开融媒体多平台的联动宣

传，让井冈山红色文化传播给更多互联网受众，实现全社会

的积极影响。考虑到井冈山红色文化进行互联网传播时，需

要让社会各个群体共同享受红色资源，保持资源的开放性。

可以构建红色资源数据库，将当前井冈山红色文化资源进行

数字化处理，并将其储存于由相关部门提供的云端系统中，

让互联网受众可以根据自己需求，随时检索井冈山红色文化

内容，进行观阅与下载[2]。开放二次创作权限，让年轻一代

根据自己的喜好，对原有的井冈山红色文化进行再创作，

扩大影响力。也需要做好各个省份的革命资源的整合工作，

对红色资源数据库进行科学规划、优化建设，满足年轻一代

使用需求。也可以建立红色IP，通过融媒体平台进行传播与

弘扬。IP拥有人物设定、故事情节等重要符号，人们在观看

IP产品时，可以形成情感上的共鸣。特别是井冈山红色文化

代表中国共产党经历重重障碍，革命先辈无私付出，建立新

中国的革命历史征程，包含中国人民爱国情感。例如井冈山

会师、一根灯芯等，都是重要的红色IP。可以充分开发IP价

值，以漫画、电影等形式，整合传统媒体与融媒体，发挥互

联网快速传播优势，在报纸、广播等多种媒体上进行宣传，

形成社会各个群体共同参与传播、弘扬的新形势，发挥井冈

山红色文化教育价值。

结论

通过互联网环境，可以让井冈山红色文化走出线下低效

传播的困境，步入线上线下同步传播的新层次，弘扬井冈山

红色文化，将其变成年轻一代工作、学习的动力，进而推动

整个社会有序发展。希望更多人参与到革命文化传播与弘扬

队伍中，不忘初心、共创未来。
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