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公共文化服务背景下的群众文化活动品牌建设路径
贺佳

宁夏中卫市沙坡头区旅游文化体育服务中心

[摘　要]伴随着时代的飞速发展与我国经济体系的不断变化，人民群众的生活质量得到显著提升，城市化的建设也在向着

人民群众所需求的方向逐渐趋于多元化发展，在这一大时代背景下，群众对精神文化提出更高要求，基于此，作为服务于人民

的群众文化活动也应当得到升级与优化，打造群众文化活动品牌成为热点。本文就从群众文化活动品牌建设的思想内涵出发，

结合当前时代发展趋势来深入探析如何立足于公共文化服务，构建群众文化活动品牌。
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前言

在人民群众生活水平不断提高的时代背景下，我国对群

众文化的建设提高了重视程度，也意识到精神生活之于人们

的重要性并不亚于物质追求，这一点体现在日常生活中，人

们希望能够放松地看一场演出，或切身参与到演出中，起到

舒缓压力、感受美好生活的效果。对此，为了实现群众稳定

的目标，群众文化活动品牌的建设成为当下社会聚焦的热点

话题，也是有待不断提升的公共文化服务策略。

一、群众文化活动品牌建设思想内涵

人是环境的产物，人的发展亦是环境影响下的结果，若

想要推动社会发展，就要懂得提高文化生活质量。在日新月

异的新时代，衣食住行虽依旧是人们的重点关注内容，但除

去物质生活之外，精神文明建设也尤为重要，群众文化活动

品牌的建设核心意义就在于此。

群众文化活动品牌建设的内涵可概括为以下几点：首

先，在基层人民群众中构建群众文化活动，可以全面提高人

民群众的文化修养，并丰富其业余时间，在潜移默化中使群

众的精神世界愈加富足，同时，满足广大人民群众的各方面

文化需求，营造积极向上且美好乐观的文化环境。其次，在

进行群众文化活动的过程当中，人民群众会充分展现自身特

长与能力，并以饱满的热情参与到活动中，有效稳定社会群

众文化团体。那么为了构建群众文化活动品牌特性，政府有

关部门应结合公共文化服务要点来组织具有专业能力以及文

化修养的团队，并进行广泛文化活动宣传，这样的方式有助

于扩大群众参与文化活动的范围。作为当前时代我国公共文

化服务的核心组成部分，人民群众文化活动的创新与优化迫

在眉睫，在此基础上提高群众文化活动的品牌性，有助于增

强政府基础服务的专业能力及思维水平，在一定程度上满足

人民群众对日常生活中的精神文化需求，拉近政府与人民群

众之间的联系，促进和谐社会的构建[1]。

二、群众文化活动品牌建设存在的不足之处

（一）对品牌建设的思想认知不足

在现阶段的日常生活当中，政府相关部门和各大社会机

构都在大力开展以不同形式或不同主题为推动的人民群众文

化活动，并积极做好宣传与推广工作，力求通过此项工作来

实现人民群众文化生活的多样性发展。但在活动的实际组织

过程中，无论是活动内容的选用还是活动流程的规划，基本

都带有明显的指向性与目的性，存在着思想内涵较为淡薄的

问题。群众文化活动自开展以来，得到广大人民群众的一致

喜爱，但现实与预期存在着一定差距，所以在活动的实际开

展过程中不可避免会产生一些问题与不足之处，导致最终的

结果无法满足人民群众的真实需求，但这些问题以及不足之

处的根本原因源自于对群众文化的思想认知较为落后、有待

提升。

（二）品牌建设特点优势不够突出

对于群众文化活动的品牌建设，除去最基本的品牌意

识提升之外，也要凸显出文化活动的个性与特点，意在通过

文化活动不断充盈人民的精神世界，进而形成良好的文化修

养，成为高素质人民。但一直以来，文化活动在开展的时

候，需要考虑到诸多问题，比如地域环境的问题、地区实际

发展状况，以及文化活动的内容选择等，所以在项目的实施

过程中无法充分凸显出文化品牌优势，加之许多文化活动内

容大同小异，模式较为单一，致使人民群众文化品牌的构建

缺乏特点与个性，不能够顺应时代发展而创新[2]。

（三）欠缺品牌建设所需的创新性

为了提高群众文化活动的品牌性，就需要将人民群众视

作活动的核心，但目前身处于不同地区的人民群众，不论是

文化层次，还是精神上的需求，都存在着极大差异，对于娱

乐的聚焦点和当前时代的文化发展相矛盾，如果群众文化活

动在建设过程中过于侧重迎合人民群众的喜好，那么就会使

得品牌建设无法紧跟时代发展的大趋势。但如果过于侧重紧

跟时代发展，而忽视人民群众的需求，就无法充分调动人民

群众参与文化活动的积极热情，所以这一矛盾问题成为了人

民群众文化品牌建设中的重大阻碍。

三、公共文化服务背景下的群众文化活动品牌建设策略

（一）结合群众需求，丰富活动形式

为了打造群众文化活动品牌，发挥群众文化活动品牌价

值，政府与各大社会机构需要积极提升文化活动的品牌性，

并懂得借鉴多种文化活动形式，结合其优势来丰富群众文化

活动内容。

首先：针对有关活动所呈现的正向系数进行全方位分

析，以分析得来的数据为基础，调查当地人民群众对多种类
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型活动的支持度，衡量人民群众对文化活动在开展过程当中

所产生的价值，进而保证文化活动的品牌性在最大程度上得

到提升。文化活动在开展过程中，政府有关部门需要加强对

活动品牌对象的选择重视程度，以群众的兴趣爱好为导向，

以传统活动形式为依托（如节日活动、春节晚会等），将满

足群众精神文化需求作为活动开展的风向标。例如：结合浙

江丽水地区乡村特点，与文旅局等部门共同创办乡村春晚活

动，在乡村春晚中，集合丽水当地的父老乡亲，营造热闹的

春晚氛围，将山区特色饮食、文化艺术等优质资源融入到春

晚活动当中，展现中华优秀民族文化的精粹，推动乡村治理

体系向现代化发展进程，也能够落实乡村振兴的经济发展目

标[3]。

其次，政府有关部门也可组织群众打造民间舞蹈团队，

或戏曲、太极团队，引导老年团体在休闲时间开展相关文化

活动。因为这些文化娱乐活动多由老年人自发构成，所以虽

然更为热闹和丰富，但不够系统化和专业化，无法实现长期

发展的目标。那么若想要有效提高群众文化活动的品牌性，

政府相关部门需要借鉴这些活动所呈现出来的优势，将其作

为经验，成为推动未来大型文化活动建设的重要助力。

除此之外，在构建群众文化活动品牌的时候，需要了解

各年龄群体的真实诉求，科学规范群众文化活动的开展内容

以及活动形式，如：借助青少年比较喜欢的古风元素设计古

诗词比赛活动、古代点茶活动、书画活动等；结合亲子群体

设计能够展现中华传统孝道文化的亲子活动。凸显出顶层设

计在群众文化活动中的作用，着重杜绝活动形式局限为唱、

跳的弊端，发挥群众文化活动品牌的积极引导效用，实现群

众文化多元发展目标。

（二）注重文化交流，增强品牌引导

文化活动存在艺术特征，包括但不限于舞蹈、乐器、

美术、书法武术等等，良好的群众文化活动不仅能够达到提

高活动参与者艺术修养的目标，也可以实现全人民素质的提

升。文化活动的形式多种多样，立足于多元化艺术内容开展

群众文化活动，需要相关人员能够不断精进自身文化及艺术

水准，通过多方文化交流活动来丰富群众文化活动内容，充

分发挥出政府文化部门的专业优势，使群众文化活动品牌性

得到有效提高。

为了打造健康积极的人民群众文化品牌，政府有关部

门应注重增强信息的流通性，借助新时代发展下的先进信息

技术来选择更多文化活动资源，拓宽群众文化活动的开展渠

道，发掘文化活动品牌的引导性价值。此外，政府有关部门

也要提升工作效率，以人民群众的精神生活诉求为目标，设

计更为科学且更具可行性的活动计划，在保障满足人民群众

文化需求的同时，构建活动品牌，比如：结合贺兰山东麓葡

萄酒、宁夏星星故乡等文化品牌构建诸如：葡萄酒文化旅游

节、星空文旅等活动，与文化品牌合作，能够凸显当地文化

价值，使其成为全市乃至全省的群众文化活动代表，提高广

大人民群众的家乡自豪感。

（三）实现多方联合，构建大型活动

为了拓宽群众文化活动建设面，政府有关部门可以联合

商场或各大文化机构开展更具规模性的文化活动。如：联合

商场开展音乐演出、联合博物馆或艺术展览馆等开展艺术鉴

赏大会或艺术竞赛等活动，满足人民群众的多方面文化活动

需求。其次，政府也可立足于文化活动，开展诸如摄影展、

书法比赛，或地域文化遗产等有关活动，这些文化活动能够

在满足人们精神文化需求的同时，传播中华优秀传统文化，

提高全国人民群众的文化素养与思想内涵。比如：在“文化

和自然遗产日”这一天，联合当地的旅游企业、民俗文化协

会等组织，开展非物质文化遗产的宣传活动，或通过非遗购

物节、沙漠音乐节等趣味活动展现中华民族传统工艺的魅

力，使这些非物质文化遗产被更多人关注，进而不断传承下

去，使活动更具推广与宣传意义，满足群众精神文明需求。

除此之外，政府也应着重增强对群众文化的活动宣传

力度，借助广大人民群众的号召力量与引导力量，来鼓舞更

多群众积极参与文化活动建设中，实现全员文化发展建设目

标。与此同时，政府也要考虑到不同地区下的不同文化特

点，不同地区生活下的人们受到生活习惯以及文化习俗等

方面的影响，所以在文化追求以及精神文明需求上存在着极

大差异，为了打造良好的群众文化活动品牌，就要确保人民

群众能够在活动的参与过程中感受到当地文化特色与自然环

境，结合当地实际情况，与群众共同打造群众文化活动平

台，通过层层培育的方式为基层群众文化的活动开展提供鲜

明导向。对于一些经济实力较弱，以及城市化建设进度较低

的地区，政府需积极增加经济上的投入，力求建立更加完善

的文化活动设施，为今后的大型文化活动建设奠定扎实稳固

的基础[4]。

结论

综上所述，立足于公共文化服务的大环境背景之下，若

想要提高人民群众的文化活动影响力，推动社会正向发展，

就务必要聚焦群众文化活动的构建，并在其中建立起相应品

牌性。与此同时，结合文化活动的主题内容，以及在活动过

程当中存在的问题与有待加强之处进行深入分析研究，总结

经验，使接下来的诸多群众文化活动得到质量提升。此外，

将创新精神融入其中，确保群众文化活动与时代发展趋势相

接轨，实现群众文化的可持续性发展目标。
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