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中国元素在现代平面广告设计中的应用探析
梁绮琳

佛山市南海区信息技术学校

[摘　要]现代平面广告设计在我国起步较晚，但发展前景广阔。中国元素作为我国传统文化的代表，内涵丰富，艺术价值

较高。因此，在现代平面广告设计中重视应用中国元素，既能有效提高现代平面广告设计作品的艺术层次，又能展现企业的品

牌价值，提高人们的认同度。如今，现代平面广告设计中中国元素的应用越来越多，但仍存在一些问题。因此，设计师需要不

断提高对中国元素的重视程度，提升设计审美水平，加强中国元素与现代平面广告设计的有机融合，以创造出更具民族特色的

现代平面广告设计作品，推动行业健康发展。
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在中国元素的平面广告设计应用过程中，应注重其社会

责任承担，确保元素选择的科学化、健康化，其设计的内容

在实现产品宣传的同时，能促进社会良好风气的形成，从而

推动我国社会主义建设事业的良性、可持续发展。随着我国

国际影响力的进一步扩大，中国元素在现代平面广告设计中

的应用将会越来越普遍。设计人员只有准确把握中国元素的

表达形式，并做好其设计发展过程的技术把控，才能实现其

应用水平的不断提高，进而保证现代平面广告设计质量，推

动我国传统文化元素的有效传承。

一、中国元素的分类

中国悠久的历史积淀产生了优秀的传统文化，传统文

化在发展过程中形成了独树一帜的中国元素。蕴含着中国文

化基因的中国元素拥有包罗万象的素材，设计师若能在设计

过程中加以有效利用，就能充分体现其积极意义，提升作品

的文化内涵与艺术价值。设计师需要提高对中国元素的重视

程度，在现代平面广告设计中合理应用中国元素可以增强相

关作品的艺术性、观赏性。但需要注意的是，中国元素的应

用离不开对其价值的掌握和理解，设计师需要将中国元素与

现代平面广告设计充分结合。其一，水墨元素来源于传统书

画，能够以虚实结合的手法将事物展现出来，提高书画的层

次感。在现代平面广告设计中应用水墨元素能够有效提升作

品的艺术价值，以独特的意境美展现出设计作品的艺术美。

其二，在我国传统文化发展过程中，文化符号以现代化的表

达方式展现在人们的面前。同时，文化符号在人们的日常生

活中应用较为广泛。在现代平面广告设计中合理应用文化符

号既能提高人们的认同感，又能增强传统文化的宣传效果，

实现对传统文化的有效传承。其三，在中国元素中，传统民

俗涵盖了广泛的内容。民俗元素作为传统文化的结 晶，有着

悠久的历史。民俗元素在现代平面广告设计中的有效应用，

可以使人们进一步加深对广告设计的理解，从而达到迅速推

广的目的。

二、平面广告设计中引用中国元素的利弊

1、利：增强民族自豪与文化认同感。中华传统文化经

历五千年的风雨洗礼，不仅没有被岁月和时代遗忘，反而历

久弥新，傲立于世界民族文化之林。优秀的中国传统文化深

深植根于炎黄子孙的脑海里，影响着一代又一代的中国人。

将极富中国特色的元素和符号运用到现代平面广告设计中，

不仅是对中华文化的一种传承，也是推广和弘扬传统文化的

一种大众渠道。有利于增强广大同胞的民族文化自豪感。将

中国人民熟悉的事物融入产品的宣传过程中，更加容易拉

近特定产品与消费者之间的距离，增强亲切感，无形中提高

广告的传播速率和效果。其次，通常运用在广告设计中的中

国符号与元素都是与现当代社会相去甚远的中国古典文化中

的事物，比如历代王朝的服饰文化符号、传统书法与绘画，

以及那些被战火毁坏和湮没的文化印记，古典元素的引用，

可以在潜移默化中唤醒消费者关于历史的记忆，给人一种熟

悉感，增强文化认同与归属感。最后，几千年华夏文明凝练

成具有代表性的符号和元素，写意的山水画、遒劲的中国书

法、生活气息的民俗意象，极具艺术观赏性，在一定程度上

能够减小平面广告的产品属性与商业气息，增强艺术美感。

2、弊：元素使用雷同，难以引发情感共鸣。随着经济全

球化和中国“一带一路”建设的不断深入与发展，中国市场

与世界市场的融合程度逐渐加深，本土文化和产品在国际上

获得巨大发挥空间，正广受世界各国人民的欢迎和喜爱。中

国元素和符号在平面广告设计中的运用对本土受众来说，在

传播方面，更具有优势。但是对于一些国际受众，因为缺乏

对中国文化的了解，或者受限于历史人文背景的差异，可能

会存在简单的将这些包含历史文化底蕴的传统意象和符号当

作普通的图形。不能理解和明白其中的深意，因而难以引发

情感共鸣，运用传统文化符号推广产品和文化的初衷便难以

实现。

三、中国元素在现代平面广告设计中的应用

1、吉祥图案在现代平面广告设计中的应用。从以前到现

在，人们都将吉祥图案作为追求幸福生活的符号，并且也将

它作为传递美好愿望的标志，也因为其本身有着美好的象征

意义，所以吉祥图案的传播也更加广泛。通过对吉祥图案的
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深入了解，可以明确吉祥图案中的多种元素都能够被应用到

现代平面广告的设计工作中，比如，花鸟鱼虫、如意、云纹

等这些代表着吉祥如意、驱恶辟邪等寓意的图案，这些都是

对我国古代劳动人民美好思想与积极精神的体现，将其合理

应用到平面广告设计之中，能够实现传统民俗与现代设计的

有效结合，使得我国现代平面广告的设计内容有着更加丰富

的内涵。在我国传统的吉祥图案中，龙、凤则是经典图案，

同时也是我国华夏文明的标志与象征，在现代的平面广告中

也有着较为广泛的应用。比如，在华夏银行的标志设计中，

玉龙就被当做基本素材应用其中，这样不仅能够体现我国的

传统文化底蕴，还能够加深人们对华夏银行标志的印象。另

外，中国联通的图标也是应用了我国传统吉祥图案“八吉

祥”，其主体部分则是使用了“盘长”，整个图标蕴含着生

生不息、相辅相成的含义。这一设计既达到了平面设计的标

准，还将传统文化充分了融入到了现代设计之中，不仅赋予

了设计图标一种美好的寓意，也丰富了相关企业单位的文化

内涵。

2、汉字在现代平面广告设计中的应用。汉字是中国最伟

大、最优秀的创造文化之一，其不仅仅是一个简单的交流工

具，更是代表我国民族文化的一个象征载体，承载着我国历

史长河中的民族文化、特性以及灵魂。汉字的演变过程历时

六千多年，其整个演变过程就是我国历史的变化更新过程，

可以说，汉字所承载的文化以及历史意义是非常丰富的。在

现代的平面广告设计领域之中，汉字也成为其中一个非常重

要的设计元素。对于我国的汉字而言，其自身的架构与美感

是独一无二的，将其有效应用到现代平面广告设计之中，

不仅能够提升广告设计的美感以及层次，还能够将传统文字

的文化价值与精神底蕴充分呈现给人们。我国的汉字经过长

时间的不断演变，逐渐形成多种不同的个性与形式，比如，

大篆形式的文字具有粗犷奔放、写实生动的特性；小篆形式

的文字结构非常严谨，且笔画外形圆滑；行书的书写则能够

展现出活泼跳跃、飘逸的特点；隶书本身较为端庄大气，气

质也比较高贵优雅；楷书则是一种非常工整规范的形式。这

些文字的演变过程也体现出我国传统历史文化的久远，这些

文字在现代平面广告中的有效应用，则能够彰显出设计内容

中的文化魅力，促使传统与现代之间能够充分融合。我国著

名的设计师陈绍华在为中国美院设计平面广告艺术海报时，

就将中国汉字这一元素融入其中，并且使用了黑白搭配的方

式，采用羽毛等材料描绘出了“美”这一个汉字。对于这一

设计而言，其将我国汉字的内在含义以及美感充分展现了出

来，再加上红色印章的合理搭配，促使整个设计作品显得更

具有深层次审美意味，同时也体现出了非常高的设计艺术水

平。

3、民俗文化在现代平面广告设计中的应用。民俗文化

是中国元素中的重要组成部分，也是我国民族文化的具体体

现，在对其进行使用时，可以应用多种形式的民俗文化元

素，通常情况下，相关设计者会选择图案的形式，将其应

用到现代平面广告的设计之中，而各种代表了民俗文化的图

案，则能够将我国广大人民群众对美好生活的向往充分体现

出来，进一步增加设计内容的内涵，使其能够向人们展示出

一种良好的、积极向上的思想。另外，民俗文化在现代平面

广告设计中的推广应用，对于我国传统文化的继承与发扬能

够产生积极的促进作用，促使我国文化能够传播到世界各

地，让世界都认识我国的文化。民俗文化元素能够为现代平

面广告的设计提供更具有新意的构思与灵感，在设计相关形

象方面也能够产生重要作用。不少设计师在进行现代平面广

告的设计工作时，都使用了部分民俗文化元素，表达出对地

区发展的祝愿。

4、绘画元素在现代平面广告设计中的应用。对于西方油

画不同，我国传统的绘画更注重精神内涵及意境表达，对于

外在的表现形式并不重视，而且这种绘画还具有高度的概括

力与丰富的想象力，并且独具文化意蕴，内涵丰富。相关设

计者可以在现代平面广告设计中融入我国传统的绘画元素，

借此设计出具有深远意境的广告内容，使得人们在观看时，

能够引发相应的联想，结合自身的阅历及生活体验，对广告

设计内容进行不同的解读，这样则能够产生仁者见仁、智者

见智的效果。其中水墨画则能够体现出丰富的意境，相关设

计者在设计平面广告时，可以选取水墨画元素融入其中，增

加广告内容的韵味，给观看者带来一种回味无穷的感觉。

中国元素是我国劳动者通过长时间的积淀形成并传承

下来的一种文化符号，体现了我国历史的发展变化，涵义深

远，而将其应用到现代平面广告设计之中，则能够实现传统

与现代文化之间的有效融合，促使中国传统文化得到广泛的

传播，这样也能够给客户带来一种新的视觉感受，因此，相

关设计者要提高对中国元素应用。

参考文献

[1]方月.浅析色彩语义在现代平面广告设计中的有效应

用[J].鞋类工艺与设计，2019（8）：66-68.

[2]肖芳.现代平面广告设计中传统文化汉字元素的应用

研究[J].艺术品鉴，2020（01）：67-68.

[3]王真真.谈中国传统图案在现代平面广告设计中应用

[J].艺术品鉴，2020（01）：133-134.

[4]周艳，朱小龙，康正玲.图形创意在现代平面广告

设计中的表现及应用[J].山东农业工程学院学报，2019，36

（12）：116-117，154.


