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前言

中共十九大报告指出：“我国社会主要矛盾已经转化为人民日益增长的美好

生活需要和不平衡不充分的发展之间的矛盾。”[1]根据当下基本国情的变化不难看

出，现阶段人们的心理需求在不断变化，尤其是消费心理需求也随着人民生活水平

的不断提高有了更高水平的要求，所以，不断研究展示空间与消费心理需求之间的

关系是非常重要的，能够更好的引导展示空间立足现实，朝着健康稳定的方向发

展。

一、展示空间与居民社会生活的概述

受到历史环境因素的影响，商业空间和艺术展示模式经历了较长的历史发展历

程，并且有它们特定的阶段特征，不同时期具有鲜明的消费文化特点。

封建社会至工业革命前，商业空间单线发展，消费需求仅限于简单的生存需

求，不涉及艺术展示模式。封建社会时期，商业空间与艺术展示模式分道发展，商

业总间的布局仅限于简单的生存需求，并不是没有利用特殊的艺术展示模式来引导

居民的消费趋向。有学者总结，农业型、内敛型模式和传统格局带来思想上的惰性

与顽固，以及物质和精神上的封闭自足[2]。这就意味着中国的封建社会阶段，任何

商业空间的发展都是以满足个体基本需求为前提的，商业空间单线发展，并没有涉

及艺术展示模式。

清末民初，消费需求为个性解放与自我价值的实现人，艺术展示模式的现代转

型。上海，是中国清末民初这一特殊阶段的典型代表。有学者研究，这一时期，上

海市民的消费行为具备了某些消费社会的特征，消费的本质从低层次的单纯生存需

要上升到个性解放与自我价值的实现，“休闲”“娱乐”“消费”等概念高调进入

大众视野，文化消费被纳入现代商业运作系统中[3]。

二、当前展示空间普遍存在问题

商业空间中的艺术展示典型模式一直更新速度不及时，原因可能有以下方面：

例如招牌“统一设计”改造事件。“招牌”理应作为商业空间中的艺术展示典型模

式的第一道屏障，正是它的存在，正努力唤醒人们潜在的感情需求，是商业总间创

新发展的有效形式。招牌是中国传统商业文化的载体。“全聚德”“六必居”“陶

陶居”……每当有人提起这些熟悉的品牌，其独具特色的招牌（包括名称、标志、

颜色等细节）就会呈现在脑海中。招牌是商业竞争的重要元素。招牌承载着顾客对

产品的定位和认知，也是商家传递理念的途径。

招牌“统一设计”一定程度上为了城市的整体形象规划而应运而生的，但是，

这种方式无形中降低了品牌形象的识别度，无法更直观的激发消费者的购买诉求。

“统一招牌”无法承担起商业空间中艺术展示典型模式的第一道屏障作用，并且间

接的影响了零售业的发展。

此外，当前商业环境中，中国消费市场中的商业店面设计尚未成熟，而文化因

素、地域因素、时代因素等都成了影响商业店面设计发展的主要原因。在实际过程

中，商业空间的设计无法把握文化、地域和时代的因素，从而脱离消费者不断变化

的实际情感需求，商业空间典型设计模式的研究也就失去了意义。

三、体验式商业展示空间——商业综合体的出现

卢益和郑淑蓉认为：人们需求的扩张是城市商业综合体发展的根本动力。他

们还认为：随着经济发展和居民生活水平不断提高，消费者需求更具多样化，越来

越注重对精神需求的追求[4]。由此可见，商业展示模式如果想要不断突破，必须按

消费者需求来发展必要的商业展示模式，因此，体验式商业展示模式应运而生——

“情境营造”。

“情境营造”目的是营造一个激发消费者“同理心”的体验性场景，激发参观

者内心的共鸣，努力获得他们内心深处的“认同感”，这种“认同感”才会使得消

费者置身其中、流连忘返，达到体验式购物的效果。正如杨舒雅所考虑的，商业建

筑模式的更新和发展成为引起广泛探讨的课题，活力化、亲切化、生活化的体验型

商业模式正在形成[5]。

“情境营造”最终追求的是与体验者的情感共鸣，使想要展示的已经与体验

者进行心理情感上的同质化，从而扩大品牌文化的影响，促进品牌理念的传播，进

而提升品牌效应，抢占市场份额。正是因为这种突破传统理念的展示空间的运营模

式，使同一空间在不同的时间节点拥有了无限的变化，满足了不同时期人们的心理

需求，让休闲生活变得更加美好。

结语

在我们的生活环境中，人文价值正在不断凸显它的重要性。所以，以“人”为

中心的展示空间也需要不断去响应，新形势下人们“简单、纯粹，而又不平凡”的

生活态度。展示空间的发展要站在人文价值该有的高度上，去营造各种各样的“情

境体验”，让人们在这些“情境”中发掘内心深处最真实的归属感。展示空间在未

来的发展中，依托现有的文化属性和时代风尚，进行展示模式的设计重构，让重构

之后的新模式引领当代的人文艺术和潮流生活，最终要设计出得体合宜的艺术展示

典型模式，这种“体宜”设计，才会更加符合当代人的审美需求。只有这样的艺术

展示空间才能不断继承传统文化，并迎合当下勇获新知的民众生活。
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展示空间该如何应对消费心理需求的研究
律 静

（山东工艺美术学院，展示设计 山东 济南 250000）
[摘 要]任何展示空间都应该遵循人们内心深处的实际需求，努力唤醒人们潜在的感情需求，才能更好的良性发展。互动式展览形式，利用声、光、电以及场景还原，

提供一种视觉上的冲击，给消费者营造心灵上的震撼，从而记住产品，刺激消费。这样的商业空间艺术展示才能造就一种新的休闲娱乐现象——“周末不自觉的经常去的休

闲娱乐空间”。
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情感教育是指在课堂教学过程中，教师要创设有利于学生学习的和谐融洽的

教学环境。妥善处理好教学过程中情感与认知的关系。充分发挥情感因素的积极作

用，通过情感交流增强学生积极的情感体验，培养和发展学生丰富的情感。通过情

感交流增强学生积极的情感体验，培养和发展学生丰富的情感，激发他们的求知欲

和探索精神，促使他们形成独立健全的个性和人格特征。情感教育作为一种教学方

法，重在培养学生的社会性情感。英语学科核心素养不仅要培养学生的语言运用能

力，思维认知能力，更要侧重促进学生心智的发展，塑造健康的品格。但是很多老

师在平时的教学中没有引起足够的重视。那么如何在平时的教学中实施情感教育？

一、师之爱

用炽热的爱心唤醒情感教育。教师应该像蜡烛一样给学生付出自己的一切，

像园丁一样精心栽培心爱的花木。爱心是教师对学生实施情感教育的起点。对学生

要亲切关怀，耐心帮助，平等相待，做学生的知心朋友。这种爱是对学生严格要求

和尊重信任的统一，是对学生未来的深切关注。师爱可以有多种形式。如学生厌学

时，多一些鼓励。学生学习进步时，多一些表扬。对学生的错误多一些宽容和理解

等。学生学习和生活中遇到困难时，积极帮助学生解决问题。爱是教学的媒介，热

爱本职工作，认真备课，上好每一节课，把自己所有的知识全部传授给每一个学

生。保持“唯有春风巧着力，朽木也能绿成荫”的恒心，才能对学生真正做到情感

教育。

二、师之言教

英语教材中的许多语言材料，反映了人类社会实践活动中的各种喜怒哀乐的

情感体验，同时也蕴含着作者的好恶情感和意图。教师应充分挖掘并利用教材中的

积极健康的思想情感因素。在教学中，有目的，有意识地与英语教学结合起来。把

教材中传递的情感和学生激活的情感整合起来，让学生在学习和掌握英语的同时，

受到思想感情的熏陶。例如：英语unit6这一单元section B 2b 阅读课文 Sports 

star eats well 谈论了体育明星健康的饮食习惯。在教学中应利用这一教学材料，

充分引导学生意识到健康饮食，远离垃圾食品的重要性，从而达到情感教育的目

的。

三、师之身教

在教学中，用细微的身教体现情感教育。老师健康热情，开朗的形象是进行

情感教育的先决条件。教师教育学生不仅要靠口耳相传，更要注意言传身教的示范

作用。教师的一言一行，对学生都具有很强的感染性。试想一位整天死气沉沉，板

着一副面孔的教师，学生怎么可能接近你，更不必说让他们和你一起走入课堂内

情感教育，润物细无声
屈 蓉

（湖北省潜江市江汉油田广华初级中学 湖北 潜江 433124）
[摘 要]英语学科核心素养不仅要培养学生的语言运用能力，思维认知能力，更要侧重促进学生心智的发展，塑造健康的品格。所以在平时的英语教学中对学生进行情

感教育显得尤为重要。那么该如何有效对学生进行情感教育呢？这就要求教师要倾注爱心，并做到言教和身教结合，最终实现对学生的情感教育。
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