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良好的课程体系对于学生水平的提高和个人综合性的发展具有十分重要的意义。但

是现阶段我国高职院校在大商科课程体系的建设上还存在一定的问题和缺陷，很多

学校在对教育资源的分配上也没有展现出对大商科的重视。

4.自媒体时代高职大商科专业与网红营销模式的发展研究

4.1将网红营销模式加入高职大商科专业

随着自媒体时代的开启，网红营销模式越来越展现出强大的潜力与发展前景，

作为新时代的新兴营销模式，网红营销模式具有相当的优势和发展潜能。而在高职

大商科专业中加入网红营销模式，能够让学生更快的追赶潮流，拓宽自身的知识层

面和发展空间，对于高职院校来说，网红营销模式加入高职大商科专业的教学中，

能够有效促进自身教育思路的拓展与教学体系的完善，对于高职院校的全面发展具

有促进意义。

4.2利用网红营销模式拓展高职大商科专业的教育思路

网红营销模式能够利用网红效益创造如此高的经济收益和社会影响力，绝非

偶然，这其中的营销方法、商业途径、策划运营知识都是优秀的实践知识，将这些

知识融入高职大商科专业的教育中，可以有效拓展大商科专业的教育思路，从多维

度、多层次对高职学生进行教学，促进学生接触到新颖有效的商业运作方法和营销

模式，培养学生的实践能力和对商业信息的敏感度。总而言之，将网红营销模式运

用于高职院校大商科的教学中，对于学生实践能力的培养和商业素质的提高都是有

积极作用的。

4.3利用网红营销模式拓展高职大商科专业的实践途径

现阶段，高职院校的大商科专业教育最大问题就是没有有效的时间途径，由于

高职院校碍于资金和教师教学资源的限制，导致很多学生的大商科专业教育仅限于

理论知识教育学习，实践内容相对较少甚至没有。而网红营销模式因其价格低廉、

操作相对简单方便的特性，非常适合于学生的时间练手，这对于学生将学习内容融

入实践操作中具有十分重要的作用；另一方面，高职院校还可以通过网红营销模式

的大商科专业实践活动促进教师的发展，培养双师型教师的提高，这对于教师、学

生、高职院校的发展都是有积极影响和作用的。

4.4利用网红营销模式完善高职大商科专业的人才培养模式

由于大商科这一学科和概念发展较晚，所以高职院校的大商科教学方面还是存

在一定的缺陷和不足。由此可以利用网红营销模式进行丰富和完善，因为现阶段的

网红营销模式已经形成一个庞大的产业链，本身已经趋于成熟，而网红营销模式中

的诸多理论和实践操作都可以用于大商科专业的教育中，所以，高职院校可以融合

网红营销模式中合适的部分，以此补充尚不完善的高职大商科专业教育体系，这样

不但有利于后续教学活动的完善，更可以减少高职院校的开支，可以供高职院校将

资金用到实践环节和师资力量的建设，更进一步促进高职大商科专业教育体系的完

善。

结语

综上所述，网红营销模式在自媒体快速发展的时代和大商业背景下具有相当大

的发展潜力和发展前景，是未来商业环境必不可少的重要发展模式，而目前的高职

院校大商科专业课还因为发展时间较短存在诸多问题。由此，就可以将网红营销模

式与大商科专业相结合，共同发展，促进大商科专业的体系完善和教育思路拓展，

更能在未来为网红营销模式提供更多的相关人才，以此形成良性循环，促进共同发

展。
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一、探寻税率变动的深层原因并延展

（一）在课前准备中，教师要尽可能的找到税率下降的深层原因及影响。学生

在书本中直接了解到的是表及不同税种的税率，在备课阶段可以丰富税率背后的关

联影响，以增值税为例，目前为13%-9%-6%的比率税率，税率从“营改增”的21%降

至13%，为纳税人在一定程度上减轻了流转的负担，重点扶植的产业也可以从税率

的角度有所体现。

（二）不同税种间的变化与关联。税率的变动不仅仅是单一的税种，并且在税

法基础中的案例分析也大多是不同税种的计算分析，学生面对这类综合题都会有一

定的畏难情绪，教师在备课中可以进行关联讲解，以增值税、消费税为例：大部分

企业会涉及增值税业务，但我国目前消费税为15大类，也就说明并不是所有的企业

都具有消费税的业务，那增值税与消费税的关联在于同属于流转税的范畴，并且消

费税存在从价从量的复合计征，而增值税多为单一的从价计征。以此举例可以使学

生初步了解，在脑海中植入一个印象，在之后的讲解可以更好的关联记忆。

二、多维度的进行教学讲解

（一）教学工具的多元化。在税法的课堂教育教学中，教师要多运用线上线下

的教学软件，对于税率记忆比较难的部分可多采用线上客观题快速作答的方式，比

较容易混淆的税率部分，可以采用多选题或线上抽签随机提问的形式。在讲授一些

税法关键问题不仅仅可以引用图片，也可以添加税法方面的知识小视频，目前的学

生们对于碎片化的学习更为喜爱。运用不同的教学工具不仅可以更好的调动课堂氛

围，也可以使同学们更好的融入税法教学，找寻学生课堂的主动性。

（二）注重税率变动的实用性。在税法教学过程中陆续发现，一些同学已经注

册公司或对创业有自己的想法，教师可以从税法的角度给予同学们建议，不仅仅对

同学的课堂学习，更对未来的职场生涯有一定的影响。以企业所得税为例：同学们

注册公司后，要明确本企业是一般纳税人还是小规模纳税人，在一般情况下，一般

纳税人使用税率、小规模纳税人使用征收率来做计算，同时，税率的变动会影响企

业的资金流向并且在扣除上也有不同。以此举例，可以使税法基础的教学更具前瞻

性，是同学们学以致用。

三、疫情下的税法教学面临的挑战与机遇

（一）线上平台的灵活运用。自2020年初至今，大多数高校的教学工作都在

线上完成，对于枯燥的税法教学，教师要灵活运用线上平台。目前，贸易战依旧火

热，贸易战中对于部分关税比例的调整，疫情下，对于冲击较为严重的行业的税收

优惠等等，都可以融入线上教学。税率的变动在线上课堂中可以增加弹幕讨论，或

一些税率记忆的题目。还可以与其他法律法规进行纵向比较，如：法律不溯及既往

原则，不单单是税法层面，其他的法律法规也有体现这一原则。

（二）增加学生线上的参与度。在一般的面授课程中，教师对于学生的学习情

绪可以比较好的把控，但在线上课堂，对于人数较多的课程班级，无法完全视频全

开授课，教师可以增加课下的附加内容，以个人所得税举例：目前个人所得税也有

细微的变动，并且采用年终汇缴，如有扣除，可在官方平台进行申请，在课下同学

们可以指导父母家人进行线上报税，同学们对于个人所得税的内容又增加了一些自

己的理解。

四、税率政策变动中的税法教学总结

（一）随着经济政策的调整，税率的变动或为频繁。税法教师要积极面对税率

的变化，一般来说虽然会增加备课的内容，甚至一些税种的变动要重新备课，但教

师要无惧挑战，变动意味着挑战，意味着行业的变化与政策的倾斜，教师要不学习

新政策做好学生们的学习指导。

（二）做好线上线下翻转课堂的准备。经过春季学期的教学，逐步了解了线上

课堂的优势，税法课程依托于线上教学，分析疫情下的税收优惠，也启发教师们在

未来的教学中善用热点事件举例，线上线下教学工具多角度运用，增强课堂的思政

教育。在国际关系复杂、疫情尚未稳定的大背景下，对于一些突发事件要积极的引

导学生去理解问题、解决问题，理性的面对舆论舆情，把思政教育更好的融入课堂

中。
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[摘 要]税法基础作为经济管理类专业，高等院校教育教学的学科基础课程，贯穿学科基础至深入，尤其对于财务管理及财政学方向，税法的学习更为详细及复杂。在

2018年至今，随着国际局势的变动，国内刺激内需的需要，以增值税为例，税率已多次变动，这就需要高校教师对政策变动灵活敏锐，并在课堂中充分带入目前的最新政策

要求，更好的使学生了解并运用。本论文侧重税法基础教学的方法多样性研究，基于作者在北京邮电大学世纪学院的教学工作总结研究，内容分析多有不足，请各位教师同

行多多批评指正。
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