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标语是“用简短的文字写出的宣传鼓动作用的口号”。（见《现代汉语词典5

班》第88页）。疫情传播期间，全国各地涌现出了大量具有的抗疫标语，这些标语

通过线上线下两种不同的形式，借用新媒体技术或通过张贴、悬挂等，释放了权威

性和宣传性，对遏制疫情蔓延、激发民众抗击疫情的决心起到了有力的鼓动作用，

形成社会语用学视角下一种独特的语言文化类型。

一、防疫抗疫标语的类型

（一）陈述型：这类标语，相比较来说，口气平和，重在叙事说理，意在表达

宣传者的观点和主张，而且，有些标语，是人们在防疫抗疫工作中的经验的总结和

概括，虽言语不多，却耐人寻味。例如：

健康可贵，远离野味。

出门戴口罩，见面不握手。

勤快洗手，消毒杀菌，赶走病毒。

（二）警示型：这类标语的出现，是在抗疫过程中有此先例，并且结果已然形

成，因此会常用命令、禁止、请求、祈使、提醒、劝阻的语气叙事说理。例如：

今天到处串门，明天肺炎上门。

亲戚不走，来年还有；朋友不聚，回头再叙。

带病回村，不肖子孙。

（三）激励型：这类标语，常常是为了既定目标和任务，以口号、激励的语气

说理抒怀，为的是让人们为之付出行动，感召心灵，相比较其他类型的抗疫标语，

文字的文学色彩也浓厚些，有一种积极性、人文性和典雅性，从而使标语充满了诗

情画意之感。例如：

封一座城，护一国人。致敬英雄，平安凯旋！

山川异域，风月同天。

岂曰无衣，与子同裳。

共克时艰，共盼春来。

（四）祝颂型：这类标语，重在祝愿、赞扬、歌颂某人、某事或者是某个先进

团体，起到激励人心、宣传教育的目的。

向一线医务工作者致敬！

武汉是座英雄的城市！

二、防疫抗疫标语的特点

从以上搜集整理的标语类型及标语的措辞来看，防疫抗疫标语主要有以下特

点：

（一）简明性，首先是此次抗疫标语和原来其他标语一样，是出现在各种公

开场所及各种新媒体的宣传中，诉诸公众的视觉和听觉，为保证宣传目的最大化，

因此常常是长话短说、以少概多、辞约意丰，如“省小钱不戴口罩，花大钱卧床治

疗”“预防千万条，口罩第一条”等。其次是明晰，用准确的语言表达宣传者的鲜

明思想，但是提倡什么，反对什么，抵制什么，警戒什么，都必须明明白白，如

“湖北回来先报道，体温检查最重要”“婚宴喜席请延期，春暖花开再相聚”。这

些标语用到的都是通用词语，没有一个晦涩、艰深、生僻、有歧义的词语，而且用

的都是词的本义，力争使标语到达简洁明晰的效果。

（二）音乐性

抗疫标语是书面用语，但为了达到很好的宣传效果，制作者都会考虑到标语的

最终效果，为了便于传播和传頌，必须做到和谐上口。此次疫情期间的标语在选用

词语时，首先在声调部分注意运用平仄相间，朗朗上口，和谐悦耳。例如：

孤独两星期，热闹一辈子。（平平仄平平，仄仄平仄仄）

今年过节不串门，网络拜年看亲人。（平平仄平平仄平，仄仄仄平仄平平）

其次，疫情期间标语在创作过程中非常注意音节的匀称整齐，大量的运用了

对偶、排比的修辞手法来表意，给人以匀称、整齐之感，这也使标语更加生动、鲜

活。

神仙也要戴口罩，疫情不是开玩笑。（对偶）

早发现，早报告，早隔离，早治疗。（排比）

最后，为更好的达到生动响亮的表达效果，提高标语的传播力度，此次标语也

注重到了句子的韵脚和谐。例如：

全家戴口罩，胜过一堆药。（豪韵）

疫情当前不添乱，待在家里魔乱转。（寒韵）

（三）警策性

标语是为了一定的目的服务的，它不仅要使人相信，更重要的是要使人行动起

来，具有一定的警示作用，因此，抗议标语具有更强的鼓动性，鞭策力和震撼力。

例如：

如有不适，尽快就医。沉着冷静，谨遵医嘱。

湖北回来先报道，体温测量最重要。

同时，为了达到宣传效果，有些抗疫标语还会用到一些超越常规的语言，十分

醒目的传递了警示信息，具有极强的冲击力和震撼力，例如“不戴口罩你试试，试

试就逝世”“返乡人员不隔离，亲人不死扒层皮”等，很好的起到了警示鞭策的效

果。

三、防疫抗疫标语的表现手法

标语是一种说服鼓动的语言艺术，在标语的表达手法上也多种多样，归纳起

来，主要有以下几种表现手法：

（一）对比式

即用对比的形式将所宣传的道理描绘出来，让人们明辨是非，决定取舍。例

如：

疫情就是命令，防控就是责任。

新冠肺炎少一分肆虐，人民群众增一分安全。

（二）因果式

出现的标语中前后两个句子之间表示的是一种因果、条件关系，存在有一定的

内在逻辑。

武汉肺炎莫乱跑，得了肺炎不得了。

因为爱你，离你一米。

（三）谐趣式

此次防疫抗疫过程中，很多语句会用到一些风趣、诙谐、幽默语言来表达，比

起说教式的解决问题，更容易让人受到教育和鼓动。便于理解，易于传播，贴近百

姓生活。例如：

口罩还是呼吸机，您老看着二选一。

我宅家，我骄傲，我为国家省口罩，我为自己省钞票。

以上例标语中，已戏谑、调侃、诙谐、善意的语言，强调病毒的传染性和预防

的重要性，舒解焦虑情绪，缓解恐慌现象，给疫情重压之下的环境带来一种轻松幽

默的语言氛围。

（四）注情式

在这场战役中，逆行的医务工作者以及全国各地驰援武汉的过程中，出现了许

多让人泪目的举动，用充满情感的进行进行宣传，达到了以情感人、以情动人的目

的，很好的增强了全国人民的凝聚力和战胜疫情的决心。例如：

我们不知道你是谁，但我们知道你为了谁。

谢谢你，上演最美逆行!谢谢你，为我们拼命！

综上可以看出，疫情标语是特殊时代的特殊产物，同时也看到语言对时代的发

展的映射，它会永远和着时代的脉搏，起到社会发展起到不可替代的功效。
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[摘 要]标语见证了社会发展的和时代变迁，2020年伊始，一场人类与新冠病毒的战争拉开序幕，在这场无硝烟的战争中，全国各地及新媒体出现了许多和此有关的宣

传标语，形成了一种独特的语言文化现象，本文从社会语用学的视角，对这些有着时代烙印的语言现象进行了分析。
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