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是与普通的消费者与商品之间关系不同的是，这种关系必须建立在双方自愿的情况

下，在此基础上进而演化出一种全新的消费模式，20世纪，西方国家正式产生消费

主义这一理念，这一理念主要指的是人们通过对物质和精神的无节制消费来获得满

足，相关专业的文献里，主要将商品的进化时期分为三个时期，几钱商品时期，

商品时期和商品化时期，所谓的前商品时期，指的就是原始时代，人们对于生活物

品的需求远高于满足人们精神文化的需求，主要是由于当时人类社会处于初步发展

阶段，人类的生活环境较为恶劣，生存是人类的第一要务，随着工业革命的产生，

人类社会生产力水平的提升，开始步入商品时期，在这一时期，商品的种类和数量

都得到了大幅度的提升，同时开始初步满足消费者的精神文明需求，最后就是商品

化时期，在这一时期，万物皆可消费，这一时期的商品种类并不仅仅局限于具体的

物质，很多抽象文化符号所带有的文化意义也被摆上了商品价，人设消费模式仅仅

是商品化时期的一种时代产物，西方学者波德里亚曾提出，随着消费社会的发展，

商品并不仅止于满足人们的生存需求，商品已经逐渐变为文化和意识交流的一种形

态，本质上来说，消费系统是建立在符号和区分的复码之上的，也就是说，人设满

足了人们对于消费的期待，人们对人设进行消费，仅仅是消费，它的符号价值，同

时也消费它所带来的价值观，人设本身并没有实际的使用意义，但是艺人的存在给

予了人设具体的意义，艺人的明星光环使人设变得不同，在当前消费主义盛行的时

代，艺人通过人设来对自己进行合理的包装，新媒体公司也紧紧抓住市场机遇，向

观众传输相关节目和信息，获取观众的关注度，而观众受节目和相关信息的影响，

进一步刺激自身的消费，以此来形成循环的消费链条。

值得注意的是，媒体在商业运作的同时也要衡量生产内容的价值观倾向，受众

感兴趣的也有阴暗晦涩的一面，媒体不能纯粹以受众喜好为衡量标准，有自己的价

值判断，并意识到自己作为公共媒体所肩负的舆论引导与教育责任，所以要选择性

地进行报道宣传。因此，当文化产品与商品融为一体时，其传播效果的好坏都要最

终落实到经济收益上。而媒体和艺人想要博取关注，就必须传播能产生具有轰动效

应的信息，“人设”——自我的“奇观化演绎”就是其中的一种。美国社会学者道

格拉斯·凯尔纳提出“媒介奇观”的理论：“那些能体现当代社会基本价值观，引

导个人适应现代生活方式，并将当代社会中的冲突和解决方式戏剧化的媒体文化现

象。”从这一理论的描述中我们可以看出，“人设”因符合当今张扬个性的时代特

征，适应现代生活的价值观，并且在银屏上演绎时具有一定的戏剧张力，符合大众

的视觉消费口味，由此才会被各家媒体与艺人运用到极致。尽管“人设”如今被奉

为演艺圈里营销的“黄金手段”，但艺人要明确认识到创作好作品才是证明自己才

华，在观众心中永远磨灭不去的唯一方法。从人性的角度来说，“人设”尽管收效

快，但对艺人的人性磨损也极大，在艺人塑造某一人设成功后，会在这一人设下进

行批量化生产角色，自己生活中也被经纪公司要求必须以这样的形象出现，这样的

人设背后牵扯着巨大的商业链与资本利益，牵一发而动全身，所以艺人将会因为损

耗成本极大而背负这一人设去压制自我，长期下来对艺人本身是极其不利的。

3 总结

综上，在综艺节目中，艺人只要抓住网络文化传播的特性、抓住受众的兴趣

点，就可以获得自我形象的一种塑造和展示，从而进行人设的塑造。找到自己身上

符合网络消费文化热点的特征，确定契合观众的兴趣点，然后进行强调、放大以及

自我的奇观化演绎，从而达到“被围观”，也就是“被消费”的目的，在此过程中

要注意“人设”只能短期使用而非长期依赖，不断打磨好作品艺人才能收获长远的

收益，实现观众与艺人的双赢。
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基于幼儿生理特点和心理特点影响无法在教学课堂中保持长久的注意力，而游

戏化教学模式能够以更加生动活泼的方式激发幼儿的参与兴趣，让幼儿更快地适应

教学活动，为课程教学注入新的活力。在此过程中，充分发挥信息技术的优势和作

用，能够丰富教学内容，延伸教学手段，将抽象化、枯燥化的知识以更加生动和直

观的方式进行展示，有利于激发幼儿的参与兴趣，对提升幼儿教学质量以及促进幼

儿全面发展具有十分重要的作用。

1 锻炼幼儿的思维能力

借助信息化手段，幼儿教师能够从网络中搜集与本课程内容相关的教学资源和

素材，借助图片、视频以及动画等吸引幼儿的兴趣，锻炼幼儿的思维能力。幼儿的

思维是发散性的，是他们天性的最佳展示，将信息技术与教学游戏化进行结合，能

够对幼儿的思维进行恰当的引导，创新幼儿思维，在潜移默化中提升幼儿的思维发

展能力。举例来说，在学习《龟兔赛跑》内容时，幼儿教师便可以在网络中搜集与

龟兔赛跑相关的动画以及寓言故事等，让幼儿在观看动画视频以及朗读寓言故事的

过程中了解龟兔赛跑的故事内容，此时幼儿教师可以让幼儿分角色扮演乌龟和兔子

两种动物，分别模拟他们在赛跑中的表现，加深对故事内涵的理解，也可以发挥下

想象加入情节，演绎属于他们自己的龟兔赛跑故事。最后幼儿教师应当向幼儿讲述

该故事所要表达的内涵，“做人不能因为比比人强而处处感到骄傲，同时也不能拿

自己的长处与其他人的短处进行比较，只有谦虚谨慎才能不断进步。”这样一来，

不仅让幼儿享受了游戏的快乐，也加深了他们对故事内容的理解。

2 增加教师与幼儿之间的交流与互动

由于幼儿年龄因素影响理解能力相对较差，因此幼儿教师在讲解某些内容时

幼儿无法全盘接收，在此种情况下幼儿教师可以借助信息技术直观化和生动化的优

势加强学生对教学内容的理解与掌握[1]。例如，未曾谋面的动物便可以借助多媒体

教学设备进行展示，不仅生动形象，还能对动物的生活习性以及借助环境等进行深

入观察。教学游戏化的主要目的是寓教于乐，因此幼儿教师可以从吸引幼儿兴趣和

注意力角度着手，将教学环境转变为游戏环境，不仅能够吸引幼儿注意力，让幼儿

积极地参与其中，还能加强与幼儿教师之间的互动与交流，提升教学效果。举例来

说，在学习《小老鼠打电话》音乐内容时，幼儿教师可以借助多媒体教学设备向幼

儿展示乐曲，利用鲜明、欢快的乐曲调动幼儿的多种感官，激发他们参与游戏化教

学的兴趣，并引导幼儿可以借助表演、绘画以及其他方式表达歌曲中的内容，激发

幼儿的想象能力与创造能力，这也便达到了教学游戏化的主要目的，最大限度地提

升了幼儿的学习兴趣。

3 身临其境，激发学习兴趣

虽然幼儿教学课本中的内容相对简单，但是由于幼儿理解能力相对较差，很

多内容无法进行有效的理解，在一定程度上影响了教学质量。而信息技术与教学游

戏化的有效结合，能够结合具体的教学内容为幼儿创设生动的情景，激发幼儿的联

想，让幼儿有身临其境质感。举例来说，在学习《司马光砸缸》教学内容时，幼儿

教师可以借助多媒体教学设备展示故事的内容，利用动画吸引幼儿的注意力。并在

小朋友掉进缸时进行暂停对幼儿进行提问，此时幼儿教师也可以借助手边的材料，

例如凳子等模拟水缸，幼儿便是缸外边的人，让幼儿进行思考，这样游戏化的教学

方式不仅能够为幼儿创设生动的情景，同时也能够激发幼儿的想象能力，调动幼儿

的多种感官，让他们能够边游戏便动脑思考，最终想出各种方法借助被困的小朋

友。最后，幼儿教师继续播放视频，让幼儿知道司马光小朋友的解救方法[2]。并让

幼儿与司马光的解救方法进行对比，看看哪种方法更为有效。游戏化教学的有效实

施在很大程度上激发了幼儿的想象能力以及理解能力，也为锻炼幼儿的思考能力和

潜能奠定了坚实的基础。

结束语

综上所述，在开展幼儿园教学过程中，信息技术在幼儿教学游戏化中的充分应

用和实践是素质教育背景下全新的尝试，对吸引幼儿的注意力，提升幼儿的想象能

力具有十分重要的作用。因此作为幼儿教师应当采取有效的方式将二者进行有效的

结合，应用于具体的教学内容当中，激发幼儿参与教学活动的积极性，提升他们的

思考能力，为幼儿日后的成长和发展奠定坚实的基础。
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信息技术下的幼儿园教学游戏化策略探究
綦慢辉

（山东省东营市河口区河口街道中心幼儿园 山东 东营 257200）
[摘 要]教学游戏化策略的有效实施不仅能够吸引幼儿对教学内容的学习兴趣，还能让幼儿积极地参与到活动当中，有针对性的锻炼学生的思维能力以及动手操作能

力，有助于提升教学质量。而信息技术与教学游戏化的有效融合能够为幼儿创建更为生动有趣的教学氛围，让幼儿在游戏化过程中加强知识的学习，提升教学质量，基于

此，本文将详细阐述信息技术性下幼儿园教学游戏化的主要实施策略，望予以借鉴和参考。

[关键词]信息技术；幼儿园教育；游戏化教学；教育游戏


