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网络育人工作所着眼的是互联网语境下青年群体的思想政治素养与文化审美素

养的培育，它涉及网络舆情管理、网络文化建设等多种丰富的形式与手段。以高校

大学生为代表的青年群体是互联网土壤中成长起来的数码原住民，是深受网络文化

濡染的“网生代”。正如有论者所言，“在日复一日的网络使用过程中，与各个时

期的青年群体相比，‘网络世代’的‘行为—价值’模式、‘认知—心理’结构也

悄然发生着改变。”[1]近些年来，以网络大电影、网络剧、网络综艺、网络直播等

为代表的网络文艺层出不穷，他们作为影响“网生代”群体情感结构的网络文化产

品，为当前网络育人带来了更为严峻的挑战。其中，最具代表性的就是网络大电影

这一备受争议的艺术样式的崛起。本文便尝试以网络大电影为例，探讨其创作中普

遍存在的文化内涵的匮乏与主流价值的缺失，并在与“新主流电影”的比较研究中

探讨其未来发展之路，思考网络大电影如何发挥更为积极的网络育人功能。

一、网络大电影的内涵与价值缺失

“网络大电影”概念最早是由爱奇艺影业于2013 年首次提出，并于2014 年召

开的“国际电影产业研讨会”上对外公布的。自此之后，乘着互联网技术与媒介融

合的东风，网络大电影的生产数量与市场份额以惊人速度飙升。但与此同时，网络

大电影普遍存在的内涵与价值缺失现象，也使之饱受观众与研究者的批判。整体上

看，经过五六年的发展，网络大电影虽然在品质上有所提升，但仍是一块文化贫瘠

之地，这主要体现在其流露出的较为明显的功利化、媚俗化与男权中心主义三重面

目。

首先，网络大电影的生产奉资本逻辑为圭臬，体现出鲜明的逐利本性。网络大

电影的功利化面目表现最为显著的就是其寄生性美学。所谓寄生性美学，即一种寄

生于其他原创作品之上的缺乏创新性的美学风格。具体而言，“网大的‘寄生性’

呈现为电影文本（主要是指电影片名）的‘高仿性’、制作层面的‘卫星化’和营

销层面的‘过度化’。”[2]由于网络电影的投资、宣发、制作等环节远远无法与院

线电影相抗衡，因此为了在短时间内攫取最大化利益，许多生产者纷纷走上了寄生

于热门院线电影的创作路径。例如，在电影《捉妖记》创造了中国影史的多项票房

纪录后，《捉妖济》《捉妖者联盟》等在片名上“搭便车”的诸多网络大电影便纷

纷蜂拥而至；在陈凯歌执导的电影《道士下山》上映后，《道士降魔》《道姑下

山》《道士出山》等跟风之作也迅速出炉。这一类作品内容上往往跟原作风马牛不

相及，且艺术手法和制作水平方面都十分粗糙，只不过利用了彼时网络文艺监管相

对缺位与网络监管相对宽松的环境。

其次，网络大电影的生产还体现出媚俗化的面目。在大众文化工业的语境中，

媚俗是消费文化的必然产物，它主要指代着一种对于大众通俗化、低俗化、庸俗化

审美口味的极力迎合。一方面，网络大电影的媚俗化特征首先在营销手段上。由于

网络空间的去中心化、碎片化、图像化特征，因此为了在这一喧哗不已的“景观世

界”里快速吸引注意力，网络大电影的生产者们不得不在电影海报等宣传方式上大

做文章。在以点击量而非票房为衡量作品经济收益标准的网络视频网站上，电影海

报能否有效实现“注意力经济”是作品成功与否的关键性要素。因此，网络大电影

的海报设计普遍呈现出暴力与色情“齐飞”的面目，纷纷以暴力惊悚或性感暴露的

视觉形象激发观众的想象与欲望。另一方面，网络大电影的媚俗化特征体现在非常

鲜明的猎奇化倾向上。由于没有严格的网络审查制度，相对于传统的院线电影来

说，在网络大电影可以频频挑战创作的尺度。例如，在网络大电影创作中，“软色

情”电影可谓屡见不鲜，传统院线电影很少涉及的丧尸等恐怖惊悚题材更是俯拾即

是。像《催乳大师》《消灭大学生》《超能太监之黄金右手》《夜袭寡妇村》《僵

尸王爷》等作品极力迎合的是观众的低俗的口味与猎奇的欲望。

第三，网络大电影的创作还流露出比较严重的男权中心主义思想。据相关调

查显示，网络大电影的受众大多数为男性，尤其是受教育水平相对不高的青年男

性。据研究表明，网络大电影的创作格局以恐怖片、玄幻片、魔幻片、奇幻片、动

作片、喜剧片等为主要类型。从上述流行的电影样式上就可以看出其主要的目标受

众。与传统院线电影的主要类型相比，网络大电影突出了惊悚、神秘、暴力、情色

等类型元素。在网络大电影中，女性普遍被塑造为欲望尤物的角色，或者被拯救的

弱者形象，进一步将院线电影中原本就根深蒂固的男权文化逻辑表达得更为清晰露

骨。

二、以主流价值提升网络育人功能

网络大电影之所以呈现出功利化、媚俗化与男权中心主义，根本原因在于资

本的逐利本质与网络文艺治理的暂时缺位。近几年来，随着网络大电影快速发展的

同时行业乱象不断暴露，相关部门也开始不断提升网络大电影等网络文艺的监管力

度，陆续出台了《关于进一步加强网络原创视听节目规划建设和管理的通知》等相

关管控文件。但不得不说的是，网络大电影仍是一片文化贫瘠之地。而青年学生群

体作为网络电影的主要受众，从中难以获得健康积极的世界观与价值观。

当前，在新时代的时代语境下，提升网络育人质量要适应新形势发展，“抓好

网络文化作品的创新。在内容创新、形式创新、手段创新等诸方面中，内容创新是

最根本的。关键是要创作出在内容上有深度、感情上有温度的网络名篇佳作，讲好

中国故事，讲好百姓故事，讲好身边故事，弘扬网络正能量。”[3]那么，作为当前

网络文化作品的重要分支，网络大电影到底该如何提升其网络育人质量呢？在本文

看来，最主要的路径就在于积极为网络大电影注入富有时代感的主流价值理念。在

这一方面，近几年大行其道的“新主流电影”就为网络大电影提供了很好的启示。

众所周知，很长时间以来，主旋律电影耽于主导意识形态宣教，加之我国电影

产业化程度并不充分，因此这一样式常常离商业化生产模式有段距离。过分注重主

题先行与政治宣教，而忽略了娱乐化/大众化表述，从而导致许多主旋律电影的受

众接受度不高。在近年来主旋律电影与商业电影双向互渗的背景下，我国电影场域

里出现了《战狼2》《红海行动》《攀登者》《中国机长》等一大批成熟的类型化

的主旋律电影，这一批电影又被称为“新主流电影”。

从人物塑造来看，当前的“新主流电影”以个人英雄主义的建构形成了对以往

主旋律电影英雄形象塑造的超越。绝大多数传统主旋律电影的英雄形象多着意于凸

显集体英雄主义，且往往流露出高大全的脸谱化、平面化、模式化特征。如有论者

所言，“在以英雄主义为主题的经典主旋律影片中，英雄主义的展现大都通过中国

特色的群体英雄来呈现，这类影片虽有主人公，但大都突出英雄群体，且大部分英

雄人物有着相对一致的英勇行为，没有明确的英雄主义‘分工’。”[4]

近年来，主旋律影视剧的人物形象越来越出现平民化、草根化乃至反英雄

倾向，从谷子地（《集结号》）、许三多（《士兵突击》）到老鱼（《千钧·一

发》）、李云龙（《亮剑》）等，英雄人物形象变得越来越真实可信、血肉丰满。

例如，电影《战狼2》就以好莱坞式的个人英雄主义的姿态塑造了“冷锋”这位充

满性格缺陷但又坚毅果敢的英雄形象。影片中，冷锋暴打强拆者，体现出他桀骜不

驯、不服从纪律的性格弱点，但也因此拉近了人物观众之间的情感距离。《红海行

动》虽然描画了英雄群像，但与传统主旋律电影千人一面的集体英雄主义不同，影

片中的诸多人物性格各异，担负着不同的叙事任务，影片以一种个体化的集体英雄

主义，构成了对既往集体英雄主义的超越。

与此同时，近些年的“新主流电影”都较为成功地完成了爱国主义表达与国族

认同建构，努力缝合主导意识形态与大众消费文化之间的裂隙。传统主旋律电影往

往为人所诟病之处在于延续了新中国成立以来所形成的“政治电影”美学，政治宣

教意图过于直接明显。而当下“新主流电影”则成功建构了一种缝合机制，将爱国

主义表达充分融于一波三折的情节与血脉贲张的动作场面之中。例如电影《红海行

动》对于“非洲撤侨”“一带一路”等议题的直接或间接呈现，彰显出影片对于当

下大国崛起时代语境的高度观照，也成功契合与激发了当下国民日益凸显的集体身

份认同意识与民族崛起的社会心理。尤其是影片对于公民生命安全与个体尊严的重

视，使得集体式的爱国主义与个体的生命价值紧密结合，令影片所传达的价值观更

容易被受众所接受。

综上可见，“新主流电影”的成功之处正在于主流价值观与消费主义的较好融

合，这种创作路向在契合了青年群体的审美口味的同时，也将爱国主义等主流价值

观巧妙地传递给年轻一代。可以说，相对于以往的主旋律电影，“新主流电影”的

美育功能大为提升，这就为网络大电影提升网络育人质量带来了很好的启发。网络

大电影作为重要的文化产品，理应扮演好形塑高校学生等青年群体价值观的重要文

化角色。当下青年群体需要借助于优质的网络大电影作品，建构起审美趣味的共同

体与文化身份的集体认同。从这个角度而言，相关生产者、监管者应当以更为自觉

的文化责任感为网络大电影注入丰富的主流价值，以提升其网络育人功能，推动青

年群体思想政治素质与文化审美素质的双重提升。

结语

“网生代”青年群体是虚拟化生存的一代，他们的人生与思想底色的形成在很

大程度上有赖于斑驳喧哗的网络文化。习近平总书记在给中央美术学院8位老教授

回信中指出：“做好美育工作，要坚持立德树人，扎根时代生活，遵循美育特点，

弘扬中华美育精神，让祖国青年一代身心都健康成长。”网络大电影所承担的网络

育人责任正是这样一种“让祖国青年一代身心都健康成长”的重要美育责任。因

此，如何逃脱资本逻辑的主导，提升自身主流价值与主导意识形态的厚度，是未来

网络大电影需要积极探索的重要议题。
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传统的数字出版传播面对当今时代产生的庞大数据，早已不能适应时代发展的

需要。处在大数据环境下，数字出版传播的发展充满了挑战和机遇，数字出版传播

已经无法绕开信息化技术，积极推广应用大数据技术，对数字出版传播过程中产生

的各种不同的数据进行采集分析，可以准确地把握读者的喜好，提升大数据环境下

数字出版传播水平，为数字出版传播的健康良性发展提供坚实的保障。

一、大数据环境下数字出版传播发展现状

大数据环境下数字出版传播是朝着智能化和科学化发展的，将会使得结果的分

析更加的准确和全面，能够及时地发现其中存在的重难点问题，从而提出行之有效

的措施及时地进行改正和优化，尽可能地避免数字出版传播工过程中存在的突出矛

盾问题，进一步的满足读者的需求，帮助数字出版传播行业更好的发展壮大。然而

由于受到各种未知因素的影响，很多管理者对大数据环境下数字出版传播发展问题

的认识还不够深刻，对于大数据背后提供的生产价值并未产生重视。在互联网时代

发展的今天，通过对数字出版传播产生的大数据进行精准有效分析，可以快速提升

大数据环境下数字出版传播发展水平，建立有效的数据采集、统计、分析机制，对

数字出版传播行业的数据进行科学分析、有效应用，打破传统理念的束缚，采用先

进的数据分析理念，充分挖掘数据背后的潜在价值，优化大数据环境下数字出版传

播的功能和作用，帮助数字出版传播的发展取得历史性突破。目前很多管理者已经

开始关注并引进大数据技术，通过建立科学健全的数据库，聘请专业的数据分析人

员，通过数据的全面分析找到大数据环境下数字出版传播发展存在的不足之处，合

理控制的数字出版传播内容才能吸引更多的观众，帮助在其在未来的发展中找准自

身的定位，制定科学的战略目标，从根本上解决发展的难题。

二、大数据环境下数字出版传播过程中遇到的重难点问题

（一）重视程度不够

大数据环境下数字出版传播的主要目的是传播更多的知识，吸引更多的观众。

部分管理者忽视了大数据环境下，数字出版传播行业会产生大量的数据，仅仅依靠

传统的人为记录很难在有限的时间内完成内容的编辑工作，严重影响数字出版传播

行业的发展进程，只有充分的借用大数据环境下数字出版传播手段才能实现数据的

准确分析和全面应用。部分管理者对于数字出版传播工作重视程度不够，因此，针

对大数据环境下数字出版传播研究应用的投入资金不足，无法建立有效的数据收

集、统计、整理、分析系统，使得数字出版传播的大数据分析难以取得令人满意的

效果，最终导致参与的人员积极性不高，工作效率十分的低下，统计的数据不准

确、不全面，数据难以得到有效应用，利用这些数据最终得到的结果也无法准确发

现其中的问题，做出的决策也就不科学，不完善。

（二）缺乏对数据的有效认知，难以转化为数字出版传播成果

大数据环境下，数据可以对几乎所有问题进行分析判断，为管理者提供科学决

策的依据，尤其是针对数字出版传播行业，使用大数据技术进行分析势在必行，而

很多数字出版传播人员由于受传统观念的影响，不能正确认识到数据的具体实用价

值，对于大数据环境下数字出版传播缺乏研究兴趣和探索动力，缺乏对数字出版传

播数据进行有效整合的观念，最终，很多实用价值强，应用价值广的数字出版传播

数据被束之高阁，没有真正的给数字出版传播人员提供科学有效的成果，这些数字

出版传播数据没有经过信息化方式进行分析，处理的方法比较粗糙，最终导致大数

据环境下数字出版传播难以取得实际的成果。

（三）部分数字出版传播人员观念落后

数字出版传播的能否取得成果的关键在于工作人员是否能够充分利用大数据开

展精准分析，提出科学论断，部分数字出版传播人员观念落后，学历水平不高导致

大数据数字出版传播发展缓慢，难以取得良好的成效，也就难以得出有效的结论为

数字出版传播行业服务。部分数字出版传播人员不具备专业的大数据技术和知识，

对于数字出版传播数据分析的不全面，提供的结论出现错误，缺乏现代化的大数据

思维和意识，对大数据环境下数字出版传播的认识不足，还有的数字出版传播人

员，缺乏实际的工作经验，不能准确判断出数据的真实性、有效性，在开展大数据

环境下数字出版传播的研究时未能根据工作的实际情况提出切实可行的建议，仅仅

只是对数据进行分析得出的结论不能准确地把握住数字出版传播的核心内容，完成

数字出版传播的要求。

（四）大数据环境下数字出版传播缺乏与时俱进的意识

当前社会的发展进步十分迅速，大数据环境下数字出版传播开始成为人们重点

关注的问题，也是未来数字出版传播发展的主要方向，面临信息时代的飞速变化和

各种信息科学技术的不断创新，很多的大数据环境下数字出版传播问题逐渐的凸显

出来，需要时刻保持与时俱进的意识，才能帮助数字出版传播行业适应时代发展的

需要，始终为的数字出版传播发展提供坚实的保障和良好的服务。面对社会环境的

千变万化，大数据环境下数字出版传播需要保持创新创造的思维意识，积极主动的

创新优化模式和方法，帮助数字出版传播行业更好地适应时代的发展。

三、大数据环境下数字出版传播发展的优化措施

（一）提升数字出版传播人员的信息化水平

大数据环境下数字出版传播需要更多的专业人才参与其中，因此，提升数字出

版传播人员的大数据技术水平是必要途径。提升数字出版传播人员大数据水平可以

全面保障大数据环境下数字出版传播行业取得良好的发展成果，加强对数字出版传

播人员的培训学习，鼓励数字出版传播人员积极主动学习大数据技术和知识，能够

为大数据环境下数字出版传播的发展献言献策，贡献自身的全部力量，培养自身对

于数字出版传播过程中产生的数据敏锐性，保障数字出版传播工作在大数据环境中

取得良好的发展成果。

（二）创新大数据环境下数字出版传播理念

传统的审计模式效率低下，已不能满足当前大数据环境下数字出版传播工作，

打破传统观念，创新大数据环境下数字出版传播理念，注重审计工作的创新和发展

可以全面提升内部数字出版传播水平，提升综合管理能力。大数据环境下，创新优

化审计管理机制，建立高效的信息化审计平台，充分借助大数据技术完成数字出版

传播的全面进步，帮助取得历史性突破，保障健康可持续发展。

（三）创新大数据环境下数字出版传播理念

传统的数字出版传播模式效率低下，已不能满足当前大数据环境下数字出版传

播工作，打破传统观念，创新大数据环境下数字出版传播理念，注重数字出版传播

的创新和发展可以全面提升数字出版传播行业的信息化水平，帮助数字出版传播行

业吸引更多的读者。大数据环境下，创新优化数字出版传播管理机制，建立高效的

大数据平台，充分借助大数据技术完成数字出版传播行业的全面进步，帮助数字出

版传播行业取得历史性突破。

（四）打造科学高效的数字出版传播的大数据平台

随着信息化进程的逐步加快，数字出版传播过程中产生的数据规模会逐渐扩

大，打造科学高效的数字出版传播大数据平台是当前数字出版传播发展的重中之

重，需要投入更多的资金资助研发数据化平台，使得大数据环境下数字出版传播能

够充分发挥自身的作用，提升了数字出版传播人员的工作效率，实现数字出版传播

行业的智能化。

四、结束语

大数据环境下，利用数字出版传播过程中产生的数据为数字出版传播的发展提

供参考价值是大势所趋，是未来数字出版传播行业发展的主要方向，面对数字出版

传播过程中产生的大量信息数据，需要紧紧依托大数据技术，构建高效实用的数字

出版传播大数据平台，确保大数据环境下数字出版传播的创新性发展。
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大数据环境下数字出版传播的特点和趋势
张永薇

（武汉理工大学 湖北 武汉 430070）
[摘 要]大数据环境下，各行各业的生产经营模式开始出现巨大的变化，如何管理好这些大数据并使其为行业发展提供理论支撑研究，就成为人们关注的重点问题，为

了紧紧抓住时代发展的机遇，利用大数据技术提升数字出版传播水平已经成为当前社会的发展趋势。本文主要是通过对大数据环境下数字出版传播发展现状进行调查，了解

其中的不足，提出创新性的应对策略，有效提升数字出版传播发展水平。
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