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发音产生差异大部分的辅音在发音的时候气流都会受到标记方式将其音准发到位。

除了可以把音节分开、字首轻轻吐出之一定影响，所以这类声母最大的特点就是发

音的时间相对比较短外，后面的音由于受到前面音的影响而变得更加悠长和响亮，

接下暂，同时还具有－定力量，不会出现延长的情况。依照发音位置的来就会自然

地滑到字尾，最终完成整个发音过程。

（4）字腹

字腹通常就是韵母，也就是汉字音节之中声母后面的内容。由于它在发音时不

需要让气流在口腔之中产生阻碍，是自然发出的，因此在发音中停留的时间相对比

较长一些，同时响度也会更大一些。它是字的主体，会给歌曲演唱带来直接影响。

一般依照韵母开头元音的基本发音特征，能够将其分为齐齿呼、开口呼、撮口呼，

以及合口呼四种。由于语音本身的物理属性有所差异，这就导致所有人的音强、高

音和音长差异都比较大。一个人唱歌的连贯和圆润程度，主要取决于其语音所有韵

母的发音情况，其发音高低强弱是演唱者音色变化的关键要素。通常民族声乐演唱

的发音必须要腔圆，也就是在发音时定要特别关注其开口的情况，依照音乐教育家

赵元任所创新的五度标记方式将其音准发到位。除了可以把音节分开、字首轻轻吐

出之外，后面的音由于受到前面音的影响而变得更加悠长和响亮，接下来就会自然

地滑到字尾，最终完成整个发音过程。

（5）字尾

如果从汉语音韵学的角度进行分析，又可以将其分为唇齿音，韵母通常依照其

基本结构特征可以分为三种，即带鼻辅音韵舌尖前、中、后音，双唇音，舌面前、

后音七种。在具体发音时用力母、复元音韵母和单元音韵母。其中，前两种可以当

做韵母的韵的位置有所差异，最后产生的音也会出现一定的差异。所以想要发尾，

即字尾；而后一个则是韵母的韵腹，它并不需要进行收音，其出正确的音，就需要

充分了解发音的位置，并能够有效运用发音的他带 有韵尾的音则要收音。位置。

例如，唇齿音以及双唇音都是唇音，前者在发音时的重点部字尾通常指的就是归韵

和押韵，字尾的处理水平可以展示出一位演唱者演唱水平的高低。字尾的时值通常

要短于字腹，力量也比字头要轻柔和松弛很多。咬字吐字本身就是发声、引腹以及

归韵的过程，其重点就在于将字头咬紧，同时把字腹延长，最终将字尾收准，这样

一来就可以达到字正腔圆的演唱目标。

结束语

歌唱是音乐和语言文字相结合的综合艺术表现形式，也是民族声乐艺术得以流

传、继承和发展的重要传存方式。民歌演唱是一个复杂多元的心理过程，具有情感

性。它是以人的歌唱作为音乐信息的载体来传递思想、表达情感的一种特殊的表现

形式。演唱者必须充分注意语言的规律和特征，掌握语言在歌唱时的特有规律，把

歌曲中的旋律、音准、长度、力度等方面唱准确，还应十分注意语言的咬字、吐字

的规律，做到字正腔圆，以字传情，才能充分发挥语言在声乐艺术中的以声传情的

作用，才能使无论是民歌唱词还是曲调，其风格、特征在演唱中被人感知，从而更

好、更完美的表达歌唱作品的思想内容。
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前言

POP即point of purchase，意为“卖点文字”，POP广告有一个原则，当导购

人员不在卖场时，消费者可以通过POP广告上的文字，了解产品相关内容，了解产

品的卖点以及产品的作用、功能，主要为消费者起到提示和引导的作用。由此，

POP广告被称为“第二销售员”。在对商品广告进行设计时，设计师使用POP广告设

计的字体将商品的特性以及商品的功能特点，最佳卖点都非常生动的展现出来，吸

引消费者的眼球，从而达到传递商业营销信息的目的。

1 POP广告设计的字体

文字是人类思想情感交流的必然产物，随着人类社会文明不断发展和进步，

文字由甲骨文到小篆、隶书、楷书、行草，由繁向简演变，至今已经有四千多年历

史了。其中每一种字体都有自身的想要表达的情感和表情，像宋体体现出客观、雅

致、大气；黑体体现着厚重、抢眼、严肃；隶书则体现出刚柔并济，文雅，表现力

十足的特点，每一种文字都有自身独特的韵味，需要我们细加品尝。在POP广告设

计中，文字作为视觉形象要素为消费者和观众带来了非常强烈的视觉上的感受。由

此在文字编排设计时，设计师必须注重整个版面的使用率，以及文字编排、和文

字对于产品性质和功能的体现。根据选择的产品不同，POP广告设计要求也有所不

同。比如如果是在超级市场、百货公司、餐厅、快餐店等场所，可以使用轻快明亮

的POP广告设计的字体；如果是在一些更为现代化的生活场景中，像街舞等比赛场

所可以使用新奇现代的Hip-Hop街舞的表现形式来设计POP广告的字体。但是需要注

意的是字体设计不同于其他美术设计，字体设计更应遵循一定的语言规则，广告设

计使用的字体主要是以汉字和拉丁字母为主，在进行广告设计时应注意不管是使用

汉字还是使用拉丁字母，在设计中，字型要正确，笔画顺序都是固定的，不能任意

增加和减少笔画。同时，要保持风格上的统一，既然使用了宋体，那就依然使用宋

体，不能在使用宋体中再插入隶书和印刷体，楷体等其他字体，会显得非常混乱，

没有顺序，无法达到大众审美。POP广告设计中文字的种类非常丰富，一种是以书

法体为主的标准字体，像篆书、隶书、燕体、楷书、草书、宋体、黑体等，在广告

设计中，设计师应结合设计主体选择合适的方式、正确的字体进行编排，比如对于

名人题字进行调整编排时，应使用标准字体，像楷书或宋体。另一种是相对于手写

的书法体来说以几何线形组成的印刷体。在POP广告设计中主要使用的字体可以分

成宋体，仿宋体黑体，楷体，秀丽体，装饰体等。随着信息技术不断发展，印刷技

术数码化，字体的排版设计更容易体现设计师主观个性。设计师在设计文字时应注

意发挥出文字的感染力，注意色彩搭配增强文字视觉效果。

2 POP字体设计的方法

在广告设计中，字体的使用风格多种多样，字体设计的方法也不尽相同。根据

商品性质和功能不同，选择的字体种类和字体形式也有所不同。有简约、复杂、流

行、卡通、时尚等多种多样的字体设计，主要有以下几种设计的方法：

正体字，顾名思义是指字体总体给人的感觉方方正正，规规矩矩，同时在POP广

告设计中字体的笔画也是非常通顺，粗细一致，横平竖直，整个字和整个文字设计给

人的感觉就是非常工整。

变行字，是在正体字的基础上结合商品的性质和特点，对文字加以变形，给予

文字一定的视觉感受，使用鲜艳的色彩，将文字适量的予以变体，从之前非常中规

中矩的、严谨的字体变成具有趣味性的字体，更加明显的传递商品信息。最简单的

就是笔画共用，将几个文字的线条结构进行分析，相同的笔画可以使用同一笔画，

以增强视觉效果。

装饰体字，是设计师结合产品的特点功能将设计理念变得更加具象化，使用

新颖的思路对文字的字体进行结构和空间方面的重新排列组合，使得文字更加生动

形象。提高整体的视觉效果，充分表达产品的特点同时通过文字更好的传递商品信

息。

3 POP字体设计的特征

3.1便于沟通和传播

文字在宣传中是通过视觉来向大众传达相关信息的。在广告设计字体设计中，

对于文字的要求，并不是仅仅是让大众对文字进行赏析、观赏，而是为了让大众能

够在更加生动形象的文字设计中体会到相关的产品宣传信息。POP广告设计在卖场

中主要起着“沉默推销师”和“幽默促销员”的作用。字体更应具有易懂性，能够

让大众快速地对商品卖点产生反应。快速读懂广告设计中商家想要传达的信息。然

后促进大众与产品产生交流，将产品传播出去。

3.2具有个性化

在POP广告设计中，好的设计内容和字体能够加深大众对广告内容的印象，增

强对商品卖点的了解，促进商品成交。基于此，广告设计中设计师应结合卖点的本

商品的性质和特点以及主题要求为商家设计具有现代气息的，个性化的字体。通过

调节色彩、给文字赋予独特寓意等方式，增强文字的感染力，增强视觉感受，使人

过目不忘。POP是一种大众文化，已经被社会所认可，人们大众对POP广告设计产生

了一定的视觉免疫力普通的设计无法吸引大众的眼球，那么如何让自己的设计在市

场或卖场中变得与众不同，更具感染力，这就要求设计师必须设计具有个性化的字

体形式和风格。

总结

综上所述，在POP广告设计中，设计师应加强对各种文字体裁的熟练使用能

力，了解每一种字体都具有什么特点，结合商品的性质和特点，设计出具有个性

化，通俗易懂的广告，增强广告设计的视觉效果，吸引大众的眼球，增强人们对相

关产品卖点的了解，拉近人与人之间的距离，促进大众与产品产生交流，增强POP

广告的宣传效果，增强信息传递的有效性。
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浅析POP广告设计的字体设计
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[摘 要]随着经济不断发展，我国广告等媒介的出现已经逐渐成为新型的主流运营模式，广告被应用在各行各业中，一度出现某个商品因为某个广告十分出彩而被抢购

一空的现象，广告给人的视觉效果和冲击影响力度是非常大的。其中POP广告应用的领域更加广泛，经过长时间的演变，POP广告字体的设计和表现形式不断创新，养是更加

奇特，色彩艳丽，记忆抓住人们的眼球，尤其是在超市以及商场等促销活动场所。本文笔者将对POP广告设计的字体设计进行分析。
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