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的复杂变化，制定切实可行的企业品牌推广模式。
一、互联网+背景下企业品牌推广的重要性分析
企业品牌推广也就是人们常说的企业品牌营销策划，在企业的商业活动中是重

要的内容之一，围绕着企业的品牌进行产品的营销活动，是企业运行和发展中不可
或缺的重要营销手段。互联网+背景下的企业品牌推广对于树立良好的企业形象、
提高企业产品营销能力、强化行业竞争力起着不可忽视的重要作用。企业的品牌推
广工作涵盖了大量内容，是一个复杂的工程体系，包括分析目标市场、消费者受众
的需求和爱好，研究产品性能、策划推广文案网页等，不同的因素均会对企业的品
牌营销和推广效果形成直接的影响。

互联网+背景下企业品牌推广是信息化时代开展企业营销活动的必然途经，反
映了现代化企业的经营发展现状。随着互联网+时代的到来，企业的生产和经营活
动中发生了技术、工种、人员等多个方面的变化，整体的生产经营活动愈发复杂，
企业的品牌推广活动对于企业的营销活动起着有效的指导作用，企业经营管理人员
的品牌推广意识逐渐增强，体现了现代化企业的经营和发展目标以及实际的企业综
合实力。通过加强对市场变化和形式的掌握，企业的经营和创新活动结合消费者的
需求变化展开营销活动策划，这是信息化时代企业营销活动的必要手段，提高了企
业营销活动的科学性，推动了企业更好的经营和发展[1]。

二、互联网+背景下企业品牌推广模式创新的策略
（一）加强对市场和产品定位的把控
互联网+背景下的企业在创新品牌推广的策略方案时，应加强对市场和产品定

位的把握。因为现如今的互联网时代人们改变了原有的消费理念，此背景下的企业
应加强对互联网+时代行业变化的了解以及社会消费者群体的实际需求变化，制定
切实可行的企业品牌推广和产品营销方案。明确定位市场目标和产品，例如，企业
的互联网市场重点消费群体为八零后、九零后人群，那么在品牌推广和策划的过程
中，企业应结合八零后、九零后人们的性格特点以及实际的市场需求等，保证品牌
推广方案的针对性和可行性。以九零后群体为例，九零后群体个性较为强烈，更偏
重于准确的把握时代的潮流元素，因此企业在推广品牌时在互联网平台上，可以针
对此类群体的审美。需求和实际需求，将符合九零后人群的网络文化等融入企业的
品牌推广方案中，提高企业品牌和产品对九零后群体的吸引力和关注度。在网络平
台上制造关于企业品牌的热点话题，将品牌的推广效用最大化，拓展更广阔的企业
市场[2]。

（二）优化设计互联网+的企业品牌
企业在互联网+时代下应加强对企业品牌设计和品牌推广方案的有效策划，对

互联网的企业品牌进行优化设计，包括企业的产品标准设计、包装设计以及产品命
名等各项因素，均能够体现企业的产品品牌核心。对企业的品牌设计优化过程当

中，应保证凸显出互联网+时代企业品牌设计的创新性特征，在互联网平台上强化
与消费者群体之间的良好互动。利用众包、威客等创意形式，收集社会上消费者群
体对于品牌策划提出的意见等，提高消费者的满意度和认可度。加强对当前消费者
偏好的全面分析，运用网络技术、大数据技术等，结合我国消费者需求的变化，强
化企业品牌策划的创新性。整合图像、文字、音频等多种丰富的内容，带给社会消
费者更好的企业品牌体验，拓展互联网目标市场，强化互联网+背景下企业品牌推
广的综合性效果[3]。

（三）强化互联网企业品牌宣传
互联网+背景下的企业品牌推广模式创新中，应加强对互联网上企业品牌的宣

传力度，运用多元化的信息传播渠道，强化企业品牌的宣传力度，拓展企业品牌的
宣传范围。例如运用原有的广播、电视企业品牌推广渠道的基础之上，还可以拓展
更加实用、便捷的新兴媒体工具，包括互联网、手机等移动智能终端，提高企业的
品牌宣传效果。加强对先进互联网产物的运用，在企业的官方网站、官方微博、公
众号、抖音短视频等平台上，可以结合企业的产品、品牌等内容，强化企业品牌的
宣传力度。与社会的热点相结合，提高企业的社会影响力和行业知名度，强化企业
的品牌推广效果，真正实现互联网背景下企业品牌推广模式的创新研究，提高互联
网上企业平台的良好宣传效果，给互联网上的用户群体留下深刻的印象，不断增强
互联网企业的品牌宣传效果[4]。

结论
综上所述，互联网+背景下的企业品牌推广模式亟待创新和完善，作为企业经

营管理的重点环节，企业有必要正视互联网背景下、企业所迎来的机遇和挑战，加
强对企业品牌推广模式的创新研究，促进企业品牌推广模式的创新和升级。改变传
统的营销模式和营销手段，加强对目标市场资源的整合和分析，在网络营销环境下
实现对企业品牌推广模式的创新和转型，适应互联网时代的发展需求，强化企业的
综合竞争力和发展实力。
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引言
《语文课程标准》中指出在小学语文教学过程中要对朗读教学加以重视，让学

生通过朗读加深理解课文、同时培养学生陶冶性情。由此可见，朗读在小学语文课
堂中是一种常用的教学手法。教师应在教学过程中重点运用朗读，引导学生感受文
章内涵、韵味以及作者表达的感情，增强学生表达能力，丰富学生对语言艺术的塑
造。

（1）教师自身提高朗读水平，改善朗读教学
首先，教师自身应加强朗读方面的知识学习。在正式上课前，要对朗读的文章

进行透彻的理解，准确把握哪些地方应轻缓急重，比如人教版二年级下册《数星星
的孩子》中，儿童的性格是天真浪漫，说话利索，因此诵读儿童的语句时要快速，
而老年人的性格比较稳重，朗读时语速则要慢些。哪些地方是轻音，如人教版部编
本三年级下册《我变成了一棵树》：“我心里想着，觉得身上痒痒的，低头一看，
发现许多小树枝正从我身上冒出来。”“痒痒”的第二字要读轻音。哪些地方则轻
音重读，如人教版小学五年级上册《落花生》：“花生做的食品都吃完了，父亲的
话却深深地印在我的心中。”这句话中的“深深”二字要读得轻一些，更能引起回
味。所以，只有教师自身的朗读水平提高了，才能更好地带领学生学习朗读。

（2）教师要亲身做好朗读示范
教师在教学过程中要亲身示范朗读课文。教师的范读不仅可以为学生树立良好

的榜样，更能引发学生对自身朗读不足之处的思考。很多时候，学生对文章所表达
的感情并不能准确捕捉到，对如何投入感情、使用什么样的语气感到困扰。此时，
如果教师亲身示范朗读，学生就能更加直接地清楚知道如何处理。

（3）教师指导学生读准音字
语文课程标准中指出，学生使用标准的普通话，在读得流利的基础上、用丰

富的感情朗读文章。由此可见，朗读的基本要求是学生用标准的普通话，清晰流利
地读出每个字。首先，读得正确就要做到不错字、不丢字、不加字。这就需要教师
做好正音工作，把容易发生误读的字词事先标注出来，让学生多加注意。比如，人
教版四年级下册《女祸补天》中“许多人被火围困在山顶上，还有许多人在水里挣
扎”中的“挣”字，是读“zheng”（第一声）还是读“zheng”（第四声）呢？当
表示尽力支撑或坚持时读第一声；当表示用力摆脱束缚或用劳动换取时读第四声，
所以此处应读第一声。

（4）教师指导学生理解文章
理解文章内容是朗读的前提，只有在理解文章内容的基础上，揣摩出作者想

要表达的中心思想，学生才能富有感情地朗读出来。比如《落花生》文中有一段句
子，描述作者的父亲说花生的好处有很多，花生的果实要挖起来才知道有没有结
果。不像其他水果一样，果实高高挂在枝头上，让人一见便生爱慕之心。此处需要
教师指导学生好好地理解其更深层面的意思：做人要像花生一样实实在在，不要做
华而不实的人。这段话是作者的父亲语重心长地教育子女时所说的，因此，在朗读
时要理解好父亲当时说这番话的心境，朗读起来才更富有感情。

（5）创设情景配乐朗读，激活学生想象
在语文教学课堂当中，教师可以创设多种教学情景，让学生更加直观形象地深

入理解课文内容。比如配乐朗读，可以让学生听着优美的音乐旋律，借助丰富的想
象力，快速地在脑海中形成作者所处的情境，犹如身临其境。举例人教版小学三年
级语文上册中的《大自然的声音》一文描写大自然中树叶、雨水和小鸟的声音。教
师在教学时可以播放一些以大自然声音为背景的轻音乐，让学生静静地闭上眼睛，
想象自己身处大自然中，聆听着微风拂过树叶时“沙沙沙”的声音，雨水滴下屋檐
时“滴滴答答”的声音，小鸟在树上“叽叽喳喳”的叫声。当学生的感情酝酿到一
定程度时，让学生配合着音乐轻声朗读课文。通过音乐与朗读相融合，更能激发学
生的想象，朗读起来更具有感情。

（6）确定朗读目标，巧妙评价学生
部分教师在朗读教学过程中没有确定朗读目标，只是按照教材要求让学生进

行朗读，从而影响教学效果。教师可以先定下简单的目标，再一步步地定下更高的
朗读目标。比如，首先让学生初读，目的是读得正确；其次是细读，让学生读得流
利；再次是精读，培养学生有感情朗读的能力。同时，教师在学生朗读过程中应适
时地给予正面评价，提高学生对朗读的兴趣。在学生读出真实情感，准确把握到文
章表达的意境时，给予学生表扬。例如一年级课文《秋天来了》中有一段落描写秋
天来了，树叶掉下来，大雁往南飞，最后文中一句：“啊！秋天来了。”对于不同
的学生，有着不同的情感表达。因此，教师应巧妙地给予每一位朗读学生正面的评
价，鼓舞学生不断提高朗读水平。

（7）角色扮演，引发朗读妙趣
在朗读教学过程中，部分教师只是让学生一起读、或选个别学生读、或分小组

读，这样不能很好地引起学生朗读的兴趣。因此，教师可以尝试让学生饰演文中的
角色进行朗读，这样便能更好地发挥学生的情感。通过角色扮演这种形式，能积极
引起学生的朗读欲望。如人教版小学三年级语文《司马光》这篇文章，教师可以让
学生一人当旁白；一人演落水者；一人演司马光；2-3人演“群众”。通过运用分
角色的朗读方法，有助于学生融入当时事件中，深入理解课文中人物的心理活动特
征。

结语
古语云：“书读百遍，其义自现。”朗读就是用标准的语音把文字转化声音

故事的过程。在这个过程中，朗读者要把书面语言的理解，通过声音表达出来。因
此，在每位小学语文教师，都要正确认识朗读教学的重要作用。只有教师自身有了
正确的思想觉悟，才能更好地把语文教学提升到更高的层次。
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[摘 要]在新的课改教育思想下，通过朗读训练能有效提高学生对文章理解的能力，是现代教育中一种重要的手段。通过学生的朗读，教师可以了解学生对课本的理

解、掌握知识的深浅以及感情的运用。因此，朗读教学对整个小学的语文教育起着举足轻重的作用。
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