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【案例背景】
圆柱和圆锥表面积以及体积教学，是北师大版六年级数学下册第一章节的重要

内容，教学过程中，通过动手操作，观察的活动，经历圆柱侧面展开等活动，认识
圆柱展开图，探索并掌握圆柱表面积计算方法，且能运用圆柱表面积求解知识解决
生活中一些简单的问题。

通过“类比猜想——验证”的活动，探索并掌握圆柱圆锥体积的计算方法，体
验某些实物体积的测量方法，体会圆柱圆锥体积知识在生活中的实际应用并解决一
些有关的比较简单的实际问题

【案例描述】
一、教学目标
圆柱和圆锥表面积以及体积教学是几何图形教学过程的重点知识点。理解圆柱

和圆锥的基本特征和他们之间存在什么样的关系。学会计算圆柱和圆锥的侧面积、
表面积和体积。全方面掌握基本特征和计算公式是课程学习的目标。

二、教学难点和重点
圆柱和圆锥的定义，侧面积、表面积和体积计算，百分比的计算
三、教学过程
（一）教学准备
向学生发放硬纸，要求学生裁剪成圆柱形和圆锥形。通过实际动手理解圆柱和

圆锥。
（二）创设情境，引出课题
让学生分别展示制作圆柱和圆锥并举例说明这些形状在日常生活中哪些方面看

见过。学生的回答各有不同，这样的课题引出说明学生对形状的记忆还是比较深刻
的，或者说日常经常见到，让学生口头描述圆柱和圆锥的组成部分（底面、侧面）

（三）根据课本讲解，通过意境引入后，学生对形状的认识已经到了一个层
次。这样就根据课文的定义让学生系统的学习圆柱和圆锥。圆柱是由一个圆形底面
和侧面组成，侧面是曲面，由长方形的一边为轴旋转而得到的。

圆锥是底面是圆，侧面是由直角三角形旋转而得到。
（四）讲解圆柱和圆锥的计算
圆柱的计算：底面积S底=πR2

底面周长C=2πR
侧面积S侧=2πRH
表面积S=2S底+S侧

体积V=πR2H
圆锥的计算：底面积S底=πR2

底面周长C=2πR
体积V=πR2H/3
通过学习让学生了解圆柱和圆锥的基础知识点，圆柱和圆锥形成的原因。生活

中二者的特征有哪些，以及二者的计算方式。学生作为学习的主体，作为一名数学
教师，深深的感觉到学生理解的基础上进行深入和单纯从课本知识点讲解学生掌握
程度的差别。由此以来圆柱和圆锥的学习还是要引导学生联系生活实际和课堂实验
让学生有了亲身体会后，学生对知识点的把握更深。有的兴趣浓厚的同学课下会亲
自实验，这样就把力学掌握的更加熟练。

（五）数学课堂联系生活实际
数学课堂需要丰富的内容来让学生了解，把课本内容所要学习的图形让学生实

际看到。例如裁剪圆柱和圆锥，开始让学生主动回答生活中哪些是图形的形状。这
样通过学生亲自动手的方式，学会圆柱和圆锥的形成。

【案例分析】
第一、在讲解课程前提出引导学生兴趣的问题，①课程内容哪些与生活相关②

根据课程我们从中得到什么启发③从课程中我们学到哪些内容。这样的引导方式可
以让学生对课程与生活进行联系，圆柱和圆锥哪些在生活中比较常见，都是现实生
活中的场景。因此通过每个学生所不同的经历，对圆柱和圆锥就有着不同的见解。

由此课程教学可以从学生的案例中进入学习状态。通过学习学生遇到类似的知识点
就可以把课本知识运用到日常生活中。例如小张同学举例爸妈给买的蛋糕包装盒是
圆柱形的，家里的帽子是圆锥形的。小李同学说我爸爸做建筑，铅坠是圆锥形的。
还有好多同学说出了不同的答案。确实在我们的生活中，有很多圆柱和圆锥形状的
报装盒和容器，这些都让学生随处可见。

第二、通过学生的兴趣爱好，带着学生所描述的兴致，通过多媒体设备和学生
共同走进课堂。通过多媒体搜索圆锥和圆柱的素材，多媒体有声音讲解。这样学生
可以根据素材的图形来倾听解说，配备动态图，这样学生就可以让多媒体视频直观
的呈现在学生面前。

多媒体影像可以完好的把圆柱和圆锥的底面、侧面、高呈现出来。而且可以
自由的拆分，学生学习起来比较灵活。现代化的教学设备为学生提供了良好的学习
方式，同时也是教学设备的功能之所在。深入画面的讲解让学生摆脱传统的教学方
式。并且可以通过涂颜色等按照部分进行分别讲解，这就是实际引起学生兴趣的实
用教学。

第三、课堂活动法是目前素质教育逐步推广的方法，摆脱传统的教授授课制
度，在课文讲解完成后对班级学生进行分组活动。例如圆柱和圆锥计算，计算可以
让思维方式更加灵活，数学课堂的计算讲解完成后，学生学习起来难点比较多。要
是通过小组分组让学生比赛解答，那么学生的注意力就会加强。而且小组可以讨
论，这样活动课程既让学生面对不懂地方小组可以内部学习理解，又可以增强学习
的积极性。例如把班级分成两个小组，每个小组20人，让10人来进行圆柱和圆锥的
制作，让10个人计算不同的题目，要把圆柱和圆锥的底面积，侧面积和体积都计算
出来而且要求正确无误。活动时间设置为15分钟，所给的材料长度和纸张大小各不
相同。宣布开始后学生迅速进入状态，内部分工协作，学生有善于动手折叠的，有
的善于计算，有的善于测量。这样两个小组都在10分组内完成了任务。最后时间短
的小组获胜。

第四、课后总结作为对学生成果的评价环节，要每一位学生都计算出课后习
题。这样对于学生的学习程度就有了具体的认知。对于那些理解不全面的学生进行
补强。这样的教学过程可以让学生全方位的学习，让不同特点的学生都集中进行学
习。有利于班级整体的平衡发展。

【感悟与思考】
通过圆柱和圆锥教学可以让学生对圆柱和圆锥全面了解并准确进行计算，从兴

趣引导、多媒体教学、课程活动以及课后总结，学生可以根据自身特点深入到学习
当中，又在教师的引导下完成知识的系统学习而又不缺乏内容。

通过数学教学可以看出学生需要从不同的角度来进行学习，不同特点的学生学
习方式不同，但是教学管理过程也是重要的方面，教师主导的教学观念要深入课堂
当中。对于学习自主性强的学生而言在教学活动中可以把课程内容加以巩固，并对
自我学习过程的不全面环节进行完善。对于不善于自我学习的学生而言，通过教学
活动可以从不同的角度进行全面学习进而达到掌握的目标。
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与时俱进，能够充分引发观看者的共鸣，从而达到广告播出的目的。例如，在911

事件刚刚发生不久，广告委员会就迅速意识到需要找到一种快速有效的与美国人民

沟通的方式，从而医治他们心灵创伤，让他们在该事件发生后，依旧能够勇敢面对

生活。所以他们创作了《我是一个美国人》的公益广告。这个广告通过拍摄不同年

龄、种族以及不同宗教信仰的人，继而向公众传达一个共同的信息：“我是一个美

国人”。在这个广告的结尾是一句拉丁语，大意是，虽然大家有诸多不同，但都拥

有一个共同的国家。在911事件发生后不到10天，这个广告就制作并开始播出，由

此可见美国在这方面的创造力与速度。在反观我国现有的公益广告的题材，通常都

是比较单一的，其中内容缺乏对社会现实的敏锐反应。总体来说，我国的公益广告

还局限在文明公德、交通法规、环境保护等常规内容上。公益广告所叙述的内容大

都还是包括邻里关系、农村儿童教育、义务献血、交通安全、温暖亲情和子女教育

等等。内容及呈现形式都还比较简单。同时对于社会焦点问题还不够关注，所以设

计播出的公益广告比较难让观看者产生情感共鸣。

不管是从创作流程还是创作理念来看，美国现阶段还是有一定的先进性，美

国公益广告的运作体系也相对比较成熟。在美国，一旦确定了广告活动的主题后就

会快速征求资金捐助，然后从事公益广告设计的职业工作人员就会与成百上千的志

愿者们一起制作广告，同时一些顶尖的广告公司也会加盟，大公司的市场营销人员

也同样会给予协助。所以美国公益广告总体看来有着较高水平与完整的体系。但是

在中国来看，我们的公益广告制作流程以及设计人员还没有形成完善协作制作的机

制。在内容上，我国公益广告的表现形式较美国公益广告的表现形式较为乏味，主

要存在的问题是标语口号式的说教较多，这就会产生很难让受众产生情感共鸣问

题，从而使得公益广告的效果普遍较差。

总之，通过以上公益广告各方面的运行机制比较我们可以发现，其实我们国

家和美国公益广告的差距并不是在媒体的播放频率以及播放时间上的差异，差异主

要是集中在公益广告的制作过程的体系以及设计理念的差异，造成该差异的主要原

因是两国有着不同的文化差异。且美国的公益广告开始时间较长，从一定角度上来

说，这也是他们的优势所在。就目前形势而言，我国的公益广告设计还是需要进一

步探讨与发展的。我们在具体的分析与借鉴中也要切实的考虑当前的局限，选择最

适合我们的公益广告运行机制。
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