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更好地发挥物流的流通作用；同时，智慧物流也符合国家战略发展规划和当前社会
发展的需要，向数字物流、数字经济迈进。

南沙自贸区拥有优越的地理位置和政策优势，同时也存在经济发展内生动力不
足、产业基础薄弱等问题。因此，南沙自贸区发展智慧物流必须推动信息化建设，
利用信息技术建立虚拟式电子网络和数据中心，充分利用大数据、物联网等信息化
技术，对供应链系统进行集成与优化，提高物流效率；物流运营利用信息系统优
化，整体协调、组织并执行物流解决方案，提供综合物流服务，实现共赢。
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要进一步发展铁路运输，发挥其优势，多式联运协同平台的构建起到关键性的作用。以多式联运协同

平台为核心，多种铁路、公路、海路甚至航运进行信息资源的共享，以此增强运力资源的协调能力，不仅

顺畅地共享公路、水运、航空运输资源，更能提高多式联运之间的衔接效率，以提高整体物流效率。

3.1.3 航空供应链管理信息模式

航空货运企业与物流企业联合重组；优化资源配置，提高国际枢纽机场安检通关效率；提高航空货运

信息化水平；建立互通共享的物流信息平台。以信息平台为媒介，与各物流企业联合，实现海陆空的协同

运作，如图 3 3 基于物流信息平台的航空货运供应链所示。

以物流信息平台为支撑，提高航空货运的信息化水平，海陆空协同运作，航空货运企业与物流企业联

合，实现多种运输方式联合运输，优化资源配置。通过供应链各节点的协调满足航空货运的服务需求，平

台满足信息的快速传递，国家相关部门协同物流运输，提升货物的报关报检效率，进而提高物流效率，提

升物流服务水平。

3.1.4 基于云关通智能通关平台的物流报关协同服务模式

以云关通智能通关平台，实现产业链上下游服务商报关、报检、物流、货代、贸易、仓储及海关申报

等作业进行无缝衔接协同。实现企业与海关的数据衔接，以此简化报关报检，提高通关效率，实现网上报

关报检，货运单证无纸化，如图 3 4 云通关智能平台服务模式所示。
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囹 3－3 基于物流信息平臼的航空货运供应链 

顾客式服装设计，是一种功能性店铺，受众群体为女性，消费者能够自己选

择服装素材的合成，自己参与设计。现在中国的服装市场，价格虚高，质量参差不

齐，消费者很难买到一件，心仪且性价比高的衣服。而采用这种方式可以，解决全

民的穿衣问题，提升幸福感。

这种设计方式有3个功能板块，分别是修改裁剪板块，自我选择设计板块和二

次服装设计板块。其中修改裁剪是其基础板块；自我选择设计是核心板块，能让顾

客自己选择服装元素，参与设计；二次服装设计是高端板块，对服装进行二次设

计，使其更符合顾客的个人特征及喜好。三个板块，适合不同层次的消费群众。修

改裁剪板块，是针对顾客的身材以及需求，对他们的二手衣服进行改造。这个板块

可以取代传统的手工裁缝店，普通裁缝店无明码标价，手艺也不明好坏，经常会有

衣服改坏，乱收费的情况。而修剪裁剪板块，是这种设计方式的基础工作，聘请手

艺娴熟的技术人员，并且明码标价，保证成品。自我设计板块中，有一本清单，顾

客可以在上面勾选你所喜欢的颜色，版型，样式，然后设计师会根据其形象，身

材，气质，做出一件顾客心仪的衣服，任何场合下穿的衣服，都可以随意设计和

选择，有针对性。不需要跑断腿，去店面选择，不用被眼花缭乱的服装市场迷惑。

二次服装设计板块，是专为冲动的女性服务，女性常常会，一时冲动而买下一件衣

服，可回家后，会发现这件衣服并不是很适合自己，受版型，颜色，款式等各种因

素的影响，有时买了就丢弃在衣柜里，不想去穿它，这时，可以到这种功能性店铺

中，进行二次设计，让它成为独一无二，具有个人特性的衣服。

王群山曾说过，“服装设计效果图是关于视觉传达的造型艺术，既包含艺术成

因，又有科学技术含量。服装设计效果图是服装设计表现的重要组成部分，是服装

设计系列技能的专业基础能力。”所以在顾客式服装设计这种方式中，给顾客画出

适宜的效果图至关重要，需要设计师具备良好的专业素养。

打破传统服装市场，形成一个适合全民的，提升穿衣舒适感和幸福感的店铺。

顾客式服装设计，能够真正意义上，站在顾客的角度，满足每个顾客的想法，设计

出她们所心仪的衣服。与已有店铺对比。商场等实体店，普遍价格偏贵，适合薪酬

水平高的女性购买，而其他的杂牌，质量参差不齐，价格虚高，乱喊价的情况，普

遍存在。难以买到心仪且性价比高的衣服，服装市场质量普遍较差，衣服，线头

多，容易掉色，变形且版型不合身。这种市场现状，难以让普通大众具有，穿衣幸

福感。而顾客式服装设计，这种方式能够满足不同女性的穿衣需求，在保证面料质

量和舒适感的基础上，有消费能力的顾客，可以选择更优质的面料，以应对不同场

合的穿衣需求。

服装材料充满着迷人的魅力，发展历史悠久。张志春说过“想象、搜寻、研制

与探索，使之从无到有、从一到多，从花草树木到葛麻丝毛皮棉纸等，都成

为一个个历史难题的艰难确立与逐步解决。”服装材料在不断变革与发展，

在当今社会，各种新异高科技面料层出不穷，但不是所有消费者都有能力体验到这

种服饰。生理感受而形成心理的和审美的感受，这种经验性审美、心理感受反过来

又会影响和规定服装材料的选用趋向。在服装材质肌理变化上所产生的多种视觉效

果十分丰富，不同的质地和肌理都会引起相应的视觉美感，如粗糙意味着大气、粗

犷，细密意味着精致、细腻，疏松意味着舒适、随意，光滑意味着精美、华贵，闪

光意味着前卫、华丽，轻薄意味着柔软、飘逸。除视觉外，触觉在现代人类感性发

达的体验中也占有重要位置。服装的材质美是指由服装材料而产生的美感。服装材

料是服装美最基本的物质前提，没有适当的服装材料也就产生不了服装美。服装材

质美主要表现在材料的色彩、质感、肌理以及悬垂性、透气性、柔软性、挺括性、

伸缩性等因素。服装设计是用衣料来表现的，设计师的任何构思都需要选用恰当的

材料来完成，而且材质本身的美感也会给设计带来独特的风格。所以这种新型的功

能性店铺的存在，很有必要，提供最具性价比的面料，对进购的每一款，进行全面

检测，确保色泽，舒适，健康，新潮。严格把控品牌质量，让顾客不存在顾虑，安

心选购，量身定制，体验到服饰的新锐变革。综合性的，功能性店铺，满足不同消

费层次的女性，应对不同穿衣场合的需求。

中国在服装方面应该是一个非常大的使用市场，而服装市场却显得不景气，呈

现总体疲软、混乱的局面。内地的批发市场主要有三类：一是批发市场；二是百货

商场、专卖店、零售商店；三是新兴的服装超市。这三个方面组成了国内服装市场

的终端现状。

百货商店等专卖店，价格普遍偏贵但质量较好，而批发市场和新兴的服装超

市，款式普遍抄袭大牌，无创新，大批量化生产，质感差，版型差，且容易撞衫，

与原版差距大。

而顾客式服装设计，这种新型功能性店铺中的每件衣服，都是独一无二的，纯

手工制作，保质保量，售后有保障，根据消费者的身材特征及需求，量身定制。是

一个综合性的功能店铺，适合不同层次，不同需求的女性。
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[摘　要]中高端市场，缺乏自主的设计风格，一模一样的服装款式贴着不同的标签在市场上出现已经司空见惯，中低端市场，没有严格的服装管控制度，服装来源，面

料，以及质量检测，都没有合法的来源。而新型功能性店铺，可以满足不同消费水平的女性，应对不同场合的穿衣设计，约会，工作等，提升穿衣舒适感及幸福感。
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