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目则是在基础知识基础上，增加难度。若在平时课堂练习中，教师只引导学生进行
基础知识题型练习，会使部分学生认为练习简单，丧失数学学习积极性，因此教师
可通过分层次练习方式，提高课堂练习难度，引导学生在知识基础上不断探索更深
层次知识，提升学生数学思维能力。

例如教师在教授长方形与正方形区别这一知识点内容使，教师可在练习题上
针对不同学生选择不同练习内容，使所有学生都能够得到锻炼。针对基础较差的学
生，教师可提问有一块绿地，长是4米，宽为3米，问这块绿地是长方形还是正方
形？针对基础较好的学生，教师可提问有一块绿地，长是4米，宽则比长短1米，请
问这个绿地的情况如何？此外教师还可提出有难度的题目，引导学生在课后测量家
中不同房间的大小，并找出哪个长方形的房间与正方形的房间。通过分层练习，使
不同基础的学生都能够得到练习，帮助学生更好掌握知识。

三、开展比较型练习
比较型练习主要指的是针对学生数学学习中容易出错以及容易混淆的知识，

将其作为练习的主要内容，从而加深学生对知识的理解，便于学生区分，可以是两
种类型的知识进行对比，也可以是多种类型知识进行对比。存在一部分题目，所涉
及的知识点有一定区别，但从题目字面中却看不出较大差别，学生在做题过程中极
易混淆。针对这一问题，教师可通过开展比较型课堂练习。例如教师在教授《观察
物体》这一节的知识点后，教师首先可设计出一些较为直观的题目，教师列出三角
形、正方形与长方形，引导学生进行图形判定。学生在判定图形后，教师可引导学
生比较相同图形之间大小是否相同，通过这一方式，引导学生对图形进行对比，同
时在今后做题过程中，降低错误率，利用图形之间的比较练习，效果较为显著，学
生掌握情况良好。

四、开展多变练习
由于传统应试教育思想影响较大，学生对于知识点的掌握较为古板，存在这

一现象，学生在面对题目时，在相处一种解题方法后，学生便不会动脑筋思考另一

种解题方法。还存在部分学生，当一道题目中，缺少一部分条件后，学生会认为这
道题目难度较大，因而放弃思考与探索。由于学生错误认知，导致学习效率低下。
面对这一情况，教师在设计课堂题目时，需要结合书本知识，将其运用在不同题型
中，不同题型考察不同知识点，引导学生通过思考获得答案。新课标中明确提出，
在数学教学中，需要培养学生解题意识与解题能力。教师通过引导学生进行课堂练
习这一方式，鼓励学生大胆思考，运用所学知识解决实际问题，从而提升学生数学
技能。例如学生在学习三角形相关内容后，依据三角形的不同角，从而判断出三角
形形状，三角形可分为直角三角形、钝角三角形以及锐角三角形，教师在学生理解
三角形相关知识后，可给出三角形的边长或者给出不同角的角度，引导学生说出这
是什么三角形，同时还可引导学生判断哪些角在一起能够组成三角形。在这一过程
中，充分发挥学生主观能动性，在练习过程中明确三角形知识的重点与难点，帮助
学生掌握知识，同时提升学生思维能力。

总结
数学教师在开展课堂练习时，需要在有效时间内开展练习，并巩固学生知识，

在练习过程中，重视教材题目，发掘题目中蕴含的知识点、积极开展分层次练习、
开展比较型练习以及将练习与实践相结合的方式，提升课堂练习质量，帮助学生更
好掌握知识，夯实其数学基础，促进学生全面发展。
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一、我国农村电子商务发展现状

农村电子商务应该包含两个方面，一是工业品下行，二是农产品上网。根据国

家统计局数据显示，2019年全国网上零售额106324亿元，其中实物商品网上零售额 

85239亿元，增长19.5%，占社会消费品零售总额的比例为20.7%。2019年全国县域

网络零售额达到30961.6亿元，其中实物类商品的网络零售额同比增长20.4%，县域

网络零售额约占全国网络零售额约的 29.1%。可以看出，农村电子商务的发展进入

了快车道。主要原因在于：

1、国家政策的鼓励和扶持

近几年，国务院和相关部委以及地方政府出台了对于农村电子商务发展的扶持

政策。2019年，“中央一号”文件再次强调了发展农村电商，实施数字乡村战略，

深入推进“互联网+农业”，国家陆续发布了《中共央国务院关于实施乡村振兴战

略的意见》《乡村振兴战略规划（2018-2022年）》《数字乡村发展战略纲要》

《数字农业村发展规划（2019-2025年）》等一系列促进农村电子商务发展的政策

文件。同时，各地方政府也积极响应中央的号召，根据各地实际情况出台了相应的

配套文件和具体措施。

2、各大电商巨头抢占农村市场

随着电子商务的发展，市场竞争越来越激烈，农村市场也成了各大电商巨头抢

夺的香饽饽。到2019年末我国人口总数达到了14亿，乡村人口数量依然还有5.5亿

多。各大电商巨头抢先布局农村市场，例如阿里推出的“千县万村计划”，京东推

出的“先锋站计划”“京东帮”服务店等。

3、消费者行为的转变

由于消费心理和消费行为的转变，更新鲜、更天然、更健康的消费理念得到大

家的认同。所以近几年来我们可以看到新鲜牛肉、大闸蟹、牛奶、散养鸡蛋、黑毛

猪肉、三七、枸杞等天然绿色产品销路畅通无阻。

4、农村地区基础设施的改善

国家持续投资农村地区基础设施建设，“村村通”系统工程的推进，使得广大

农村地区的交通、通讯、电力等基础设施得到了加强，这也为农村电商的发展创造

了条件。

二、我国农村电子商务发展过程中的问题

虽然农村电子商务取得了长足的发展，但在此过程中也存在不少的问题，主要

体现在一下几个方面：

1、地域发展不平衡问题

农村电子商务发达地区主要分布在沿海经济发达地区，主要原因在于经济、社

会、交通、通讯、教育、能源等原因引起。中西部地区相对比较落后，电子商务的

发展也相对落后。统计数据也可以看出，发出和购买实物产品最多的县域也主要分

布在沿海经济发达地区，一方面它们销出的工业品最多，同时购进的绿色农产品也

最多。

2、基础设施有待加强

虽然“村村通”系统工程极大地改善了广大农村地区的交通、通讯、能源等方

面的问题，但是依然不够。特别是山区、“老少边穷”地区，农村网民需要去镇上

甚至县城收取或者发出快递包裹，花费半天甚至一天的时间。因为成本问题物流商

不愿送货上门或者揽件。有的地方还经常断电，有的地方还不通网络，手机上网的

可能出现无信号或者信号不好，这些都要求加强农村地区的信息化建设了。

3、品牌建设问题

工业品下行的过程中，很多产品例如空调等，用户购买以后需要提供安装、技

术指导、维修等售后服务工作。很多企业将此类工作委托给当地的经销商、物流商

等，很多代理商漫天要价、以次充好、服务不周到、不全面的现象时有发生，影响

了企业的品牌形象。而农产品的生产具有自然属性，“大市场，小农户”的格局也

容易导致经常出现增产不增收的局面，走进了市场的夹缝里，而知名农产品品牌在

这一方面的市场风险就低了很多。另一方面很多农产品也没有建立起相应的质量标

准和质量追溯体系，出现质量问题后影响到整个产品品类的销售。

4、人才匮乏问题

现在由于城镇化的推进，农村人口减少了很多。平时留在家里的都是些老弱

病残和小孩，年轻人都出门打工。很多农村地区，智能手机和上网电脑都不普及，

很多人不能够熟练使用。另外安全意识也很淡薄，相应的安全技术的应用也无从谈

起。而能够在网上开设店铺并成功进行运营的人就更少了。

三、我国农村电子商务发展对策

如何促进广大农村地区的电子商务的发展，我们需要做好以下几个方面的工

作。

1、加强政府的领导和企业的扶持

首先是发挥地方政府的主导作用，发展县域特色经济，开展特色种植和养殖产

业。另外，要发挥好种植养殖大户的带头作用，以合作社加农户的方式将个体农户

组织起来。同时要积极同大型电商企业进行对接，扩大影响。在创建地域农产品品

牌方面，也需要政府部门的领导和协调以及品牌的推广。

2、加强基础设施建设

加强农村地区的道路、桥梁建设，这关系到工业品下乡和农产品上线的物流

配送问题，而电信企业则应加大农村地区通信的基站建设和网络建设，提高网络的

普及率，还要保证农村地区的电力能源的供应。这些都是硬件方面的问题，而软件

方面还要加强农村电子商务公共服务平台的建设，积极扶持本地电子商务平台的发

展。

3、人才培养

在人才培养方面我们可以从两个方面入手，一是鼓励青年农民返乡创业，由政

府部门出台优惠政策，创造条件，吸引一些在外打工积累了电子商务从业经验和相

关技术的青年农民返乡，为乡村振兴出力。二是通过政府相关部门如农业农村局、

人力资源与社会保障局等，定期或不定期组织农村电商从业人员培训，可以由政府

部门举办培训工作，或者委托给有资质的第三方机构也可以。三是通过电商行业协

会或者电商公司通过有偿或者无偿方式对农村电商从业人员进行有针对性的培训，

解决他们在实际工作中遇到的问题。

4、规范化

要规范农村电子商务的发展，从法律层面而言，我们需要制定相应的法律法

规。对于食品安全、质量追溯、品牌保护、农产品价格保护、特别是农村地区的物

流配送运营管理方面进行规范。同时，相应的大型物流企业对于加盟的农村乡镇配

送点也要加强监管和考核，使得广大农村地区消费者也能平等地得到城镇消费者一

样水平和价格的服务。

结语

随着我国经济的发展和国家乡村振兴计划的推进，我国农村电子商务发展的空

间还很巨大，政府、社会、企业一起协同努力，相信我们国家新农村建设一定会取

得成功。
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[摘 要]随着电子商务的发展和普及，农村地区电子商务也取得了不小的进步。然而农村电子商务的发展过程中也存在不少的问题，值得引起我们的注意，并亟须得到

解决，才能保证农村电子商务长远健康发展。
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