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一、研究背景

1.国内旅游品牌现状

旅游业作为我国的朝阳产业，综合性强、关联度高、拉动经济等方面作用较

为突出；因此各旅游地都在积极发展旅游业，推动旅游业的发展需要提升景区的知

名度、提高游客的满意度以及增强景区竞争力，以吸引更多游客，带动当地经济发

展。如今，国内旅游市场的竞争越来越表现为旅游品牌的竞争，定位并设计出个性

鲜明、具有强烈感召力而又真实可信的旅游品牌形象，是旅游业能否得以持续发展

的至关重要的问题。

目前，我国的大多旅游地的品牌设计存在问题：一是缺乏地方品牌定位意识，

使游客对景区的记忆模糊，导致景区知名度低、吸引力低及辨识度低；二是旅游地

视觉品牌设计缺乏地方特色，旅游地品牌形象质量较低，没有利用好自身资源，与

周边景区缺少差异性，无法体现出该景区的特色和优势，导致旅游地区域竞争力弱
[1]；三是旅游地忽略旅游地品牌管理和维护，大多旅游地品牌设计应用较晚，缺乏

可借鉴的例子，没考虑长远发展，常出现旅游地品牌设计形象过时、老化，忽略品

牌设计的升级和优化，导致旅游地的品牌影响力的周期减短，不利于持续发展。

2.李白故里旅游品牌现状

名人故里指名人的家乡，具有唯一性，多指名人的诞生地，是名人童年、少年

时期成长和最初接受教育的地方，其居住时间相对较长[2]。李白故里位于四川省江

油市，是唐代大诗人李白的故里。李白故里旅游资源丰富：有李白纪念馆、李白故

居、海灯武馆、金光洞、青林口红色旅游景区等。虽然李白故里的人文资源和自然

资源丰富，整个景区面积不小，但硬件设施不完善，很多地方缺少李白历史文化的

直观体现，文化氛围及视觉感受都不够强烈，记忆点较低，使大多游客在游览过程

中体验感不深刻或者落差感太大，因此导致李白故里景点口碑不好，客流量少。此

外，李白故里缺乏旅游品牌视觉设计特色，没有系统规范的设计品牌形象，商业气

息过重，缺少吸引游客的创新点，使其同质化严重，吸引力降低。

二、李白故里旅游品牌视觉形象的建立

1.旅游品牌视觉形象的重要性

优秀的旅游品牌形象设计能提升旅游地的综合价值。从视觉传达的角度，旅游

品牌形象设计是旅游地的“脸”，好的品牌形象视觉识别系统能扩大旅游地的影响

力，增加其知名度，从而吸引更多游客前来游览，促进周边经济发展，并且能直观

的展现景区的特色和优势，增加旅游地区域竞争力，有利于传播当地文化和地方特

色。旅游品牌形象设计的最终目的是通过视觉识别和行为识别传达旅游地的品牌理

念，树立品牌特有的形象，因此建立旅游品牌视觉形象是持续发展旅游业的关键。

2.李白故里旅游品牌视觉设计定位

从视觉传达设计的角度去探讨李白故里旅游地品牌视觉建立的基本规律和方

法，并结合当地的地域文化特色、历史文化背景，实际应用到文化旅游品牌视觉形

象的塑造当中，从而使故居旅游业的品牌优势与发展战略能够通过视觉符号的形式

表达出来，突出体现李白故里旅游地的地方特色，创建鲜明独特的城市旅游品牌形
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[摘 要]随着我国经济的快速发展，物质文化和生活方式逐渐扩大，精神需求的娱乐休闲方式自增。国内旅游业发展迅速，特别近些年的故居文化旅游成为传达文化与

生活娱乐很好的结合发展趋势，但大多旅游地缺乏地方性的视觉品牌形象研究。故居文化旅游地的品牌形象传达至旅游者心中是有必要的，本文以“李白故居”旅游品牌设

计为例，探索以地域性为核心的旅游地品牌形象视觉设计的路径和方法，突出体现“李白文化”背景下旅游的地方特色，创建独特鲜明的旅游品牌形象，推动“李白故里”

旅游业的发展。
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象，推动地方旅游业的发展。在旅游产业大力发展的背景中，提升故居文化旅游的

特征性与效益性是核心问题，从“李白故里”的故居旅游地出发，打造地域性品牌

形象，深化品牌旅游地的视觉效应，带动更加合理的“李白故里”旅游结构体系。

以李白故里的旅游产品与整体品牌的角度去理解，结合企业识别系统及传播学

等有关理论，有效的运用视觉设计的方式和手段将旅游资源特色、文化内涵，以及

旅游业发展战略转化为生动形象的视觉符号，直观地展现给旅游者。以研究旅游地

品牌形象的核心属性即地域性为切入点，探索李白文化旅游地品牌形象视觉设计的

策略及路径和方法，有效解决旅游地形象同质化的问题。

三、李白故里旅游品牌视觉形象设计

李白故里旅游景区是富有历史文化底蕴的地方，在品牌视觉形象设计上不仅

要表现出景区特色、适当的融入相关历史文化还要具有实用性。视觉识别系统包含

基础系统和应用系统两个方面内容，基础系统主要包括景区的标志、标准字、标准

色、吉祥物等内容。应用系统包括景区导识设计、文创产品设计、户外广告设计等

内容。

1.李白故里旅游品牌视觉识别基础系统

李白故里标志需要直观清晰地被识别，因此要求标志简洁、大方、具有很高辨

识度且易于传播；提取李白文化中有代表性的元素，将其简化作为标志主体，标志

颜色借鉴书法的常用表现效果，黑白色为主，对比强烈、便于识别，又能显示出历

史感；标准字体为行书，是李白常用的字体，具有很高的实用性和艺术性；吉祥物

可将李白诗人形象抽象化，其中提取李白文化元素，结合时代变化，区别于传统的

吉祥物。

2.李白故里旅游品牌视觉识别应用系统

景区的视觉识别应用系统以景区的导识系统设计为主，是景区最关键的视觉

符号，具有很强的引导性，要求导识设计必须统一创新并且便于识别，最重要的是

要体现李白故里的精神文化内涵，这就要结合江油地域特征和景区人文特征进行表

达，避免过度装饰，从视觉形象上给游客留下深刻印象；景区工作人员着装统一为

附有景区标志的唐装，营造景区文化氛围的同时便于景区统一管理，此举既可以弘

扬李白诗歌文化，又能提高景区知名度。

结论

发展李白故里旅游业，延续李白文化，离不开优秀的旅游品牌形象设计，该品

牌设计要具备特有风格，充分利用历史留存的文化元素，保留地方历史文化氛围；

同时，要突出品牌形象创意设计，紧跟时代发展，关注旅游市场前期信息，通过视

觉形象展现景区历史文魅力，使旅游品牌视觉形象多元化，提高游客的满意度。
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一、移动支付概述及聚合支付发展

移动支付是指用户使用移动终端，接入通信网络或使用近距离通信技术完成信

息交互，使资金从支付方向受让方转移的支付行为。2014年起，随着支付宝、微信

支付等第三方支付产品针对C端的海量资源投入推动用户养成条码支付习惯，移动

支付业务迎来爆发式发展。2016年以来，移动支付产品快速迭代且被大范围推广，

收单机构及外包纷纷入局，移动支付规模爆发式增长。2017年下半年中国银联推出

“云闪付”App，同时人民银行陆续出台移动支付监管政策，严查“二清”。据官

方数据统计，中国已经成为全球移动支付第一大市场，在移动支付用户规模、交易

规模、渗透率等方面都处于大幅领先地位。移动支付早已不再简单的是促成交易的

手段，而成为推动政务民生、公共交通、餐饮医疗、住宿零售等行业发展的促动器

和催化剂。

二、移动支付促进银行收单业务快速发展

1移动支付场景竞争激烈

众所周知，在移动支付的发展大潮下，各大机构都在构建自己的移动支付生

银行聚合收单在支付场景的实践与探索
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[摘 要]支付是所有金融场景的入口，是多金融融合的有效渠道。并且随着国家监管层对于产业的全方面规范、监管层的有效介入，结束了聚合支付行业受“格雷欣法

则”约束的怪圈，终结了聚合支付的野蛮生长时代。聚合支付将会向着更加合规、更加健康、更加创新的方向发展。银行聚合收单也将在无处不在支付场景中，作为服务商

和场景的开拓者，完成新的蜕变。
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