
·3136·

理论研究

基于地域化的数字化品牌设计研究
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[摘　要]近年来，越来越多的人意识到当地文化对这一地区的巨大影响。地方文化是地方生态、民俗和传统习俗的文明体

现，有助于提高当地民众乃至中国人的历史自觉，为中国人建设民族文化奠定了坚实的基础。多年来，地域文化反映了一个特

定地域的自然地理条件和历史文化概况，烙印在地域之中，对居民的生产生活、文化信仰和人民群众产生了深远的影响。对于

区域内的企业来说，地方文化也在一定程度上影响着企业文化的形成，形成了不同于其他企业的特色文化，体现了企业文化层

次的差异。在新形势下，研究本土文化在品牌设计中的应用具有重要的现实意义。本文将结合实际，浅谈基于地域化的数字化

品牌设计研究。
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引言

近年来出现了一种新的数字艺术概念，它是连接和交

互的。随着网络技术的普及，网络技术在各行业生产中的应

用比以往任何时候都更加庞大。随着科学技术的发展，出现

了许多最新的先进设备。作为最实用的艺术门类之一，设计

更能代表数字技术的应用。随着行业中使用如此多的现代设

备，数字设计正被越来越多的公司广泛采用。数字化设计是

利用先进的计算机和网络技术，集设计、生产、销售为一体

的新型工作方式。计算机和网络在整个品牌建设过程中都是

必不可少的。公司在品牌建设过程中，采用计算机辅助设计

和网络信息共享，加强设计、制造、销售等各部门之间的流

通，减少重复操作，方便企业管理。

一、地域化和内涵与应用

区域文化产业的概念可以追溯到20世纪初。与传统产

业不同，文化产业提供精神产品，满足人们的文化需求。它

是以文化为核心的一种特殊的文化经济形式。文化产业的发

展获得了大量的内容，并随着时间的推移而变得更加强大。

地域文化产业作为产业之一，以传播地域文化为重点，以创

新产品为载体，向外界传递地域文化的魅力和重要性。通过

塑造独特的城市形象和文化标签，促成了城市品牌的诞生。

随着社会经济的不断发展，人们的精神需求越来越强烈。在

政府对文化产业的大力扶持下，当地文化产业得到了积极发

展。

需要注意的是，在品牌的设计中，引入了一些地域性的

形象，以帮助强化品牌的个性。形成区域品牌。一般来说，

国际贸易中以原产地形象为主，其他国家可能根据进出口的

原产地决定采取关税措施或非关税措施。记录在产品上的历

史信息表明这些产品来自哪里，其特征或品质反映了该地区

的自然或文化环境。这与该地区的自然环境和地理位置密切

相关。质量好，市场优势明显，是消费者购买同类产品的首

选。

总之，在自然因素、发展条件等诸多因素的影响下，全

国各地涌现出各种地域文化。这些地域文化既具有普遍性，

又具有特定性。这种特殊性的存在为品牌设计提供了广阔的

探索空间。因此，品牌设计师应以地域文化特色为导向，设

计符合地域文化特色的品牌，促进地域文化的发展和优质企

业品牌的形成。

二、数字化品牌设计的内涵与意义

将数字品牌设计技术和管理系统应用于当代工业设计，

打造属于自己的文化产业模式。以民间艺术研究和统计为基

础，开发完整的数字品牌管理系统，打造大数据系统，设计

数字品牌，打造数字艺术广告平台。在品牌建设中，以品牌

设计与管理为突破口，引入最新的创新设计理念，不仅推动

本土文化品牌的设计，也为本土经济的发展做出贡献。所有

设计师都需要将数字技术转化为他们自己的技能之一。

今天，区域城市化进程往往以传统手段为基础，如产业

发展、文化交流、技术发展、产业适应和国家发展。品牌是

城市创造者，测试、增强、整合和识别各种品牌元素，例如

独特的元素定义、历史和文化足迹及其城市产业的好处，并

为城市利益相关者提供可持续、可靠和相关的个性化服务。

增加城市利益相关者在城市的影响力和幸福感，提升城市的

集聚、规模和辐射效应。城市品牌为城市发展提供了独特

的、有竞争力的工具，在提升城市知名度、城市凝聚力和经

济发展方面证明了其价值，得到各级政府的高度认可。

然而，即使在品牌战略被广泛应用的今天，品牌设计

仍然存在一些问题，许多不可控因素影响着城市品牌，其跨

学科影响有待进一步探索和学习。因此，简单地将城市品牌

与视觉同步，几乎将其理解为一种营销工具的概念是非常狭

隘的，在城市品牌建设的过程中存在误解。城市设计必须考

虑到城市发展的方方面面，掌握城市发展，通过深度商业渗

透、地理、旅游、文化、传播等打造城市精品品牌，布局、

开发、彰显城市之美。

品牌设计对当地文化和经济的发展具有重要作用，可以

为一个城市的整体竞争力做出贡献，从而创造更多的价值。
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传统品牌通过提高认知度、丰富消费者洞察力，丰富幕后产

品和行业来建立信任，以期获得更高的价格和长期的经济效

益。一个优秀的品牌也可以带来同样的益处，发现区域文化

的重要性，积极推动城市知名度，增加城市影响力，增加城

市发展机会。一个成功的品牌设计包含了许多关键的元素，

比如：结合历史资源吸引游客，结合教育资源吸引人才，结

合产业布局吸引生产者等等。一个具有竞争力水平和人才涌

入的城市，必将为品牌设计带来进一步的利益。

优秀的品牌设计会给人带来强烈的认同感，并且为城市

注入新鲜的活力。想要建设美丽的城市，必然涉及全体居民

的努力。文化遗产给每个人信心和动力，城市和国家的发展

总是需要热情和人力投入。许多城市的产业非常分散。区域

城市文化品牌的设计，在政府的支持下，积极整合周边城市

的大厂和小厂，有利于优化产业发展规划，实施产业可持续

发展。

三、基于地域化的数字化品牌设计研究和策略

（一）数字化品牌形象设计

例如，随着数字技术的发展和移动设备的普及，应用

符号正受到广泛关注。标志设计基于标志图形。日记的设计

不仅具有区域性和制度性的模式，而且还考虑了所有要求，

尤其是传统媒体中符号的使用。我们必须遵循技术环境的标

准要求，包括在线应用程序的设计原则。标志设计的独创性

和简洁性、大文本、颜色和所有组合增强了广告系列。平面

设计不仅需要图案和颜色的正确组合，还需要先进的图像技

术。

数字移动设备上强大的徽标显示不仅可以创建动态徽

标，还可以让设计师根据特定需求更改徽标或更改其逻辑外

观。结合现代元素和品牌认知技术，品牌技术可以提供四种

不同类型的品牌。清晰简洁的解释。语音、文本、图像和其

他具有数字技术的组件、查看和单击导航、人机交互等。起

源和符号的新变化，带来更深层次的体验。图形应用程序、

标签、移动媒体和数字应用程序的图形设计。

（二）弘扬城市特色

在品牌建设的初期，要学会因地制宜，分析城市特色

产业，营造盈利营商环境，强调品牌差异化。我们将从经济

效益、自然历史、地理人文、产业技术等多角度开发城市资

源，敢于探索新的发展模式，丰富品牌内涵。完善支撑城市

的基础设施、行业监测指引、政务基础服务，为城市品牌设

计提供重要保障。创建一个伟大的品牌形象，优化设计并统

一外观。通过公共机构、城市地标、城市门户、网络媒体平

台等系统的传播方式，拓宽受众渠道，加深品牌印象，提高

品牌广告影响力。

（三）区域协调，激发热情

只有通过良好的交流，才能充分开发资源资源圈，使

产业更具建设性，构建周边产业链，获得有效资源和开发成

本。整个区域的产业结构让沟通和管理更容易，使发布的内

容充分吸引和塑造公司的形象，提高公司的内在品质。在城

市发展的过程中，在城市建设的影响下，品牌设计创造了一

代又一代的灵感和情感，让品牌建设参与到城市的力量和影

响中。越来越多的品牌设计完美地为市场铺路，促进持续反

馈、良性提升的积极体验，城市循环绩效形成了民众凝聚力

的提升。

（四）完善品牌内涵

品牌设计要根植于城市的文化内涵，体现城市的影响

力，关注社会生活热点，关注人。关注城市快速发展的副产

品，积极参与生态平衡事业，引领人们走向健康环保的生活

方式，关注城市特定人群，打造城市精神城市品牌价值体

系。地方文化产业是社会物质发展的产物，是人们追求精

神文明的体现。城市品牌设计以人们喜爱的方式推动城市发

展，为区域发展注入新鲜血液。

总结

综上所述，文化经济不仅是国家经济增长的重要组成

部分，在满足消费者精神需求、促进区域发展方面也具有开

创性意义。科学技术的发展导致了许多最新的先进设备的出

现。品牌设计作为最实用的艺术门类之一，是最具代表性的

数字技术应用。计算机和网络征服了品牌设计流程，使品牌

设计、生产和销售过程更有条理，更便于企业管理。品牌发

展作为城市化进程的内在动力，已经产生了许多成果，但仍

处于研究过程中，其理论支持不足，需要进一步研究。
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