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论增强现实技术在信息时代包装设计中的应用
陈哲  钟晓星
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[摘　要]如今，消费者所接触的产品包装也更具时代气息，很多产品包装中均不同程度地融入了时代发展的新元素，这一

方面体现了商品的艺术性，另一方面也可为消费者带来更为优质的消费体验。而本文就针对信息时代包装设计中增强现实技术

的应用进行了分析与说明，希望可以为进一步提高包装设计的交互性提供一些启发和思路。
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增强现实技术是以虚拟现实技术为基础衍生的新技术，

能够将虚拟数字信息与真实环境深度融合，进而产生一种虚

拟与现实相互交融的场景体验。在包装之中应用增强现实技

术能够实现虚拟数字信息与现实信息的虚拟叠加，以此丰富

传统品牌形象信息，也可增强互动的趣味性。

一、增强现实技术的内涵

增强现实技术是当前中国大学、研究机构重点关注的

内容，是在虚拟现实基础上衍生出来的新型技术手段，并取

得了显著成果。截止到目前，增强现实技术的概念定义已经

较为明确，指的是在计算机图形、文本、视频、音频的转换

下，将现实环境中一些无法在特定时间空间内进行体验的实

本信息展现出来的一种技术，同时在信息展现的过程中，因

为应用到科学和模拟仿真等技术，可对感觉器官加以模拟，

增强感官效果，为人们营造更加真实的体验。该技术出现

后，对一些超现实内容予以了直观的展现。

二、产品包装设计中增强现实技术的特征

增强现实技术在产品包装设计中的良好运用，对传统包

装设计思维及模式予以了改革和优化，加大了创新力度，体

现了交互性的特点，在凸显产品特征的同时，更加追求用户

的体验，增加了情感体验内容，提升了产品价值，改善了营

销效果。增强现实技术在产品包装设计中的应用特征具体概

括如下：

（一）科技性

增强现实包装增加了先进技术使用频率，实现了与场

景的有机融合，通过文字、图形、视频等相关模式的叠加应

用，完善用户的体验，增强感官效果，建立情感连接，进一

步了解产品信息，并给出良好的信息反馈，从而突显设计技

术的科技性特征。

（二）内容新颖

在包装设计中应用增强现实技术能够以三维形式立体

地展示设计内容，从而更好地彰显产品的体验性，且娱乐性

和游戏性较强。不同于传统包装，增强现实技术在包装设计

中的应用有效解决了视觉特性和单一输出的问题。在包装设

计中应用增强现实技术，有利于创设生动的情境，用户也可

获得新颖和特殊的体验。如维他命茶、家中也可蹦迪的创意

等，受到了很多年轻男女的欢迎与青睐。

（三）信息互动

增强现实技术极大地转变了传统包装设计中图形图像信

息传达的方式。包装设计除要考虑尺寸外，信息传输的方式

也由视觉输入逐渐变为互动模式。如利用增强现实技术进行

网购时，只要将手机摄像头指向产品，便可获取产品的详细

信息。

三、增强现实技术在信息时代包装设计中的运用

传统包装信息展示方式缺乏多样性，展示的信息不够全

面，这在一定程度上阻碍了信息的交叉。增强现实技术在叠

加视频、图片和三维动画的过程中，能够将虚拟与现实充分

结合，从而颠覆传统的包装信息展示模式和方法。在包装设

计中应用增强现实技术，能够以多个维度展示信息，也可与

消费者产生正向的互动。包装一方面具有信息展示的功能，

另一方面也是承载品牌与商品信息的重要载体。传统包装发

展中，商品生产者、消费者、包装材料回收者不能充分了

解、掌握和共享包装信息。而应用增强现实技术，则可将文

字、图片、视频和动画等多个元素有机结合，使消费者以更

加直观、生动和便捷的方式积极与产品互动。企业生产人员

也可利用增强现实技术准确把握商品包装输出和销售信息，

便于生产者管理包装，降低人力和物力消耗，并显著提高工

作效率。

（一）增强现实技术可以无限的展示信息

传统包装不能与消费者积极互动，消费者通常需要被动

地接受产品外包装上给出的信息。另外，传统包装的体积较

小，商品包装盒上的信息需要涵盖必要的信息，之后再作适

度的调整，传统包装信息的展示方式也缺乏多样性，展现的

内容十分有限。相比之下，增强现实技术能够无限地展示信

息，包装设计过程中，合理利用增强现实技术能够在虚拟场

景中附加诸多信息，消费者可结合商品信息和个人需求灵活

选择。消费时，消费者不仅能够深刻地体会高科技带来的方

便性和快捷性，还能够获得更加优质的视听互动体验。

（二）增强现实技术可以使包装更为绿色环保

包装材料生产者与回收者可利用增强现实技术获取材

料包装销售中遇到的问题、消费者的购买反馈等重要信息。

生产与回收中也会将绿色、健康、环保材料作为包装材料的

首选。对于聚苯乙烯等难以降解，对环境影响较为明显的材
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料，可借助增强现实技术明确包装材料废弃地点，以此增强

回收的有效性，缓解环境污染，充分体现包装的审美价值，

也可更加全面地展示信息。如麦当劳在食品包装设计中应用

增强现实技术，消费者可在扫描食品外包装后进入到虚拟场

景之中，获取食材产地、制作过程和制作人员的详细信息甚

至原材料产地农场的相关信息。与此同时，消费者也可在观

看生动有趣的动画视频时了解食物的故事，体现AR智能包装

信息展示的多样化优势。

（三）帮助消费者更全面的了解产品信息

增强现实技术在现代包装设计中的应用能够使消费者更

深全面地了解产品，也可加深对产品的印象，增强消费者与

产品的互动。全新的信息传递方式也能够更好地激发消费者

的购买欲。现代不同类型的商品中，同质化现象较为严重，

企业只有具备优良的品牌形象，方可提升自身的核心竞争

力。优良的品牌形象需要消费者的广泛认可，同时也需要了

解消费者的心理，使企业产品深深印在消费者的脑海之中。

与文字相比，消费者对图片、音频和视频更为敏感。

将图像和视频信息应用在包装设计之中，能够增强设计的吸

引力。增强现实技术合理利用三维动画、视频等多个元素，

全面展示包装信息，从而使消费者能够更深入地了解产品信

息，也更容易记住品牌形象，利用产品传播品牌。消费者可

与包装产生互动，加深消费者的记忆，与传统的摆在货架上

等待消费者选购的商品相比，使用增强现实技术的产品包装

更能够吸引消费者的注意力，该种方式不仅能够有效传播品

牌文化，还可促进商品的销售，增加销售量。

（四）加强包装设计的交互性

现如今，互联网技术日益完善，渗透到人们的生活当

中，包装不仅仅起到保护产品的作用，还可与消费者展开沟

通和交流。现代包装设计中应用增强现实技术能够更好地传

播品牌形象，推动商品营销。如可口可乐品牌就充分利用

了增强现实技术，消费者在扫描包装瓶后可欣赏到一支3D

动画，且每个动画都以为朋友分享可乐作为结尾。应用增强

现实技术后，可口可乐公司产品营销更进一步，彰显品牌形

象。再如，宜家家居也以增强现实技术展示产品，消费者仅

需使用移动设备扫描宜家的目录页点击自己想要购买的商

品，便可看到商品的多角度摆放效果，为消费者提供更加便

捷的购物体验。消费者可与商品更好地互动，也可深刻记忆

品牌。增强现实技术是一种新型的导购，其有利于提高产品

的销量。

增强现实技术是一种十分典型的虚拟与现实高度融合

的技术，实现了消费者与包装的有效互动，从而拉近消费者

与产品的距离，产生优良的互动体验。这也显著增强了产品

的趣味性。在包装设计中应用增强现实技术能够形成较为生

动有趣的游戏体验，以一种更加轻松的方式吸引消费者的关

注，彻底颠覆传统的消费体验。增强现实技术还可在包装

设计中融入教育元素，为儿童教育和包装互动打下坚实的基

础。儿童在与包装交流互动的过程中可以学习到更加丰富的

知识内容。利用3D技术展示的AR智能包装能够以生动和直观

的方式展现抽象的、理解难度较大且枯燥乏味的理论知识，

从而调动儿童学习的主动性，激发儿童的学习兴趣。

再者，也可将当代大脑神经可塑性理论与AR有机结合，

设计体感游戏，协助消费者在生动有趣的情境之中强健体

魄，改善生活品质。伊利乳品即利用增强现实技术实现了教

育性视频虚拟场景与产品外包装设计的深度融合。消费者只

需扫描外包装便能获得AR视频体验。消费者在与产品包装互

动的过程中，能够潜移默化地接受安全教育，达到寓教于乐

的教育目标。伊利公司在产品包装中应用增强现实技术后，

一方面能够增强消费者与产品的互动，另一方面也树立了良

好的品牌形象。吉百利巧克力在产品包装中融入AR游戏，消

费者在扫描产品包装后，软件可自动识别小游戏，消费者在

游戏之中可以得到优良的视觉和触觉体验。应用增强现实技

术后，包装信息展示不再受限，而且消费者与产品互动的趣

味性也有所提升，消费者的消费过程更具生动性和趣味性。

四、结语

增强现实技术是互联网快速发展的重要产物，该技术的

出现与应用也促进了包装设计的发展与创新。该技术的应用

极大地改变了传统的包装形式，产品设计能够以更加新颖和

多元的方式来展现包装的内容和形式。包装设计的体积限制

和内容限制不复存在。而且现实增强技术也有利于增加产品

的销量，为企业树立良好的社会形象，创造有社会知名度的

品牌，提高企业的综合效益。
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