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交互展示空间中的屈家岭文化IP形象设计研究
程思航

（江汉大学设计学院  湖北  武汉  430056）

[摘　要]目的 研究IP形象设计对于屈家岭文化继承与创新的路径，以此提高屈家岭文化传播的深度与广度。方法 通过对

屈家岭文化的深入研究，凝练独特的视觉符号与设计元素，进行专属IP形象设计，并通过策划交互展示展览，将IP进行应用推

广，发挥IP的核心价值。结论 IP化是新时代下不断发展壮大的潮流趋势，也是使文化产业发挥核心生产力的有效途径，对于

文化创新与特色文化开发更具有得天独厚的优势，有助于提高文化的差异化竞争力。
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一、研究背景

屈家岭文化是长江流域考古文化的代表，也是荆楚文

化发展的根源，具有与其他远古文化明显差异的文化特征，

其中蛋壳彩陶、彩陶纺轮、稻谷耕种等都罕见于其他远古文

化。在整个历史长河中，屈家岭文化的繁荣不仅使当地的手

工业达到了极高的水平，还在迁徙北上的过程中影响了黄

河中下游地区的龙山文化和仰韶文化等[1]。屈家岭文化在考

古界也占有重要的研究地位，它是长江中游农耕文明的发源

地，对于研究人类聚落的起源和发展，具有重要意义。

屈家岭文化在学术界占据重要地位与影响力，但在大众

认知中，尤其是湖北省以外地区，了解度偏低。通过进行为

期一周的屈家岭文化普及程度问卷调研，对调研结果进行总

结分析发现，67.34%的人不了解屈家岭文化，24.51%人完全

没听说过，只有8.15%的人了解并熟悉屈家岭文化。参与调研

的58.23%是学生群体，23.42%的为企业职工，18.35%为其他

职业。以此可见，屈家岭文化在年轻群体中的认知度较低，

而年轻群体又是传统文化继承与发展的重要承接层。因此，

需要提高屈家岭文化在年轻群体中的了解度，通过对屈家岭

文化的创新发展，增加年轻群体的了解兴趣。

二、IP化在传统文化中的研究现状

社会文化与经济发展的下一个重要引擎是文化产业，文

化IP更是文化产业中大众喜闻乐见的表现形式，并且IP所具

有的历史文化沉淀价值与创新价值，对于传统文化的继承与

发展具有重要推动作用。近年来，各行各业纷纷采用“文化

＋IP”的发展战略，以适应社会发展需要，作为巴蜀文化代

表的三星堆文化，也在文化创新方面进行不断尝试，并取得

显著的成果。三星堆文化与企业结合，以三星堆文物为原型

进行IP家族设计——“神秘的巫族世界”，并为其设定趣味

的故事背景，个性鲜明的IP形象与观众产生情感共鸣，以故

事驱动带动文化的发展。同时，携手IP形象在多地进行巡回

展览，使三星堆文化与IP形象获得更多的认可，三星堆的文

创产品也受到大家追捧，带来巨大的经济效益与文化效益，

实现文化的转型发展。

故宫文化的转型发展，可谓是“超级IP”的成功代表。

2014年故宫一篇《雍正：感觉自己萌萌哒》，在网络上引起

巨大反响，将威严、沉闷的形象以搞怪、趣味的形式进行呈

现，仿佛一下子抓住广大观众的心，吸引一大批粉丝。其

次，故宫通过IP的跨界联名特点，进行多种类的文创衍生，

取得巨大成功。故宫IP的成功并不仅限于商业价值的开发，

通过数字化技术的支持，如2016年与腾讯联合的《穿越故宫

来看你》H5中，朱棣从画中跳出来，进行一系列可爱互动，

将原本冰冷的历史赋予鲜活的形象，极大的提高观众对于故

宫文化的了解兴趣。

中华优秀传统文化，不仅是一座文化IP的宝库，更是我

们实现中国梦和中华民族伟大复兴的智慧宝库[2]。通过案例

分析与文献资料查阅，进行屈家岭文化IP的设计实践，以设

计驱动助力屈家岭文化IP形象的推广传播。以跨学科设计思

维进行完整的交互展览策划，包含展览视觉、IP形象设计、

IP故事设定、IP交互展示应用等，发挥IP的核心价值。

三、展览视觉策划

（一）LOGO设计

在展览策划之初，首先进行展览LOGO设计，既有助于凝

练屈家岭文化符号，也可以与IP形象共同促进展览信息的传

播。展览LOGO运用品牌视觉识别系统设计思维，进行基础要

素系统与应用系统设计，统一展览的视觉符号，塑造展览形

象。运用品牌思维进行展示策划，不仅可以提高展览的宣传

推广，还可以加深观众对于展览的印象，促进屈家岭文化的

传播。

展览LOGO设计主要提炼了屈家岭文化彩绘陶纺轮上的

旋纹以及稻谷种植文化，屈家岭是中国目前发现最早的人工

种植稻谷地区，浓郁的农耕文化赋予屈家岭独特的魅力，也

是与其他文化遗址差异化传播的重要切入点。LOGO采用正负

形设计手法，通过直线横竖垂直四分纹纹样与中间镂空的稻

谷外形巧妙地相结合，整体呈现出陶纺轮外形，将屈家岭文

化进行扁平化与符号化设计，更利于大众对于文化的解读与

接受。LOGO颜色提炼于屈家岭蛋壳彩陶的橙黄胎色与灰褐陶

衣，两种颜色调和后得到LOGO的陶黄色，颜色沉稳大气，带

有历史的厚重感，与屈家岭文化相呼应。LOGO字体采用原创

字体形式，将字体笔画的转折处融入陶器的弧度，古朴而又

具有现代设计感。LOGO设计不能只是元素的堆砌，而是将文

化元素进行合理运用，以设计作框架，以文化作为支撑，深

化LOGO的文化内涵。其次，对展览进行统一视觉系统设计，

包含LOGO形象设计、标准制图、标准颜色、标准字体等基础

要素系统设计，使展览进行标准化、统一化推广传播。

（二）IP形象设计

根据对屈家岭文化的深入研究，对其进行IP形象设计。

IP形象名字叫做“陶陶”，是一个来自几千年前屈家岭土生

土长的“蛋壳彩陶”，偶然的一次机会穿越时空来到现代，

开启了一段奇妙之旅。“陶陶”个性积极乐观，乐于交流，

且造型乖巧可爱，深受大家喜爱。由于其本身胎体纤薄，需

要宇航服的持续保护，以此更好的向大家介绍屈家岭文化。

宇航服有屈家岭陶瓷纺轮元素以及水稻元素，凸显屈家岭独

具特色的农耕与制陶文化。将传统元素、现代元素以及超现

实主义的故事背景相结合，体现古代与现代的时空对话，更
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好的对屈家岭进行宣传推广。

IP的核心价值体现在沉淀用户的情感，以其情感价值来

打动用户，获得用户认可。因此，对IP进行人格化打造，丰

富其情感价值。首先进行IP表情包延展设计，丰富IP情绪，

赋予其人格特征。其次，进行动作延展设计，增强IP互动

性，更好的与用户进行交流。最后，利用IP自带衍生特征，

进行如文创衍生、跨界联名等多元化开发，扩大IP与用户接

触面，为IP及其所代表的文化造势。

随着数字化时代的到来，IP的应用领域也扩大到交互展

示空间之中。通过三维软件对“陶陶”进行3D立体建模，将

其应用到展览的交互体验，利用全息影像技术，使其成为展

览的电子解说员，增强展览的交互性。相较于传统的真人讲

解员，电子讲解员既节约成本，又带有极强的趣味性，利于

观众高效的接收信息，同时“陶陶”作为屈家岭土生土长的

陶瓷，介绍展览中的屈家岭文化更具说服力。

（三）宣传物料设计

成功的展览策划离不开前期的宣传推广。根据IP形象对

展览进行海报设计，包含展览LOGO、展览名称、屈家岭文化

元素等信息，运用扁平化设计手法进行视觉呈现。海报是展

览信息凝缩的集合，借助互联网平台，可以进行迅速传播，

同时，富有冲击力的与美观的海报更易引起用户的关注，增

加用户了解以及参展的可能性。将海报主视觉进行延展设

计，如道旗、地标、导视之中，丰富展览的宣传系统，以统

一的视觉形象，加深展览的宣传力度与效果，为展览的成功

举办奠定坚实的基础。

四、IP形象在交互展示中的应用

（一）展览策划本体研究

展览名称为“光耀荆楚——屈家岭文化IP交互展”，体

现继承和发扬荆楚文化的目的，也对展览的交互属性进行描

述，引起观众的参展兴趣。展览形式为中南地区巡展，屈家

岭文化既是楚文化发展的基础，也是新石器时代长江中上游

文化的代表，通过巡展可以加大屈家岭文化的宣传力度，让

更多人了解到这一优秀的历史文化。

展览以IP形象作为主线，并为其赋予精彩的故事背景，

烘托IP形象所具备的文化、哲学、价值观等优秀品质，吸引

人们去探索IP背后所代表的文化。以富有创意的IP故事背景

与话题植入，将IP形象融入现实社会和文化生态圈，增强传

统文化的创新性和时代特征，使得传统文化能够与时俱进，

创新发展。并将IP故事设定引入空间，既增强空间的叙事

性，又将各个展厅有序连接起来。空间流线的导向性，也为

观众带来清晰的参展路线，这种服务设计，体现展览的科学

性与专业性。IP故事走向与展厅展示内容相结合，使观众可

以更好的理解展览所传达的内涵，也可以对屈家岭文化有更

加深入的了解。

（二）展览功能分区

1.序章

展览入口采用顶置显示屏，营造梦幻穿越氛围，引入

序章。通过将IP故事制作成视频动画，在对应展厅进行分段

播放，引起观众继续探索后续章节的欲望。第一展厅通过环

幕投影，向观众展示复原的屈家岭影像资料与当时的生活场

景，使单纯的文字描写变得直观易懂，更好的展现当时的历

史文化。第二展厅运用虚拟翻书、地面互动投影等体感交互

展示屈家岭独特的地域文化，互动的形式可以提高观众对于

展示内容的了解兴趣与接收效率。两个展厅对应IP故事序章

中对屈家岭文化的介绍，使观众对于文化形成一定的了解基

础，为后续章节的展示做铺垫。

2.中段

第三展厅为本次展览的精华部分，通过VR设备进行游

戏体验。观众穿戴好设备后，将代入“陶陶”的视角进行体

验，首先是参观复原的屈家岭遗址，感受当时的历史文化；

其次，开始进入时空穿越体验，带给观众新奇、刺激的体

验；最后，进行VR挖掘的游戏体验，通过VR设备进行屈家

岭遗址挖掘，将挖掘出的文物进行验证，会得到对应的文物

信息，能够加深对自己所挖掘出文物的了解与记忆。第四展

厅运用全息投影展台三维立体展示屈家岭陶瓷细节，更好的

体会远古时期陶瓷艺术的质感，同时“陶陶”也会在显示屏

中介绍屈家岭水稻种植的历史，屈家岭作为长江中游史前稻

作遗存的首次发现地，具有浓厚的农耕文化。第三、四展厅

以屈家岭制陶、耕种文化作为主要展示内容，突出屈家岭文

化在考古历史中的重要地位与意义，呼吁更多人来了解与继

承。

3.终章

第五章利用全息投影技术，使“陶陶”变身为电子讲

解员，互动性很强，参观者可以通过与“陶陶”互动，了解

自己想要了解的内容。墙面利用多点触控显示屏进行内容展

示，观众可以对感兴趣的展品及文字符号进行点击详细了

解。第六章为文创产品售卖与DIY文物制作，通过3D打印机

DIY打印在VR展厅挖掘出的屈家岭文物，并根据个人的喜好生

成属于自己的屈家岭文创，既可以加深观众对于屈家岭文化

印象，也利于文化的推广传播。此区域还设有关于“陶陶”

的文创衍生品供观众选择，扩大IP与观众的接触面，赢得观

众的认可。

五、结语

通过IP形象的设计与展示应用，以IP故事驱动与交互展

示的技术推动，构建屈家岭文化多元价值体系，助力传统文

化的活态传承与创新发展。IP在交互展示中的应用，既是将

IP发挥到极致进行文化输出，也是将屈家岭文化进行推广传

播，使优秀的传统文化焕发生机。在文化创新的时代，“超

级IP”不断诞生，有着五千年历史的中国传统文化更应该顺

应时代的潮流，将自身文化底蕴不断转化为我们引以为傲的

文化自信。（指导教师：曹琳）
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