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“耘艺”农耕文化系列文创产品设计与研究
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[摘　要]我们的祖先最早是从黄河流域发展起来的，华夏民族因此孕育而生，世界上第一个种植水稻的国家就是中国。

农耕文化从炎黄大地至今，底蕴深厚，在时代的变迁中产生了众多优秀的农耕技艺以及结构功能精巧的农耕用具，这些精湛的

技艺与其民族文化内涵世世代代传承下来，形成独具东方特色的文化遗产。如今时代的变迁，生活节奏的加快，使得传统农耕

文化的影响力在一定程度上受到影响，但文化创意产品设计行业的兴起为传统农耕文化的崛起提供了新的契机。目前，依托传

统农耕文化衍生出来的文创产品在我国经济发达地区受到了人们的青睐，尤其在旅游业相对发达的北京、上海等地区取得了显

著的成果。在传承的基础上创新，设计制作出来的产品在满足功能性的基础上，有效的实现了艺术美感，一定程度上推动了我

国传统文化的传播效率和影响力。首先本文采用前期调研（包括：市场、文献、新闻资讯等）、前期分析与实地考察（包括：

国、省、市以及个人农耕农业文化博物馆等文物文化单位）等方法对农耕文化进行研究和总结，感受农耕文化，体会数千年

中华农耕精神；而后，提取具有代表性的、可给予人们产生文化共鸣的设计元素；最后结合材质属性将文化注入产品之中使其

完美呈现，最终达到“农耕文化系列文创产品”达到落地量产，并为市场所接受的最终目的。文章将基于产品设计专业所涵盖

所有科目知识，将系统的、合理的去完成此次设计的规划、设计、生产及展示等整个过程，以弘扬中华农耕文化、传承农耕精

神、讲好中国故事、展示中华文化的独特魅力。
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1 农耕文化的朔源与反思

1.1农耕文化之“根”

费孝通曾说，文化有它自己的规律，有它自己的基因。

文化自信是中华民族伟大复兴的内在要求，文化复兴是一个

从文化认知到文化自觉再到文化自信的渐进过程，但首先 要

认清楚本民族的文化基因，认识中华文化之根。中国以农立

国，中华文明生生不息延续千年的传统之根 在“农”，农耕

文明是中华民族重要的文化基础，自古以来 为立国之本。

1.2农耕文化传承的现状

在高速交通、网络通信等现代化技术的推进中，都市强

文化打破了农耕文化的封闭性和内生性，冲击着乡村的良风

美俗和质朴的价值观念，传统农耕文化赖以存在的乡村生活

形态发生了变化。农耕文化由过去的权威性、神秘性、内生

性、生 活化向平等化、开放性、产业化、娱乐化演变。从过

去的“农家乐”到现在的“美丽乡村建设”，在城里人的消

费下 农民收入有了提高，但是由城里人主导的消费观也渐渐

异化了蕴涵勤劳、淳朴、节俭等文明内涵的农耕文化。现状

是，农村市场大量充斥着代表都市消费文化的旅游商品和快

消产品，对消费者自身文化基因的认知影响甚微，反而在农

村留下了大量的白色垃圾。

2 研究意义与内容

2.1研究意义

农耕文化是我国农业的宝贵财富，是中华文化的重要

组成部分，不仅不能丢，而且要不断发扬光大。通过农耕文

化创意产品的设计，基于产品的文化传播功能，让更多的人

接触农耕文化、接受农耕文化、体验农耕文化、传承农耕文

化、发扬农耕文化。在乡村振兴的时代语境下，农耕文化创

意产品是对乡村地域性文脉的传承延续，在产品的流通过程

中，以产品的正向情感体验唤醒大家沉睡在血脉里的本民族

文化基因，激发文化自信心。

但是，在今天的文创产品市场里，农耕文化系列文创产

品的设计少之又少，经过多渠道搜索寻找，农耕文化相关文

创产品设计仅仅百余件，而已经落地生产的农耕文创产品也

不过数十件，而如今各地为响应国家号召“讲好中国故事”

纷纷筑建了农业、农耕文化相关的博物馆，可见市场之大，

而相映的文化创意产品却仍在发展初期。

2.2设计元素的提取可行性分析

农耕文明是人们在长期农业生产中形成的一种适应农业

生产、生活需要的国家制度、礼俗制度、文化教育等的文化

集合。其主体包括国家管理理念、人际交往理念以及语言、

戏剧、民歌、风俗及各类祭祀活动等，是世界上存在最为广

泛的文化集成，因此在设计元素的提取更要考虑到：什么样

的元素人们一看到就有很强烈的共鸣？什么样的元素适合运

用在办公用品上并可以符合材质属性的加工？如何符合市场

的品类需求？这些也是指定设计方案的需拟解决的问题。

3 农耕文化文创产品设计

3.1产品设计分析

在体验经济时代，用户希望从产品获得的不仅仅是使用

功能的满足，还包括情感体验。农耕文化创意产品的情感体 

验即是用户在产品的使用过程中通过情感体验连接“产品- 

用户-文化”，并通过产品的符号意义唤醒其过往的心理印 

记来引起对农耕文化精神的认知和反思。
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农耕文化创意产品作为传播农耕文化的载体，旨在与用

户互动的过程中，通过本能层和行为层积极的情感体验，唤

起用户对农耕文化的精神和价值的反思。因此，产品造型需 

要为用户提供指向农耕文化本能层情感体验的线索；产品的

功能和使用方式需要为用户提供积极的行为层情感体验，二

者合力，加深用户在与产品互动过程中的反思层情感体验。

从用户的角度而言，农耕文化创意产品的三层次情感体验是

由表及里，由浅入深，由外观感触到行动感受再到心里感动

的渐生过程。

3.2产品设计定位

人群定位：主要针对对农耕文化有一定记忆，对乡愁

有一定感触的包括青少年、学生、工作人员、研究人员以及

华侨同胞在内的人群，以及对手工原木木制用品感兴趣的人

群。

使用场景定位：主要使用场景是：办公、学习以及居家

场景使用为主。

3.3产品前期原型绘制

通过农耕的文化符号解构，对具有可行性意义的设计

元素进行提取，将其尝试运用在日常用品之中，如香道、置

物、收纳、辅助使用以及小的物品之中，考虑材质属性以及

加工要求，结合所学工程学原理，初步设计，协调比例，不

断衍生，绘制出具有实际意义的设计方案。

3.4产品效果展示

此款农耕文化系列文创产品设计包括：以锄为香，以

梯田一角作为底座，以上而下形成一个斜坡，方便香灰清理

的一套香插设计；一套以梯田为设计元素，每陇田皆有高低

变化，用来放置收纳生活用品；一套以石磙为设计原型，柱

体仿石磙，留一平台，收纳日用纸巾，铜丝为封闭和固定作

用，做一定延伸造型，又可以整体作为手机支架；一套以单

个锄头立在地上的形态为原型，用玻璃试管做一个容器，立

在木制锄形支架上，作为一套花器，可干湿两用；一套以梯

田为底座，做为稳定使用，上面插入用铜丝制作的花鸟鱼植

形状的便签夹。

3.5产品材质选择分析

依据此产品设计基调、遵守绿色设计原则和使用要求

选择使用金属铜、黑胡桃和玻璃试管为设计制作材质，黑胡

桃：木制细腻，质感厚重；金属铜：属性软硬适中、光泽靓

丽、与金同色、更显贵重。

4 结语

通过大量国内文创产品市场调研，针对产品做了细致

分析，对农耕文化相关地区进行了实地调研，确定了设计方

向，根据农耕文化进行文创产品设计开发，随着生活水平的

提高，人们对设计精神层面的要求越来越高，非常希望拥有

具有美观性和实用性的文创产品设计。希望文创产品的设计

不再是呆板、低龄化，而是更加具有趣味性、艺术性、地域

性、实用性。
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