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自媒体时代的广告文案写作方法初探
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[摘　要]在移动互联网技术支持下的自媒体时代中，广告内容、形式以及传播渠道等方面发生了明显变化，同时也为广

告文案创作带来的巨大变革。而广告领域中，为保证文案创作水平，需要加强对自媒体时代各种环境和条件思考，明确环境变

化，并以此为基础，结合时代发展趋势，思考新时期适合的文案写作方法，从而推动广告领域变革。基于此，本文从自媒体时

代入手，探讨自媒体时代特点，并分析广告文案创作环境发生的变化，然后思考在自媒体时代下广告文案的新型写作方法。

[关键词]自媒体时代；广告文案；写作方法

【DOI】10.12252/j.issn.2096-627X.2021.10.1923

前言

伴随着网络信息技术以及移动终端技术飞速发展，促使

社会进入自媒体时代。而在自媒体时代环境下，广告文案创

作中发生了明显的环境变化，且为广告文案领域带来了新的

变革与挑战。而短视频平台和社交媒体作为人们获取信息的

主要渠道，为保证媒体平台中广告文案创作质量，还应紧跟

时代潮流，接触热点，从多个角度进行考虑，采用个性化的

表达方式，创作出与时代发展相结合的作品。

一、自媒体时代概述

自媒体时代，指的是以个人传播为主要渠道，利用现

代电子化手段向大多数不特定或特定个人传递规范或非规范

性信息的媒介时代。该时代背景下，任何人都可作为记者和

信息传播者，相比于传统媒体形式，自媒体具有明显的交互

性、自主性特征，新闻自由度更高。且这种环境也促使传媒

生态发生了极大变化，具体体现在以下方面。

一是，自媒体时代环境下，任何个体都可成为信息传

播员，可以利用网络建立信息传播渠道，且可作为意见表达

主体，能够展现出不同利益群体的利益需求。对弱势群体而

言，自媒体时代下为其提供了基本权益发声平台。

二是，通过网络渠道，各个阶层能够实现平等对话，包

括知识分子、中等收入家庭、政府官员、成功人士等各个阶

层。因此，建立的自媒体平台成为很多弱者展示自身弱势的

平台，能够获取到更多社会群体关注[1]。

三是，自媒体平台作为民众向社会表达自身利益需求

的重要渠道。在发展中使得传统媒体舆论监督功能处于持续

弱化状态，而自媒体平台也成为群众便捷的获取公众支持通

道。

四是，网络媒体作为当下突发公共事件信息获取渠道，

群众通过搜索能够获得层出不穷的关联性话题，促使自媒体

平台成为群众首要公共突发事件信息获取源。同时自媒体作

为重要的网络舆论载体。近些年来，通过自媒体渠道曝光危

险、不公平、非规范等类型事件的频率不断上升。

二、自媒体时代广告文案创作环境

（一）多样化的传播渠道

自媒体时代到来，使得广告投放渠道进一步增加，如快

手、抖音、B站等短视频平台，以及微博、微信、小红书等网

络社交平台。这些平台因本身具备的优势，提高了用户黏性

和社交性，能够在短时间内取得更多群众关注，并实现大范

围信息传播，而在广告方案实际创作中，需要根据移动媒介

载体小屏幕形式和各个渠道发布的用户特征和内容，以此对

广告方案传播内容进行调整，并且要求创作人员遵循市场规

律和逻辑，对广告法的内容进行合理创作和调整，并确定目

标消费群体，找出与目标消费群体产生联结媒介渠道，通过

对素材组合优化方式提升宣传效果，扩大相关品牌影响力。

（二）交互性的传播方式

随着各种社交媒体与短视频平台出现，使得新时期广告

文案传播渠道不断增加，进一步降低了广播广告传播成本，

且提升了广告品牌内容反应速度，能够更加高效地实现信息

传递。而广告文案发布者与受众间存在双向互动关系，自媒

体环境下的广告文案创作平台，并非依赖于广播、电视等传

统媒体渠道的单线性传播平台。利用自媒体平台，受众可随

时对广告进行评价和点赞，并且能够成为广告文案创作与发

布者。借助新媒体平台转发和分享功能，能够实现广告文案

二次传播，进一步提升广告文案传播效率。而广告文案发布

者，需要密切关注受众反馈情况，从而评估文案创作效果。

这一过程使得文案创作者与受众实现了实时互动，可为及时

调整广告文案内容提供便利。同时，利用自媒体平台信息传

播渠道本身具有的交互性，既可提高广告信息反馈灵活性与

实时性，又可增强促进受众参与广告文案传播[2]。

（三）精准性的广告营销投放

网络时代背景下，大数据技术得到推广应用，将其应用

与广告营销领中，能够实现广告与用户智能匹配。这一技术

应用使得以往大面积覆盖，广泛投放的广告营销模式，转变

为定向精准营销。利用大数据技术分析受众日常搜索记录和

消费偏好等，并分析受众性别、年龄、兴趣和关注点等，能

够生成用户画像，并为后续广告定向投放提供依据，并且利

于制定针对性广告文案。以往在进行广告文案宣传方面中，

会消耗较多成本，浪费大量宣传物料。而在自媒体时代，利

用进行社交媒体进行广告投放，不仅能够降低成本，而且借

助大数据技术进行精准投放，利于提高广告营销投放效率。

此时，为进一步保证广告文案能够满足用户个性化需求，应

加强文案内容与受众环境及其生活联系。有关企业个在大数
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据支持下，根据个人用户个人消费需求兴趣、爱好等进行用

户画像人群合理匹配，精准投放广告文案内容，如数据显示

用户在淘宝中大量搜索玉石、文玩和墨宝等类型，或搜索到

其朋友圈中相关图片，可通过微信朋友圈和微信公众号方式

向其推送相关类型广告文案，并设置自动跳转连接，以便于

用户能够通过连接随时进入到相应产品页面，以此实现广告

精准营销目的。

三、自媒体时代广告文案的写作路径

（一）借势营销

在自媒体环境下，传统广告营销模式已经难以满足新

时期相关行业、企业发展需求。而随着各种先进网络技术和

媒体平台发展，使的广告营销策略发生了巨大变化，在广告

营销中更加关注品牌讨论与分享，这也是取得良好广告效果

的关键所在。目前，微博、微信等新型社交媒体已经成为热

事件传播源头和主要传播阵地，具有较高用户参与度和活跃

度，也是受众接触更多品牌的重要渠道，能够为品牌进行社

会化营销提供有力支持。在利用微信朋友圈等渠道进行广告

营销中，接自媒体平台“病毒式”传播优势，并通过不同媒

体平台间相互连接，转发和分享，能够产生不可估量网络效

应，能够起到“蹭热度”效果，可将品牌与当下热点话题联

系起来，从而取得更多受众关注。通过此类方式进行广告营

销，不仅能够降低操作门槛，而且能够增加广告热度，提升

受众关注与认可，且可实现广告品牌形象传播与塑造，提升

在广告产品在行业中知名度。如361°一则广告文案，在代言

人杨倩夺得奥运会首金后发布，文案内容为“年轻从不是我

的资本，实力才是”，利用奥运会热度提升品牌曝光度，并

借助各种新媒体平台进行信息推送，提升了广告产品知名度
[3]。

（二）展现多元化审美

在信息时代背景下，受多元化环境影响，使得人们审

美水平不断提升，且形成多元化发展趋势。而日常生活审美

作为主流，打破了艺术与生活界线，使得高雅内容与大众文

化联系愈加密切，审美趣味多元化程度进一步提升。同时，

伴随着眼球经济发展，在品牌销售中愈加关注消费者审美心

理。只有保证广告产品多元化，才能满足不同受众需求，

提高广告投放效果。这就使得广告文案审美风格呈现多元化

发展趋势，而多元化的广告审美，不仅包含传统文艺气息格

游，而且包含现代化轻松幽默、直白平实等多种风格，能够

获得更多受众认可。

在进行广告文案审美风格多元化设计中，应遵循品牌路

线，明确广告产品定位，这样才能够更好地提升自身竞争优

势。这就要求在进行广告文案创作中，不可一味迎合受众审

美趣味，以此避免广告出现庸俗低劣内容。因此，广告中应

禁止对特殊群体使用侮辱性词汇，避免给品牌和产品带来负

面影响。在进行创作期间，需要加强对分寸把握，广告创意

创立创新中应遵守底线。此外，广告文案创作中，还应增加

人文关怀，体现情感、道德和理想等普适价值，塑造产品积

极正面形象，从而打动消费者。

（三）增强个性化表达

受移动网络快速发展影响，使得人们在日常生活中经

常接触到海量的各种类型信息，不仅分散了受众注意力，而

且导致群众难以在众多信息中快速做出选择。当下很多消费

者更加热衷于新奇、时尚和流行等产品。在进行产品广告文

案设计中，为使其从众多广告信息中脱颖而出，提高消费者

关注度，应考虑年轻消费者思维模式，关注其对个性化展现

方式的追求，注重个性化追求与品牌理念间的联系，从而建

立更加密切的关系。近年来，随着受众文化自信不断提升，

“国潮”成为一种彰显个性的流行元素，并且成为当下消费

的新趋势。在产品设计中，将中国传统文化与时尚元素相结

合，不仅能够体现中国传统文化魅力，而且能够激发传统文

化活力。因此，在创作广告文案中，可将“国潮”等多种新

型元素融入的文案中，以此提升消费者对文化品牌认同。

（四）增强广告文案场景化

场景指的是特定场合与情景，包含具体地点、时间、环

境、人物、目的等元素。在进行场景化文案设计中，需要从

受众角度出发，在受众认可或喜欢的场景中嵌入广告产品，

赋予产品附加价值以及时代意义。并在文案中直接或间接点

名选择该产品或服务的依据，以此加强消费者对产品关注，

从而影响其决策。文案创作中还应将产品或服务与消费场景

联系起来，建立受众关于品牌场景记忆，以此帮助消费者在

生活场景中捕捉对产品的需求点，提升广告文案宣传效果
[4]。

结论

在自媒体时代，快速变革的社会环境，不仅为广告文案

创作工作带来了新的机遇，也使得相关工作开展中面临巨大

挑战。由于新时期新的传播载体需要采用不同创作技术和消

费场景，这就需要在进行广告文案创作中，顺应时代发展变

化，结合受众需求以及社会市场发展趋势，紧抓热点，以此

实现借势营销，并思考多样审美风格，创作更多具有个性化

的广告文案，从而提升广告场景植入效果，加深受众对广告

内容印象，实现广告信息传播方面诉求。
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