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“国潮”品牌发展趋势及设计特征浅析
贺嘉

中国服装设计师协会 

[摘　要]本文主要探究国潮品牌兴起的原因，并且对国潮当下的发展状况以及影响进行浅析，针对其中存在的问题给出相应

的答案。其中通过借助个案分析法、比较分析法来思考传统的设计手段与我国传统文化潮流元素以及各种品牌有机融合的方法，

以此来提升品牌竞争力，以此来打破国潮设计的局限性，从而实现国潮品牌的进一步推广。
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引言

伴随着我国经济的不断发展，大众的消费水平以及鉴赏

能力都在显著的提升。在当前产品日趋同化的背景下，大多

数消费者已经从产品的使用价值向着情感因素以及文化自信

层次进行转变，因此能否构建属于品牌文化的核心价值观已

经成为品牌竞争的重要原因。本文从文化方面入手来思考如

何提升品牌竞争力，从而促进国潮品牌的风蓬勃发展。这不

仅仅是当前国有品牌重点思考的问题，也是将国有品牌推向

世界舞台的重要途径

一、“国潮”现象出现的原因

（一）“国潮”品牌与“潮牌”概念的辨析

潮牌起源于20世纪70年代的美国，通过对一些原创的服

装品牌进行设计来彰显出设计师的风格。进而对社会现象以

及文化现象进行一种体现，并且通过裁剪、拼贴、恶搞等手

段来丰富产品的文化内涵。潮牌因为其独特的魅力，受到年

轻人的喜爱。国潮则是将国家以及潮牌两个社会有机的融合

在一起，重点凸显出中国的文化特色以及品牌风尚。目前国

潮品牌主要集中在服饰、美妆、饮食等领域。相比于国潮和

潮牌之间的差异，主要体现在一个本土文化上。国潮主要体

现在国之潮流，其实主要活动范围是国内。而潮牌主要是体

现出美国的街头文化，它在全球范围内已经产生了一定的影

响。当前中国的文化环境、市场环境，尤其在2015后都更利

于国潮品牌的本土化发展。一方面是中国综合国力的提升使

国人对民族文化的自豪感充满了较强的认同感和归属感。另

一方面伴随我国人口结构发生变化，在中年和青年群体成长

中，加强美育教育起到了更为决定性的作用。对审美的认知

辨识不再是人云亦云，人们对自我个性的彰显也到达了前所

未有的阶段。因此国潮品牌在国内的发展活跃期虽然时间较

短，但是赢得了消费者极大的认可。目前国潮品牌化发展在

国内已经有了卓越的表现。

（二）“国潮”现象出现的原因分析

伴随中国国力在国际社会中的日益强大、我国消费人群

结构的迭代变化，以及“中国制造”逐渐向“中国创造”转

型等因素，国潮现象也日渐突显。这一现象的涌现，一方面

体现了中国消费者对审美感知的改变，另一方面更体现了当

今消费人群对民族文化自信心显著提升，对于本土文化归属

感显著重视。尽管因为历史原因导致我们国家的时尚文化出

现断层，但是伴随着改革开放的不断发展，我国对于外来文

化的冲击已经产生了一定的适应，这就导致众人的家国情怀

以及文化身份有了一定的提升。近些年来，国家对于传统文

化的发展是比较重视的，这在社会中引起了强烈的反响。在

一定程度上激发了消费者对于传统文化的认同，因此传统文

化再度成为当前大众发展的重点内容。而这种内容直接影响

到了国民的消费观，在经过国外品牌的侵染下，很多年轻消

费者开始更加过注重国产品牌的发展。尤其是在看到国外品

牌在国内市场获得去我的经济利益时，他们开始着重思考中

国品牌所存在的价值，进而对国产品牌有了更高的期待。如

何设计出高品质、高质量的国货已经成为当下时代发展的重

点问题。目前许多企业已经认识到了文化自信是增加品牌竞

争力的重要因素。因此，这些企业开始借助国潮强势崛起的

时代来摆脱传统文化旧时的现象并且尝试将产品以传统文化

融入潮流元素之中，采用现代的设计手法来赢得年轻人的喜

爱，从而拉近消费者与企业之间的距离。

二、品牌“国潮”化表现形式

“国潮”品牌尽管活跃时间较短，但消费者认可度高，市

场反应良好，品牌“国潮”化方式具体表现在以下几个方面：

（一）博物馆文创产品“国潮”化

博物馆文创产品开始向着国产化的方向发展。博物馆文

创主要强调产品的文化功能，这是与传统商品存在的价值有

着很大的区别。其主要代表了博物馆的公众形象，进而传递

博物馆所具有的文化理念，发挥出博物馆所具有的社会文化

教育等公共服务职能。博物馆文创产品主要是将文化本身向

着生活化和精神化的方向发展，将文化产品的艺术价值以及

历史意义充分的体验出来，这是传统文化继承发扬的重要途

径。我们从故宫文创产品的实践来看，其文化创意主要是将

宫廷文化以及房屋建筑设计进行创新，将其中的某个传统文

化元素进行重新的定义和挖掘。寻找深层次的内涵，进而以

一种全新的设计方式体现出来。比如在美妆类产品开发上，

其外观颜色的灵感便是来源于明清时代皇宫后妃的服装颜

色、饰品造型以及中国古典色彩为重要参考。这在我国故宫

珍藏宝器上有着独特的表现。目前口红方面的奢华宫廷风已

经在国内引起了一定的反响，并且深得年轻人的喜爱。再比

如以陕西历史博物馆为例，通过深入挖掘盛唐文化，将唐代

的粉彩仕女俑作为原型。通过添加水墨以及动漫的方式来创

作出卡通版。秦勇和唐妞的形象，因为其萌新的外表已经成

为陕西历史博物馆的重要形象代言。
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（二）品牌跨界频繁，“异花授粉”结硕果。

品牌跨界是指将两个不同类型的产品通过合作来结合在

一起，从而吸引消费者的眼球。将两个品牌进行跨界合作。

一般是消费者比较认可的品牌，这两个品牌的属性相近，可

以寻找到共性和交叉点。这样设计出来的全新产品，才能够

具有双方的特点，令消费者眼前一亮，而且没有过于明显的

违和感。比如将大白兔与香水品牌进行结合，这样设计出来

的大白兔系列香氛，实现了味觉与嗅觉的有机融合，进而实

现了产品的成功，再比如将大白兔与轻淑服装品牌进行结

合，将少女的甜美可爱形象，借助大白兔的图案体现出来，

并结合鲜艳色彩拼搭，将传统服饰的怀旧与现代服饰的时髦

充分的结合在一起。

（三）以品牌为纽带、产品为载体，传承中国文化

当代中国设计师多以产品为载体，将中华民族精神的内

涵与现代化设计风格进行结合，可以达到教化的作用，更便

于和消费者间找到情感上的共鸣。比如知名服装品牌李宁，

在经过一段时间的市场低迷期后，敏锐地抓住了国潮品牌的

战略机遇期。通过挖掘传统文化的精髓，将中国汉字充分利

用起来，进而创造出中国李宁的标志性图案，在设计上打破

了传统的文化风尚，实现了中国文化潮牌风格以及设计元素

的现代化融合。全新的李宁产品给予人清新帅气、年轻时

尚、充满活力的特点，在其服装鞋履产品上得到了充分的体

现。汉字的表达更能向消费者直观的传达出品牌价值，从而

激发消费者的家国情怀。满足自身的文化归属感。

三、产品设计“国潮”化发展趋势分析

（一）产品“国潮”化设计特征提炼

目前国产品牌主要是将国与潮两种风格进行结合，从而

设计出独特的产品。国潮品牌大多是从色彩，形态以及风格

上来进行体现的。

1.色彩运用浓烈复古。色彩主要是用来营造情感和意

境，不同的色彩可以诱发消费者不同的情感。相比于中国传

统的设计风格来讲，大部分国潮品牌在中国古典色彩韵味的

基础上，开始注重年轻人的个性张扬以及青春活力。相比于

传统的藏青杀、朱红等浓艳色彩，现代化设计开始引用一些

浅黄色、浅绿色等年轻的色彩。这样，既可以保留中国的味

道，还可以投射出年轻人积极向上的心态，进而贴合消费者

的形象，改变了消费群体对于传统色彩过时老旧的形象。

2.传统文化元素符号化。注重将传统文化元素融入进

来。其中将建筑文化，神话文化进行提炼，融入现代化设计

技术方案中，将年轻人的风格与传统艺术设计理念进行结

合，从而体现出产品设计的趣味性和年轻态。一方面在现代

化技术的帮助下，可以将传统文化借助动漫设计、插画设计

等手法来体现出来，让年轻消费者的眼前一亮。另一方面可

以将传统文化进行拆解和简化，以更加简单凝练的形式体现

出来，融入产品造型之中，从而体现出产品的简约轻巧，改

变了人们对于传统文化老成稳重风格的印象。

3.精致与趣味并存的设计风格。产品的设计风格开始讲

究精致以及趣味变形。在中国传统文化设计中，无数的匠人

以精致为主，对于趣味发掘并不深入，但是在现代化艺术设

计的理念下，为了吸引年轻消费者的注意力，设计人员开始

将精致与趣味进行深度的融合，尤其是设计出一些呆萌、搞

怪、无厘头的产品，让人们开始对这些老牌国货眼前一亮。

这不仅可以让中国丰厚的文化底蕴展现出来，还可以满足消

费者的无限遐想，比如故宫彩妆中运用到了螺钿、点翠等元

素，这不仅可以展现出古代人的精致，更可以展现出现代化

艺术手段的创新性。

（二）产品“国潮”化缺陷分析

目前国潮呈现出欣欣向荣的发展趋势，但是也出现了很

多值得思考的问题，许多产品为了追求眼前的效益，并没有

对自身品牌的定位进行深度的思考，虽然可以达到吸睛的效

果，但是对于产品的创新品质推广并没有进行及时有效的创

新。这类跨界产品自然而然地就很难长久发展下去。有些品

牌虽然热衷于将传统文化、传统符号、传统色彩融入进来，

但是过于走传统文化的风格，缺乏现代化的新鲜感。进而导

致消费者产生了审美疲劳。甚至一些品牌缺乏创新意识，只

是将各种传统元素简单粗暴的拼接在一起，为了设计而设计

的现象也是屡见不鲜。导致山寨产品在市场中出现了过多，

消耗了消费群体的热情，从而产生厌烦情绪阻碍了国潮原创

产品的良性发展。

总结

通过对上述内容的总结与分析，我们可以发现中国文化

是博大精深，源远流长的。将中国传统文化中的一些亮点与

现代化艺术设计手段、理念进行结合，是国潮品牌发展的重

要途径。国潮品牌的出现，将传统文化与现代生活有机地联

系在一起，这不仅可以升华国人当前的生活方式和消费者的

精神文化，带来更加时尚、富有魅力的体验，进而也间接影

响着当代中国社会发展以及经济发展趋势。国潮品牌携带中

国文化走向世界，让中国文化在世界舞台上占据一席之地，

进而让全世界人民了解我国民族的文化创造力。增加我国广

大人民的自信心，让传统文化在世界舞台上发扬光大。
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