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针对大学生群体使用春联的设计创新
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[摘　要]在提倡保护和传承传统文化的背景下，本文探讨了以传统节日——春节为意象、春联为载体的产品如何提升青年

群体文化认同感的问题。通过可用性分析等研究方法，分析了春联现状。并针对问题提出了解决方法，最后提出了新型体验式

春联，在能够有效满足大学生用户对春联的使用需求的同时，也能够为用户提供一个有效可行的春联交互产品设计。
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一、春联研究目的及意义

当下国际上最重要的一项文化行动即传承民族传统文化
[1]，而作为中国最重要的传统节日——春节亦需要进一步加

强保护与传承。笔者认为，在承载传统文化的文创产品热潮

兴起的背景下，大学生群体对春节的了解与参与还需要进一

步得到关注与研究。通过对生活中大学生使用春联的情境观

察，提取完善现有产品功能，丰富春联实质性内容，并融合

时代潮流特征优化大学生群体的用户体验效果，从而进一步

加深春联所承载的文化认同感。

通过对大学生消费心理、春联的使用行为及使用动机等

进行多维度调研，归纳出大学生使用春联的偏好，从而优化

使用体验，给春联行业的发展提供新思路。在带动行业发展

的同时，产品本身所承载的文化意象在青年群体中得到进一

步加深，从而达成保护和传承传统文化的最终目的。

二、春联文献综述

（一）春联的意义

春节是中国传统节日的最高代表，而贴春联是必不可

少的一项活动。春联承载着中华民族几千年来的历史文化发

展；同时它也反映着人们的思想、感情、理想和愿望等。[2]

它可以提升民俗文化的内涵，让各个地域民俗文化得以传

承。

今天，中国的国际地位与日俱增。在西方现代思想的强

烈冲击下，现代人不应忽视传统文化，而应该以前瞻的态度

保护优秀文化，通过现代的艺术设计手法，使它不仅为中国

现代社会的审美观所包容，更成为向世界展示我们优秀传统

文化的窗口。[3]

（二）春联发展现状

近20年印刷春联在春节的市场上都十分畅销。但有人觉

得现在印刷春联是华而不实，失去了春联应有的文化内涵。

整齐划一的春联多少抵消了一些春节传统文化带来的年味，

它难以承担起弘扬传统春节文化的角色。春联作为一种文学

艺术形式，随着时代的更迭，加入每个时代不同的印记进行

创新，这样的文化创新现象自古以来都是有的。所以，只要

表达形式上仍然保持春联的平仄对仗，内容上的创新也不失

为一种传承传统民俗的新形式。

通过研究得出，目前市场上还存在一定的不足：第一，

春联材质的选择。材质的改变固然能吸引一定的消费者为之

买单，但终究缺乏亮点，无法吸引回头客；第二，结构上从

平面走向立体固然是创新的一大步，但还需考虑使用及价格

上是否存在优势等问题；第三，在春联市场上，还是以传统

纸质春联为行业龙头，其主观原因在于人们文化习惯的接受

度，客观原因是市面上并未存在一种令新兴消费群体满意的

春联，导致消费者有需求而无处购买。

（三）文献综述

很多学者针对春联的各个方面展开了相关研究，本团

队也对不同种类的春联进行分析比较，得出不同类型春联的

优缺点，归纳用户群体。欧晓静等通过研究大学生对春节文

化的认同状况，分析得到主要影响大学生对传统节日文化认

同感弱的原因及缓解对策[4]，从而指导设计者在理论方面了

解如何使产品更好的激起大学生对春节文化的认同感；韩思

蒙、单红莉等通过探讨年文化与现代艺术设计、产品设计、

数字化设计的关联性[5]，分析得到传统文化与不同形式的设

计相结合所碰撞出的火花，为后续具体实施提供理论指导；

张涛等对国内大学生对春联的使用现状研究分析[6]，得出大

学生更偏爱与时代新潮元素相结合的新型春联。

综上，对于大学生使用春联的选择偏好及相关研究表

明，专注大学生的特定需求并未在现有市场上的产品中所体

现，对于大学生群体的真正诉求并没有切实反馈到产品上进

行优化，因此改善大学生群体对春联的刻板印象，从而提升

大学生对传统节日的文化认同感应该被纳入研究。

三、大学生消费心理分析

（一）大学生消费心理分析

消费心理是消费者在对商品进行选择、购买和评价时对

自己的行为所产生的心理活动，在影响消费者行为方面有着

重要作用。从年龄的意义上分析，大学生刚刚经济独立，被

压抑很久的购买欲望在短暂的过程中得到爆发，所以有很强

的个性与自我意识[7]。随着我国经济的快速发展，目前我国

在校大学生人数已超过3000万人，大学生群体是市场里特殊

而又有巨大消费潜能的群体，个体与个体之前有着较大的消

费需求差异[8]，但同时又存在着相近的消费行为特征。团队

在设计春联时应紧随大学生群体的消费心理，根据他们喜爱

追求新潮事物的特征，在不丢失春联的传统内涵的同时使产

品能够具备活力新颖等因素。

（二）DIY群体分析

DIY设计产品在生产形式上提倡手工制作，在设计形式

上提倡“自主设计”，迎合了当今节能环保的精神。它倡导

将时代元素注入传统手工制作中，使其生动呈现。DIY设计

能够使人们重温传统春联的温情，同时又以创意的灵动性配

合当代人追求个性、追求随性的情感需求[9]。而且DIY消费群

体同时具备了拥有活力、有着极大的求知欲和求新欲、大胆

创新、有思想的特点，但在消费心理上和消费行为上又有很

大的不同，所以这是一个新型的特殊消费群体[10]。团队对大

学生DIY的消费态度进行分析发现，手工艺制品不仅能锻炼同

学们的动手能力，还能在制作过程中体会我国传统工艺的文

化。

四、创意春联方案输出及可行性分析
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（一）方案输出

结合前面调研结果，最终确立了产品。创意点在于通

过以类似字帖的全新形式来让用户体验不一样的书法艺术，

同时在宿舍集体创作中得到喜悦感。产品设定为一套diy春

联，里面包含diy春联和贴纸。贴纸的设计主要采用了传统元

素再创造的方式，可爱的风格和独特的表现符合当代大学生

审美。整体尺寸偏小，用户能将其更自由地贴于各种地方，

能创造更多贴法。它符合广大年轻人的审美，增加了受众群

体，能给用户带来更年轻化的春节体验。

DIY创新春联有以下优点：①上手简单，操作容易。②体

验感强，能体会到制作过程中的快乐。③美观性强。本产品

的纸质和纹路效果都做了精心的设计。④具有实用性和实惠

性，团队用最简单和最易得到的材料做出此款产品，使大学

生在经济条件允许的情况下享受了不一样的春联。

（二）可行性分析

1.研究内容

首先调查了大学生使用春联的发展背景；其次，分析

大学生群体对春节的关注程度以及使用春联的偏好，完善大

学生群体对使用春联的流程体验；第三步，设计问卷，通过

SPSS分析，搜集到几个具有统计学意义上的相关性结论，建

立用户模型，检验小组成员对项目产品设想的真实性与准确

性；第四步，对现有春联产品进行改进，提供一个较为完善

的针对大学生群体使用春联的优化体验方案。

2.研究方法

通过对研究对象进行定性定量的分析（定性层面以用户

访谈法为主要研究方法，定量层面包括问卷调查法和数据分

析法），由先定性后定量的方法逐步深入获取大学生用户关

于春联使用流程的深层需求。

目的在于：（1）结合研究背景与相关二手资料调研，建

立使用春联的大学生群体用户模型；（2）通过角色模型，对

于资深用户进行访谈，构建大学生使用春联的具体情境。

3.分析结果

根据sus可用性量表，我们对30名使用该测试创意春联的

用户进行了SUS量表的发放与回收，被试的男女性别比例各占

一半，年龄区间为18-25岁，量表结构如下（见表1）：

表1 量表得分结果

如表1，根据计算我们得出：此测试页面获得了73.13

分，属于分级范围中的B-级，百分等级为65%-69%。

被试30人，被试的男女性别比例各占一半，通过NPS量表

对该春联感知可用性进行评估，结果如下：30名被试中，贬

损者（评估0-6.5分）3人次，中立者（评估7-8分）15人次，

推荐者（评估9-10分）12人次，经计算此应用界面在该测试

中的NPS值为30%。

五、结语

根据前期调研，团队设计出一款针对大学生群体的创意

春联。春联产品的创新响应了国家推动传统文化创造性发展

的号召，有利于创造更多社会财富，为春节产品的设计提供

参考。从受众的角度来看，春联产品的创新能满足当代大学

生多样化的精神需求，推动校园文化的发展。

在团队的研究过程中更多的是从用户出发，了解用户群

体和用户需求，虽然在可用性测试环节能顺利进行，但要想

使产品更加专业化，在实际使用后保持可持续化，还得进一

步研究中传统文化、春联音韵学知识，对春联内容做到对仗

工整、平仄协调、简洁精巧的把控。希望能够对传统春联进

行“年轻化”设计，并希望通过这样的设计把手写春联的热

情传递给年轻人，让人人参与其中。
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