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专题博物馆中小学生学习用品类文创产品开发策略探析
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[摘　要]文章以国内专题博物馆学习用品类文创产品设计为研究对象，较为深度地分析了目前国内专题博物馆中小学生学

习用品类文创产品设计的现状，并且论述了当前阶段专题博物馆中小学生类文创存在的问题，客观论述了现阶段针对中小学生

开发的专题博物馆学习用品类文创产品创意方法的优势与不足，探讨了中小学生学习用品类文创产品设计中应当具备的原则，

提出了专题博物馆中小学生类文创的设计开发要点。
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专题博物馆是指历史、艺术、自然科学各成专馆的博

物馆，国内著名的专题博物馆有中国钱币博物馆、中国茶叶

博物馆、中国丝绸博物馆等，专题博物馆的规模大多为中小

型，其专业性极强、具备自身特色、文化历史悠久。专题博

物馆学习用品类文化创意产品是博物馆依托本身丰富的文化

资源对社会广大中小学生提供的服务，近几年专题博物馆学

习用品文创产业快速发展，国内很多专题博物馆对馆内精良

珍贵的藏品进行了开发，许多学习用品类文创产品受到市场

喜爱。通过此类现象可以看出，专题博物馆中小学生文具类

文创具有良好的前景。专题博物馆文创的发展，反映出博物

馆优秀文化的魅力，同时也能够反映出市场对于学习用品类

文创的需求。

因此，文章以国内专题博物馆为研究对象，进行了针对

性的考察和调研分析，并借助学界目前对博物馆中小学生学

习用品类文创产品开发的经验和相关理论，从中小学生的心

理需求出发，尝试对专题博物馆学习用品类文创的设计提出

一些想法，使得博物馆文创可以得到广大中小学生的认同和

喜爱，培养中小学生对于博物馆文化的认同感和归属感，同

时有利于博物馆文创产业欣欣向荣、蒸蒸日上，从而使得专

题博物馆自身丰富的文物资源、地域性文化信息及其精神内

涵得到传承以及推广，产生良好的经济和社会效应。

一、专题博物馆中小学生学习用品类文创产品现状

近几年，在我国经济飞速增长的过程中，社会、学校以

及家长对于中小学生的教育愈发重视，中小学生在成长期间

的精神文化需求不断提高。因此，国内消费者现在对于优秀

的学习用品类文创产品有着极大的需求。我国专题博物馆学

习用品类文创产品的起步虽然比较晚，但却有着惊人的发展

速度，我国学习用品类文创产品的发展有着良好的前景。

时代的发展造就了文具类文化创意产业发展的大繁荣，

但目前国内许多中小学生类学习用品类文创产品价格较低、

利润较高、产品质量有待提高。这样的现象在一定程度上是

由国内中小学生的监护人的消费观念决定的。通过对现有相

关资料的研究和对学习用品类文创产品的研究发现，现阶段

对于中小学生需求的研究存在不足。我们需要深入探究中小

学生的需求，设计出更加适合中小学生的产品，以促进对于

中小学生的美育以及德育，同时有利于博物馆文创产业的蓬

勃发展。

二、现阶段专题博物馆学习用品类文创产品的问题所在

现阶段我国国内大多中小学生文创设计停留在对中小学

生喜欢的学习用品类文创产品外表的浅薄认知上。大多设计

师在设计学习用品类文创产品时喜欢从设计师的角度出发设

计，注重学习用品类文创产品的形式感，这样的设计局限性

很强，对于中小学生成长本身的心理需求以及生理需求的考

虑极少。

（一）产品类型单一

很多学习用品类文创产品仅仅对文物按比例复制，制作

成一些形状类似的文具；或是把文物图案简单印刷在学习用

品上，有些学习用品类文创产品仅是打着“文具”的名号，

并不真正适用于学习，就国内目前学习用品类文创产品的开

发状况来看，学习用品类文创产品研发仍然处于起步阶段，

因此很少见到真正适合中小学生的文化创意产品。

（二）对文化的深入程度不够

学习用品类文创产品，除了要吸引学生的眼球，吸引学

生喜爱之外，能够对于中小学生的成长带来文化知识，促进

中小学生美育，也是十分重要的。

目前市面上大多数博物馆所推出的文创产品，虽然能够

让中小学生眼前一亮，但却在产品的创意设计与文化内涵等

方面存在不足。即使有些学习用品类文创产品创意不错，但

是由于不符合中小学生成长的心理需求以及生理需求，不能

促进中小学生的美育德育，没有做到传播博物馆优秀文化，

导致很多博物馆学习用品类文创产品无法发挥其真正的价

值。

（三）缺少实用价值

生活中常常有这样的事情发生，即一位中小学生被某种

学习用品类文创产品吸引，其家长在衡量之后却并未给学生

购买这样学习用品类文创产品。这种现象的发生在某种程度

上是由于，中小学生被学习用品类文创产品所吸引，但是其

家长认为学习用品类文创产品本身没有超越普通文具的实用

价值，因此家长在衡量后，决定放弃购买。

（四）无法满足中小学生的情感需求

学生购买学习用品类文创产品，往往有一定的情感因素

在其中，中小学生也不例外。但是中小学生的情感需求，常

常被设计师忽视。目前市场上的中小学生类学习用品类文创

产品，往往仅仅停留在设计表面，却没能触及中小学生内心

深处的情感需求。

三、浅析专题博物馆学习用品类文创产品的开发之道
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（一）优化外观设计，提高产品本身的魅力

学习用品类文创产品的魅力所在，极大部分来自中小

学生对于学习用品类文创产品的感受。优化学习用品类文创

产品的外观设计，代表着产品外观给中小学生的第一视觉效

果要符合中小学生的审美倾向，在材质、外形或色彩等方

面能吸引中小学生。在设计中色彩鲜明、外表可爱的产品

更容易得到中小学生的喜爱。在调研中发现（图一），在暖

色系、冷色系中，女孩多偏爱浅色调以及暖色系等颜色，例

如红色、粉色等。而男孩更喜欢深色系、冷色系等颜色，例

如蓝色、黑色等。因此在设计中小学生类学习用品类文创产

品时，注重色彩应用的科学性，可以提高产品对于中小学生

的吸引力。中小学生类学习用品类文创产品设计中，除了色

彩，外形也很重要。中小学生类学习用品类文创产品的外形

决定了整个产品给中小学生传达的内涵层面，包括产品的外

形以及产品上的图形。男孩往往更倾向于刚强有劲的线条以

及棱角，女孩则更喜欢柔和优雅的线条、形态。考虑中小学

生对学习用品类文创产品外观的需求，能够吸引中小学生的

注意力，提高中小学生对学习用品类文创产品的购买欲望。

图一 设计色彩在中小学生群体接受度调查

（二）提高文创产品的文化内涵

博物馆学习用品文化创产品区别于一般商品，它承载

着自身独有的文化传承，中小学生在选择和使用学习用品类

文创产品时，就有助于将带有历史厚重的博物馆文化在年轻

的一辈传播开来，同时有利于对于中小学生的美育、德育。

随着社会生产力的发展，家长越来越重视对于中小学生的文

化教育和精神培养，越来越愿意为中小学生选择有利于拓

展知识、培养情操的产品。由此博物馆学习用品类文创产品

更受广大家长的青睐。博物馆在学习用品类文创产品的研发

中，应注重产品的文化内涵，提高学习用品类文创产品设计

创意，提高学习用品类文创产品与中小学生的适配度。学习

用品类文创产品设计师应当对馆藏文物进行详尽的市场调研

与深入的研究学习，在设计过程中设计出真正适合中小学生

的、具有深刻文化内涵的产品。

（三）满足中小学生的情感需求

优秀的学习用品类文创产品会激发中小学生的情感共

鸣，在中小学生使用的过程中，能够让其感受到博物馆文化

的魅力，实现文化传播的意义。因此在设计学习用品类文创

产品的过程中，在满足欣赏价值、实用价值和商业价值的同

时，也要考虑中小学生自身的情感需求。通过对于中小学生

情感需求的分析，有助于对广大中小学生进行更加透彻的了

解。只有重视中小学生在成长过程中的情感需求，才能让学

习用品类文创产品给中小学生带来更大的满足感，让中小学

生自发的去了解学习用品类文创产品，进而了解优秀的博物

馆历史文化知识，是对中小学生课外知识面的拓宽，也有助

于对中小学生的美育德育，同时也是对博物馆优秀的历史文

化的传承。

四、浅析专题博物馆学习用品类文创产品的精准定位

（一）目标人群定位

学习用品类文创产品的针对人群，自然是中小学生以及

与中小学生有联系的人，可以从以下几类人群去总结分析。

第一类人群就是中小学生本身，从中小学生可以接触到学习

用品类文创产品的途径出发，他们往往是在由成人带领参观

博物馆时，在线下的博物馆文创店接触到产品。第二类人群

往往是中小学生监护人，他们获取信息的途径比较广，会通

过线上线下等不同途径接触到产品。第三类人群是从事中小

学生教育方面工作的人，会较为关注这类产品。第四类人群

是其他人群，可能出于好奇或其他需要，关注此类产品。

（二）情感定位

情感化的设计强调中小学生的内心情感对学习用品类文

创产品设计的引导，反对过分追求商业价值或实用价值而忽

略中小学生内心情感的需求。学习用品类文创产品对中小学

生的美育德育有一定的影响，学习用品类文创产品设计需要

关注中小学生内心情感，赋予学习用品类文创产品情感以及

灵性，使其能与中小学生产生情感共鸣，能够有利于中小学

生的心理健康。

结语

专题博物馆中小学生类学习用品类文创产品的发展的空

间是巨大的，从中小学生角度分析博物馆学习用品类文创产

品对于其开发具有重要作用。因此，这需要从中小学生的角

度出发，了解中小学生本身的需求，精准把握博物馆学习用

品类文创产品定位，使博物馆学习用品类文创产品在满足广

大中小学生的需求的同时，能够传播博物馆优秀文化，并且

给博物馆带来良好的经济效益，以此实现博物馆社会效益与

经济效益的共赢。
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