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探析新媒体语境下手工艺类非物质文化遗产的数字化传播

——以山西面花艺术为例

武卓欣  刘宁

（四川音乐学院  四川  成都  610021）

[摘　要]文化的传承与发展离不开传播。传播是手工艺类非物质文化遗产保护与传承的重要一环，当今时代是媒介技术快

速发展的互联网时代，手工艺类非遗面临着极好的传播机遇。因此本文以山西面花艺术为研究对象来探析手工艺类非遗运用新

媒体技术来进行数字化保护的意义以及如何运用新媒体的传播方式来让手工艺类的非遗在现代社会“活”起来。
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手工艺类的非物质文化遗产是所有非物质文化遗产里

最具有物质形态的一种类型，这种类型的非物质文化遗产既

具备艺术性，又有着生产性的特点，既带有文化属性，又具

备经济属性。例如山西面花艺术就是手工类的非物质文化遗

产，它于2008年被列入第二批国家级非物质文化遗产名录。

面花，也称为“花馍”、“糕花”、“贡馍”等[1]，是一种

民间手工技艺。山西面花艺术按照造型主要可以分为两类，

仿生形和立体形。仿生形，是指以简化夸张的方式捏制自然

中各种物象的形状，把所捏好的形状，如虎形、鱼形、兔形

等作为花馍的主体，放入笼中蒸熟，并在出笼后进行上色和

插制各式各样、造型夸张的面花。另一种则是以立体形为主

要造型的山西面花艺术。立体形的面花一般是由四层组成，

这种立体形的面花一般称为“花糕”，属于花馍里等级最高

的面花艺术，题材来源于中国传统文化中的传统动物花卉、

神话传说、戏曲故事等，如龙凤糕、上梁糕、九狮（世）同

菊（居）糕、五虎照太阳、状元游街糕等。选择哪种题材捏

制的面花造型取决于花糕所使用的场所，不同节日或人生不

同的礼仪活动中，使用的花糕的样子也会不同。这些花糕上

插制的各种题材的面花造型，不是单纯的只是个样子，而是

以中国古代历史文化和文学艺术为大的内容背景，蕴藏着深

刻的情感和寓意，传递着民众的祝福与对美好生活的向往之

情。参与面花的制作来凸显“礼物”所代表的心意，因此山

西面花艺术同时还蕴含了人们的风俗习惯、大众认同感以及

精神寄托等方面的内容，也有着很高的历史文化传播价值。

但随着现在经济的快速发展，生产力的提高也使得生

产效率不断提高，现代工业化的进程猛烈冲击着传统的手工

业，使得传统手工艺生产关系的生存环境极具变化，手工艺

类的非物质文化遗产其生产形式大多都是个人或小型作坊或

家庭的形式，例如山西面花艺术一般就是以家庭或小型作坊

进行生产。而这种传统手工艺的生产特点也导致了其生产的

周期更长、效率较低，相应地劳动力的成本也比工业化机器

生产高，因此工业化的批量生产直接威胁到了手工艺类的非

物质文化遗产，使得手工艺类原来拥有的市场被逐渐挤占，

甚至有些手工艺类非物质文化遗产面临失传的窘境，取而代

之的是工厂大批量生产的式样化工业产品。[2]除此之外，由

于我国非物质文化遗产具备明显的地域特色，并且在传播范

围方面也存在着一定的限制性，所以会导致一些非物质文化

遗产伴随时间的不断流逝而渐渐减少。但随着移动互联网技

术的飞速发展以及当今多元媒介环境的影响下，手工艺类非

遗面临着极好的传播机遇，运用社交平台（如微信公众号、

微信视频号、微博）、短视频平台（如抖音、快手、哔哩哔

哩）、直播等媒介进行传播，让手工艺类的非遗在现代社会

“活”起来。传统的传播方式大多是以实物传播的形式和口

传心授的方式进行传承，局限于了时空的限制，传播传承的

范围较小，很多人仍不了解更不会感兴趣这一种手艺，因此

还是面临着传承人才缺乏的问题。在以前，山西很多地区尤

其是晋南晋北地区，面花艺术是民俗生活的一种载体，被广

泛地应用在了各种岁时节令以及人的重要日子里。但在当今

快节奏的时代里，年轻人们的生活观讲究的是快捷、方便，

因此很多传统仪式、旧习俗也被我们由繁到简、渐渐淡化，

春节我们更多简化成煮饺子、贴对联这样简单的仪式，结婚

也更多被西方所影响，采用西式礼仪，也就只有老一辈的人

还会坚持在各个节日里去制作或购买面花来庆祝、祝福，因

此它的需求在大幅度的减少，经济市场价值也不断下降。因

此光靠政府的力量是不够的。只有让更多的人们了解、喜欢

这个手工艺术品，知道它背后所蕴含的价值，才会有更多的

需求去购买它，也才会有更多的人愿意去学习它。而这就需

要在传统保护传播方式基础上广泛运用新媒体技术，运用社

交平台（如微信公众号、微信视频号、微博）、短视频平台

（如抖音、快手、哔哩哔哩）、直播等媒介进行传播，让手

工艺类的非遗在现代社会“活”起来。除此之外，手工艺类

的非遗还存在着无法长时间保存其作品的问题。例如山西面

花艺术它就存在制作出来的作品难以长时间保存的问题，它

是由面粉为材料进行制作的，而这会使得做好的作品在长时
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间的放置下出现裂开、发霉等问题。但运用这些新的传播方

式还可以更好的保护其作品，通过运用新媒体这种数字化的

方式可以以视频还有图片的形式更好将其保存下来。并且综

合利用传统还有新媒体的传播方式，可以形成巨大的传播合

力，可以跨越时间空间的限制，让更多的人可以看到、了解

从而感兴趣这个手艺，从而促进手工艺类非物质文化遗产的

更好传播。因此传播是手工艺类非物质文化遗产保护与传承

的重要一环，是其得以在时间中得到保存和穿越空间传递的

重要手段。而非遗的广泛传播还是依赖着媒介的发展进步。

如今的新媒体时代使得人们从原来传统的小范围交流转变成

了可以通过媒介实现人人互通有无的状况，我们可以更加迅

速便捷的获取到外界的各种信息，降低传播活动参与的成

本，突破时间与地域的限制，延伸手工艺类非物质文化遗产

的传播时空与受众群体，放大非遗传承的声音，动员更广泛

的民众参与到非遗的传承与传播当中来。例如社交媒体、虚

拟社区、移动应用、互动直播等媒介形式的发展给手工艺类

非遗的数字化保护与传播提供着前所未有的机遇。媒介形式

的多元化丰富了其传播渠道和内容呈现方式。

互动直播是传播非遗的一个很好的形式，它不仅可以更

好的宣传非遗文化，更重要的是可以通过带货的方式促进非

遗的产业发展，给非遗带来经济效益。如山西面花艺术一直

更多的是采用在文化节、展演活动进行传播但这种形式受到

地域和时间的限制没有办法让更多的人知道这个活动，也使

得这样的传播效果较慢，成效并不大。但如果在参加艺术节

或展演活动的同时开通互动直播一起让全国甚至是其他国家

的人一起来观看所做好的面花艺术作品，这样也就跨越了时

间和空间的限制，让更多的人看到、了解这门手工艺术。

微信、微博等公众号、由于有着众多微信、微博用户

群体作为支撑，可以通过图文并茂的形式进行分众化传播。

微信、微博公众号具有互动性、社交性的特点。手工艺类的

非遗传播者可以在微信公众号、微博平台上通过发文章、图

片、视频等形式让用户了解其信息，用户同时也可以通过这

两个平台与传播主体进行交流，便利了非遗与受众之间的信

息传递，也让非遗手工艺的形象更加深入人心。因此山西面

花艺术要想更好的传播传承仍需在其内容、服务进行创新深

化。短视频的迅速兴起和发展同样也为手工艺类非物质文化

遗产的传播打开了新的局面，让众多传统手工艺焕发新的生

命力。

除此之外，短视频平台也是现在非遗传播的重要的方

式。短视频用户体量庞大，据第46次《中国互联网络发展状

况统计报告》，截至2020年12月，我国短视频用户规模为8.7

亿，较2020年3月增长约1亿用户，占网民整体的88.30%。相

比于文字、图片这样静态化信息的呈现方式，短视频传播影

像内容，对受众的知识水平、媒介素养要求较低，受众群体

也更加广泛，以用户生产内容为主，涵盖的信息、场景丰富

多元。短视频符合人们对新技术的认知特征，短视频应用起

来简便、容易融入人们生活、相对于传统媒体具有各方面的

优越性，因而迅速在各个群体中普及。用户基于短视频平台

进行个性化内容生产，经过一段时间的传播，短视频的用户

群体逐渐从年轻一代扩散到各个年龄段的不同职业群体。
[7]

文化的传承与发展离不开传播。如今是媒介技术不断发

展的互联网时代，因此山西面花艺术已经不能只依靠政府相

关部门组织推应以及传统媒体的方式去传承传播了，而是需

要在传统方式上充分借助新媒体传播媒介，让非遗传承人主

动参与宣传，非遗传播主体日趋扩大，从而实现更为广泛的

传播，取得良好的传播、保护效果。
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