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高校吉祥物周边纪念品品牌构建研究
——以营口理工学院经济管理学院吉祥物“旌冠”为例

刘宸羽  王子晴  李昕燃  李冉 

营口理工学院

[摘　要]随着社会经济的快速发展，校园文化创意产品逐渐流行，学校之间的竞争也越来越激烈。高校吉祥物周边纪念品的

设计，对于树立校园良好形象，打造校园特色品牌，增强大学自身影响力，扩大校园招生规模，实现校园升级有着重要意义。高

校纪念品的发行不仅是学校形象品牌的重要载体，而且还体现了学校的文化特色和精神面貌，已经成为学校最具价值的文化软实

力之一。本文以营口理工学院经济管理学院吉祥物“旌冠”为切入点，对高校吉祥物周边纪念品品牌构建进行研究。
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一、高校吉祥物品牌现状

（一）国外现状

从上个世纪开始，国外的知名高校就已经建立完备的高校

吉祥物纪念品产业。它们集设计研发、合作生产、店铺销售于

一体，是传达校园文化、教育理念、精神价值的有效载体。在

国外，很多大学都将动物设为自己的吉祥物，如普林斯顿大学

的标志和吉祥物—老虎，虎的各种雕像在校园内比比皆是。耶

鲁大学的吉祥物则是一直可爱的牛头狗，名为“英俊的丹”，

自1889年闪亮登场以来，已经有17条狗接过“英俊的丹”的衣

钵，当选耶鲁大学的吉祥物。麻省理工大学的吉祥物是一只海

狸，海狸是勤恳的动物，它代表了麻省理工学生勤勉努力，最

终走向人生巅峰。吉祥物的产生无一不蕴含了深厚的含义，并

伴随高校发展不断深化。

国外很多校园里都会有很多种类的吉祥物纪念品，在传承

大学精神和大学文化的同时，这些纪念品也为学校带来了不同

程度的收益。在学校运动会上、开学典礼、毕业典礼等重要的

时刻，你会看到学校吉祥物活跃的身影，而这些吉祥物很多也

被打造成学校的标志性建筑，有着标志性特征的学校也更可能

吸引新生的目光，从而赢得好感。

（二）国内现状

目前，我国部分高校的纪念品品牌已经发展地较为良好，

但是总体上还处在起步阶段。国内高等学府如清华、北大、厦

大等都有自己的高校纪念品品牌。最近几年，随着普通高校对

学校品牌建设的重视，各个高校也逐步发展起自己的纪念品品

牌。吉祥物作为展示大学文化的一个载体，也有很多校园开始

重视其纪念品的开发、推广和销售。

本文以营口理工学院经济管理学院吉祥物“旌冠”为例，

开展吉祥物周边纪念品的品牌构建研究。目前，针对这一吉祥

物，设计团队已经设计并制作出一系列吉祥物衍生品，但售卖

环境还较为局限，基本只在校园内部宣传售卖。接下来的研究

方向是结合网络和实体一同进发，双线并齐，打造吉祥物品牌

影响力。

二、高校吉祥物及纪念品品牌构建过程

在吉祥物“旌冠”设计之初，团队成员就通过问卷调查法

了解学院师生以及受众的想法，从而为打造受大众喜爱的品牌

打好基础。团队结合高校师生对吉祥物的意见，融汇吉祥物的

理念象征、形象动作和色彩等方面特点，加入经济管理学院院

徽的设计理念元素，经过无数次探索讨论，便有了吉祥物“旌

冠”的诞生。“旌冠”意味谐音“经管”，团队以中国传统文

化中“龙”作为主体形象，并将其拟人化，使得吉祥物更为活

泼开朗，充满朝气，富有创造力，体现了学院良好的精神风貌

和学习热情。设计完成后，品牌开展了长时间的线上下宣传，

并结合学院师生以及社会大众的想法来进行“旌冠”纪念品品

牌产品的设计和制作，包括人偶、钥匙扣，海报、表情包等衍

生品的产生更为吉祥物品牌增添光彩。与此同时，团队成员重

视受众的反馈，对品牌打造阶段后期的意见进行收集，从而打

造喜闻乐见的吉祥物品牌，并生产具有卖点的吉祥物衍生品。

三、吉祥物纪念品品牌构建存在的问题

大多数高校吉祥物由于吸引力不足，使得吉祥物纪念品目

前的售卖环境还较为局限，一般都是在校大学生购买和新生家

长购买留念，能够跨区域发展纪念品品牌的很少。对比吉祥物

相似概念的高校纪念品，有一些著名的高校由于自身的悠久历

史，人文环境和学校地位，使得纪念品可以获得更多的受众。

例如，清华大学、北京大学等知名高校的纪念品在我国十分畅

销，很多家长乐于购买其纪念品书签、稿纸、钢笔等，以期通

过这种方式，赋予孩子美好的祝愿，激励孩子努力学习。除此

之外，很多高校的特色景点也成为纪念品产生的来源之一，例

如：武汉大学赏樱花一直都是热度不减的打卡地点，更有许多

来自全国各地的游客到此高校欣赏樱花，由樱花制作的纪念品

就更游客的喜爱。很多纪念品大部分程度除了本身独特、引人

眼球的特征外，很大程度上依赖的是学校本身的知名影响力。

而我国高校的吉祥物纪念品品牌较少，还没有形成系统的规

模，缺乏影响力。

对于吉祥物“旌冠”来说，其受欢迎程度在学院内部比

较强烈，有很多学生使用“旌冠”形象的钥匙扣、小贴纸和海

报，并热衷于在聊天时使用其形象表情包。但是，目前所设计

出的周边基本都是在校园里面进行售卖，受众较窄。拓宽其受

众影响力还需要学院增强自身影响力，打造校园品牌。此外，

据调查了解，很多品牌不缺少好的产品，但由于宣传力度不够
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很难被大众所熟知，缺少让消费者了解的机会，高校吉祥物由

于缺少较为专业化的推广平台和渠道，使其很难被学校以外的

大众熟知。

四、高校吉祥物纪念品品牌构建的解决方案

（一）打破校园局限性，拓宽品牌影响力

注重细节，打造实用美观高质量纪念品。丰富吉祥物衍生

品的产品种类以及包装设计内容，好看且实用的产品才更能抓

人眼球。在校园售卖的同时，开通线上售卖方式，网络和实体

一同迸发，双线并齐。打造吉祥物品牌，需要一个完善的推广

平台，可以在学院的公众号上，打造吉祥物标志性元素，并开

发表情包免费供学生使用，从而起到宣传作用。而如何打破校

园的局限性这就需要利用“抖音”等网络平台，利用吉祥物人

偶拍摄校园短剧等，吸引公众的目光，提升品牌好感度，为打

造品牌效应，提升影响力打下坚实基础。

（二）线上线下联动，双线发展宣传

吉祥物衍生品的开发不应该只存在于实体层面目前，针

对目前的发展前景，线上下同步进行不失为一个较为明智的选

择。目前，团队已设计出一系列吉祥物衍生品（“旌冠”吉祥

物人偶服饰、表情包、文化衫、钥匙扣等），其中，线上的表

情包很受同学们欢迎，钥匙扣和人偶也经常在校园中出现。

而在吉祥物的双线发展宣传方面，团队应致力于制作宣

传海报，开展“旌冠”吉祥物系列产品展览，制作吉祥物表情

包，并在线上进行大规模宣传；采取多元宣传，制造热点，力

争出圈。通过微信、微博、抖音等社交平台利用视频、漫画、

表情包等流行方式让它不仅成为一个校园吉祥物品牌，更要

“跳出校园、走向社会”，让大众熟知，为高校带来正向影响

力；形成品牌效应，品牌在产品宣传中能够使销售者有重点地

进行宣传，简单集中，效果迅速，令人印象深刻。这样就有利

于在产品销售中，使消费者熟悉产品并且激发购买意愿。当两

种品质价格差不多的商品同时售卖，消费者总是更青睐于具有

品牌的商品，这也就是品牌效应所带来的商业价值。

实物衍生品

①办公文具系列：名片、信纸、信封、公文夹

等。

②服装系列： T恤衫、帽子、鞋等。

③办公、公关礼品系列：钥匙扣、圆珠笔、领

带夹、徽章、笔筒、礼品伞、电子表等。

④校园标识系列：道路指示牌、教学楼指示

牌、办公门牌、公告栏等。

虚拟衍生品

①吉祥物表情包

②吉祥物漫画

③品牌歌曲

“旌冠”吉祥物部分衍生品展示

五、总结

高校吉祥物不仅是一种标志，更是大学的精神载体，它

从设计到产生，无不蕴含着学院的特色、风格和精神品质，

并能够有效地传承校园文化。高校的发展与吉祥物品牌是息

息相关的，高校能够让吉祥物品牌发扬光大，吉祥物品牌也

能让高校增添更多的人文魅力。本文以营口理工学院经济管

理学院吉祥物“旌冠”为例，探索吉祥物品牌发展的现状和

存在问题并找出解决方法。吉祥物纪念品品牌构建研究将高

校吉祥物周边纪念品与品牌构建结合在一起，能够在吉祥物

传承文化的同时实现经济效益，不失为一种双赢。普通的高

校吉祥物周边纪念品只是一件普通的产品或商品，如果我们

将一件产品或商品确立一个独一无二的品牌，那么品牌就会

赋予吉祥物周边产品或商品，乃至高校特殊的价值和明显的

特点，更能够让高校内外的人对该所高校产生清晰明确的印

象，从而带来意想不到的影响力。 
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