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视觉景观构建下民族服饰文化的传承

——以黔东南苗族服饰文化研究为例

钟欢欢  陈书愿  李佳昊

贵州师范大学

[摘　要]当文化仅仅变成了商品，它必定也变成景观社会的明星商品，文化将成为经济发展的主导力量。虽然科学技术的

发展造成了景观操控的负面效果，但其对社会的发展和个人能力的提升有着不可磨灭的意义，对于文化的传播、发展而言更是

如此。本文将在这一背景下，以景观社会为理论基础、以视觉景观的构建为思路，对黔东南苗族服饰文化的发展困境、激活路

径进行分析研究。从文创的发展、服饰图案的创新、文化品牌的打造、传播渠道的拓展等多个方面提出助力于黔东南苗族服饰

文化视觉景观构建的有效路径，助推黔东南苗族服饰文化的继承和发展。
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一、黔东南苗族服饰文化的视觉景观构建机制概述

（一）视觉景观的传播机制

在大规模商业发展以及资本积累的发展背景中，客观存

在“物”的真实性已然成为一种景象的存在，无论景观衍生

而来的商品或者是作为商品存在的景观，都意味着“景象”

已经成为中介。正如德波所表述“景观变成为一种景象，当

积累达到如此程度时，景观也就是资本”，具备商品属性客

观的物都将面临着新的问题——如何构建其视觉景观机制并

寻求新的发展路径。

黔东南苗族服饰文化形成与黔东南地区人民悠久的历

史演变和长期的社会生产实践中。特定的自然环境赋予了黔

东南苗族服饰文化深厚的内涵，其亦可以被称作贵州苗族物

质与精神文明的融合体，是贵州苗族特有审美观念外化的结

果。而作为商品存在的黔东南苗族服饰以及黔东南苗族服饰

文化衍生而来的商品的景观，在“景观社会”语境中有着普

遍而规律的视觉景观传播机制——从黔东南苗族服饰文化到

景象再到价值。也正是由于黔东南苗族服饰文化景象的存在

愈发匮乏，使其面临着传承与发展无以为继的问题。于此同

时，“传承与发扬优秀传统文化”的社会命题提出，使黔东

南苗族服饰文化的视觉景观构建、景象传播途径的延拓更加

迫在眉睫。

（二）视觉景观的发展机制

德波认为“文化是在文化是在总体历史中的超越规

划”，作为对社会生活本真的追求，优秀的传统文化潜移默

化的影响着每一个人的人生观、世界观，在资本主义各种思

潮源源不断与传统文化交流、碰撞的背景下，更应当坚定走

入弘扬我国优秀传统文化的道路之中。寻求社会的真实、保

持文化的自信，构建基于视觉景观的文化发展路径。

黔东南苗族服饰文化有着浓郁的地方特色与历史痕迹，

传达着苗族人民多彩、丰富的文化地区，也具备多元多样的

视觉表现路径。在景观社会发展中，新兴技术的存在改变了

景象记录和传播的媒介，智能手机的普及和互联网技术的应

用让文化传播的载体悄然转变。黔东南苗族服饰文化以往承

载于客观、实际存在服饰物品的服饰文化有了新的传播载

体，服饰文化的记录、记载问题迎刃而解，其视觉景观的构

建重点呈现出从“传承”到“发展”的转向趋势。当前黔东

南苗族服饰文化的视觉景观构建除了已有的客观、存在物品

以外，在新的技术以及新的媒介影响下如何持续发展，即本

文关注的主要问题。

二、视觉景观视角下黔东南苗族服饰文化的发展困境

（一）符号表达困境

在列斐伏尔看来，资本主义的发展意味着符号消费领域

的逐渐崛起，景观表象的符号化构成要素逐渐被揭示。消费

和文化携手合作，将大众的日常生活变成了由娱乐和消费组

成的符号世界，为大众设置了现存的价值观和社会体制具有

一致性的思维和行动。在这一环境中，大众或者主动、或者

被动的加入某个阵营中，寻求存在感与认同感，正如德波的

批判“景观社会已经难以撼动”，符号化的景观表象转化与

重构成为消费和文化发展的必经之路。黔东南苗族服饰商品

以及其文化衍生的商品都面临着符号表达以构建视觉景观的

问题，然而其符号化的景观表象转化面临着重重困境。

一方面，黔东南苗族服饰文化的主要文化价值在于其背

后苗族特有的审美观念、精神文明，要求其符号表达具备较

高的辨识度。在既往数年的发展过程中，工业化进程的加快

以及中外文化交流步伐的迈进对于国内服饰文化领域以及服

装产业产生强烈冲击，民族服饰基于工艺、成本等方面考虑

推出千篇一律的款式作为文化产品销售虽然初步打开了其竞

争局面，但是也进一步限制了其符号特征的视觉景观构建，

使各种民族服饰在大众视野中的符号趋同化。另一方面，市

场消费导向中对于时尚、潮流服装的推崇使得建国后很长一

段时间内民族服装文化由于市场因素被压制，黔东南苗族服

饰在大众心目中的印象并不深刻。黔东南苗族服饰文化传播

度过低使其符号表达过于模糊，对于其视觉景观的构建、文

化的发展而言无疑缺乏重要动力。

（二）碎片整合困境

对于黔东南苗族服饰文化的发展而言，其文化内涵是

完整的、系统的，既包含形式美也包含内容美。对于黔东南

苗族服饰文化的发展，即对其形式美的提取、转化与展现以

及对其内容美的归纳、整理与视觉转化。这就要求黔东南苗

族服饰文化在的视觉景观是相对完整且形成系统的。但是当

前黔东南苗族服饰文化面临的困境较多：首先，受到服装产

业中潮流、时尚理念的冲击，即使在黔东南地区也已经不再

成为日常穿着的服装，对于本地人而言有关黔东南苗族服饰

文化的记忆、景象已经逐渐消亡；其次，黔东南地区的年轻

人口大量外流使得当地更多的年轻人融入到新的文化语境之

中，让黔东南苗族服饰文化的继承缺乏继承人；除此之外，
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目前仅有的对黔东南苗族服饰文化景象有记忆的传承者以及

黔东南苗族服饰的穿着者，以中老年人居多，其在新的媒

介、技术应用方面知识普遍匮乏，无法在其视觉景观构建中

实现文化碎片的整合。基于这一视角来看，如何系统的拾取

黔东南苗族服饰文化碎片，并整合为新的视觉景观系统，是

其文化发展面临的主要困境。

（三）生产创新困境

新兴技术的发展对于生产力的发展有着重大的推动意

义，在冲击黔东南苗族服饰文化客观存在形态的同时，也给

黔东南苗族服饰文化带来了新的机遇、新的发展方向，丞待

人们通过对其文化的生产创新进行深入开发。

在上述分析中已然提到黔东南地区苗族服饰文化和苗族

服饰商品之间的关联性，二者的互相促进作用让黔东南地区

苗族服饰文化的商品属性得以凸显。黔东南苗族服饰的视觉

景观符号以“民族”为主导吸引了更多人，但是并未以“品

牌”为符号进行粗放型到高质量经济发展的规划，阻碍其市

场的发展；其次是黔东南苗族服饰的视觉景观符号过于单

一，品牌和创新的不足意味着黔东南苗族服饰的商品是单一

的，其在大众视野中的符号也是无内涵的，无法体现出其文

化底蕴、艺术美感；除此之外，受到工业化技术发展冲击的

苗族服饰在以往被迫走上了“实用主义”的发展道路，牺牲

了本身具备的文化价值和艺术价值，功能的过度追求和改良

已然偏离了其本身应用的文化生产、创新方向。

三、视觉景观视角下黔东南苗族服饰文化的激活路径

（一）借助文创提升视觉符号辨识度

在马康纳（MacCannell）认为“旅游者的旅游过程即对

于文化真实性的追求过程，在前台窥见的也仅仅是舞台化的

真实性”，这种真实性同时起到吸引受众和保护客体免遭破

坏的作用。对于黔东南苗族服饰文化而言，把握文化真实性

即把握其本真的视觉符号。一方面，文化真实性的视觉符号

能够提升辨识度，另一方面通过舞台化的真实拓展文化的视

觉景象展示途径，文化创意产品便是其中之一。

黔东南苗族服饰通过其在形制、色彩、图案等视觉景

象传达出黔东南地区苗族人民的情感、信仰。如科恩（Erik 

Cohen）所述，旅游文化产品的发展会逐渐融入到当地文化之

中并且作为文化形态被感知，文化创意产品可以承载黔东南

苗族服饰的视觉景象并且以新的文化形态被感知，形成文化

的商品。这种文化商品化发展的方法有助于社会文化的良性

变迁，但是其变迁过程中还有诸多要点应当给予高度关注。

首先是文化创意产品对黔东南苗族服饰文化“真实性”的

表达，在产品开发过程中应当致力于“黔东南苗族服饰”的

艺术特征提取以形成体现其本真的文化符号；其次是文化创

意产品对黔东南苗族服饰文化景象的转译，对于苗族服饰文

化“真实性”的景象传达应当与其视觉符号的打造形成一致

的、系统的视觉效果，在文化创意产品的视觉展现中充分的

体现与苗族人民生活相关的图景、信仰相关的元素，以实现

具备辨识度的符号表达。

（二）创新服饰图案实现碎片化整合

在上文中提到，黔东南苗族服饰文化的发展，即对其

形式美的提取、转化与展现以及对其内容美的归纳、整理与

视觉转化。服饰图案既是形式美的重要构成，也是内容美的

重要视觉表现路径。但是本地人记忆中苗族服饰文化景象的

消亡、新媒介中苗族服饰文化景象的匮乏都要求服饰图案进

行创新以完成对景象碎片的整合，以构建视觉景观。首先，

要对服饰图案进行提取，传达出其黔东南苗族人民对世界的

认知、对生活的祝祷、对自然对敬畏，体现其文化内涵。其

次，要能够进行创新转化。在色彩、细节方面弥补缺失并且

常识更加丰富的表现手法，使其适用于更加丰富的媒介类型

进行视觉展示。其中，前者便是碎片提取的过程，后者便是

碎片再组的过程，在景观社会中使其形成新的景象系统。

（三）打造品牌凸显商品的文化价值

从视觉景观视角来看，苗族服饰文化的生产必然要经过

其景象到市场经济的转化过程，但是这一转化过程的观察结

果来看并不乐观。当我国经济呈现出“粗放”到“高质量”

的发展趋势，黔东南苗族服饰文化作为市场商品的发展也应

当迎合这一发展潮流，在视觉景观系统中打造出品牌化景

象，给予其更多拓展内涵、聚焦目光的景象转译空间。

对于黔东南苗族服饰文化发展困境的分析中已经提出走

品牌发展路径的必要性，并且阐述其在视觉景观构建中的重

要地位。仍需明确的是，黔东南苗族服饰文化相关品牌的打

造仍然应当围绕“文化”这一核心内容，将“文化”的激活

作为主要使命。景象到市场经济再到价值这一促进文化发展

的过程中，市场经济作为中间的传递媒介，要求能够体现出

黔东南苗族服饰文化的价值以及其艺术特色，方能在价值到

文化发展的导向中实现预期目的。因此，品牌效应的打造要

求目前黔东南苗族服饰产业中的前端品牌在服装产品中更多

的关注文化的体现方面，而非一味的走入低价多销的市场或

依附于旅游产业之中。

四、结语

在景观社会理论中文化发展问题的探讨往往秉承批判

的视角，认为文化是动态的、发展中的系统，不应当表现为

静止的、一成不变的。因而景观社会理论对于文化超越的基

础之上，还应当以辩证的视角看待文化与其的融合与统一。

本文从景观社会理论的视角对于黔东南苗族服饰文化的视觉

景观构建机制进行初步分析，针对目前黔东南苗族服饰文化

的发展困境提出了视觉景观视角下黔东南苗族服饰文化的激

活路径，以期为黔东南苗族服饰文化的传承和发展提供新思

路。
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