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浅谈豫酒振兴
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[摘　要]豫酒振兴，归根结底是一个文化的振兴，而振兴文化要从民族出发，民族对这个文化有自信，有归属感，才能认同

这个文化，才能不断传播这个文化，久而久之，文化才能振兴，豫酒也才能振兴。豫酒振兴不是一句空话，要从很多方面去振兴

豫酒；酒质，文化，包装，宣传，品牌效应，市场营销，成本等，这些应全面把控，相辅相成，共同推进豫酒振兴。
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酒文化是中国的传统文化，尤其是最近几年，酒销量迅

猛，2021年，烟酒人均消费支出增长12.2%，占总的消费支出

比例为29.8%。

年份（年） 人均消费支出（元） 占比（%）
2020 6397 30.2
2021 7178 29.8

而在2020年1-10月份，白酒产量不断增长，白酒在国民的

地位不断上升，因此，振兴豫酒处在关键的时期，如何振兴豫

酒至关重要。

月份（月） 当期值(万千升)
2 0
3 65.8
4 60.4
5 58.6
6 67.5
7 42.8
8 41
9 61.8
10 60.2

一、从文化走进营销

每个地方都有每个地方的特色，一方水土一方人，便是这

个道理。酒在河南有着七千多年的历史，它的历史文化深深的

印刻在了河南人的骨子里。如何让这种文化走进营销，是豫酒

振兴的关键性一步。首先，文化营销很大程度上局限于当地的

文化特色，因此，要走出去，引进来；有时我们认为文化是不

通的，但是很多时候文化又是相通的；在酒文化上，我们可以

融情于酒，外出的人可以喝着家乡的酒，借着酒，将思念融于

酒中，带回家乡；另一方面，我们也要寻找文化的真正精华，

通过其它的文化，反思或者寻找我们文化需要改进或者增强的

地方，也要将我们真正精华的文化宣扬出去，这就是走出去，

引进来的内涵，不局限于当地，不改变精华，这样才能做到宣

扬豫酒文化的博大精深。

每个企业都有每个企业的特色，也具有这个企业独特的

文化。而每个企业不仅要结合市场特征进行营销，还要赋予

豫酒新的内涵和时尚色彩[1]，这样，才能振兴豫酒，宣传豫

酒文化，是人们对豫酒文化能有更清晰的认识。一个企业文

化的营销就是对这个产品和营销手段赋予与了当地的文化特

色，让消费者在消费的同时，不仅消费的是一个产品，同时

购买的也是一个文化，从而增加营销量 [2][3]。实质上，企业

要想搞好营销，首先要明白消费者需要什么，喜欢什么，从

而在销售酒的时候对症下药，苏勇[4]曾经说过，要结合当地

特色，对老百姓投其所好，以这个为出发点宣传豫酒文化，

这样才能使酒文化走进营销。文化营销也要以企业文化为基

础，以企业文化来宣传豫酒文化，在这方面，仰韶酒业宣传

的很到位，“到河南，喝陶香，喝酒就喝彩陶坊”；即宣传

了豫酒，也宣传了企业文化。

二、质量重于一切

若作酒醴，尔惟曲蘖。一瓶好酒首先要有好的曲，一块

好曲的制作要经历很多严格的工序；制曲也要因地制宜，比如

说茅台的鼓包曲，就是结合了当地的温度，气候和空气湿度，

南方空气水分多，这样设计可以使区块中的水分更容易散发；

北方的区块采用了方块曲，是因为北方的气候干燥，而方块曲

的另一个好处就是易于摆放。河南也是这样，结合了河南的气

候，温度，才能制作出好的曲块。其次是曲块的厚度，大小。

一般情况下，曲块的表皮指标更高一些，但是曲心的香味更突

出，因此，把控好曲块的厚度，使香味和指标达到一个平衡点

才是最好的，这样，曲的质量才能更好。另外一方面，茅台的

每块曲都采用稻草包裹，使它保温，水分更容易散失，结合河

南当地的特色，河南的气候干燥严寒，可以在曲的最上层铺上

稻草，再铺一层编织袋，以达到保湿的目的，既节省了人力，

也结合了河南的特色，使曲块的质量更好。最后随时监控温

度，确定好翻曲时间。这样，一块好曲就制作成功了，只有曲

好了，才能保障酒的品质更好，才能在豫酒振兴上迈出关键的

一步。

粮食合理的搭配才能缔造出更完美的口味。在白酒酿造

过程中，抛开香型，只针对豫酒的特色——浓香型白酒，不

同粮食的搭配，能够酿造出不同的口味。大家熟悉的可能有

五粮液，后来在实验室我见到一位老师进行了六种粮食搭配

进行酿造，仰韶酒业甚至推出了九梁酿造，也就是九种粮食

进行搭配来酿造。唯改革者进，唯创新者强；只有不断推陈

出新，才能在工艺上不断进步，才能使豫酒更上一层楼，也

才能振兴豫酒。

三、节约成本等于提高利润

从每一个小问题节约成本，汇聚起来就是一笔不晓得财

富。每年因曲虫原因不仅导致粮食的大量损失，而且给工人的

工作环境造成了极大的影响；通过多年对曲虫治理的研究，最

终总结出了治理曲虫的方法；归纳为：堵不如疏，疏不如从源

头解决，而源头就是曲卵，减少曲卵的量，能减少90%以上的

曲虫数量，从而达到治理曲虫的目的。

节能降耗是每个公司节约成本，减少开资，扩大生产的

根本；在大曲生产过程中，因曲虫的大量繁殖，导致每年损

失的粮食在10%左右，所以有一个行之有效的曲虫治理方法尤

为重要。

在制曲过程中，通过了多年的试验进行了曲虫的治理；

开始采用围堵的方法，将门窗采用网纱和塑料布进行围堵，在

曲虫量少的时候，除曲房外，其余的地方曲虫的数量确实减少

了许多，但是曲房的曲虫数量在不断增加，当七月份来临后，
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由于曲房曲虫数量在不断增多，最终迎来了爆发期，像水流一

样，冲破了闸门，导致曲房周围的曲虫比往年更多，因此排除

了围堵治理曲虫的方法。

接下来采用通气降温的方法治疗曲虫，曲虫数量不断增

多是因为有适宜的生存环境，合适的温度与湿度；本试验在曲

库每层摆放两个2.2kw的排风扇，这样既降低了温度，又促进

了曲块里面水分的散失，而且加速了曲块里面杂味的扩散，由

于曲块在出库之后需要存放三个月以上，有的甚至一年，采用

风扇能加速曲中杂味的排放，其实降温也可以采用中央空调降

温，但是由于中央空调成本太高，而且采用中央空调会导致曲

库里面水分增加，不利于曲块水分的散失，综合考虑，每个曲

房采用两个2.2kw的大风扇对着曲块进行通风排潮。结果是曲

虫数量减少了30%以上。

上述的方法虽然使曲虫数量减少了一小部分，但是只是达

到了治标不治本的效果；最终治理曲虫还是要从源头解决，而

源头正是曲虫卵，无论是降温还是通风，都只能减少曲卵繁殖

的速度，进而减少曲卵的数量；而本试验是减少陈曲的数量，

或者没有陈曲；曲虫繁殖有一定的周期，在这个周期内曲虫会

繁殖，但是曲虫卵不会从曲块之内出来，在曲虫卵破壳前，将

这些具有大量曲虫卵的曲块直接用掉，周而复始，陈曲储存

时间不要超过三个月，这样曲虫卵就不会破壳而出，环境中就

不会有成年曲；前面采用大风扇的原因就是减少陈曲的储存时

间，使曲块杂味更快地除去，最终的结果是环境中的曲虫数量

减少了90%以上，达到了治理曲虫的目的。

俗话说：三斤粮食一斤酒，在生产酒方面，如果每斤酒能

消耗更少的粮食，就达到了节能降耗的目的。关于这方面，个

人只有一些大方向，就是粮食侵泡的时间，粮食的粉碎度，摊

凉的时间，糟培使用前要覆盖，防止酒精挥发，另外一方面就

是窖池温度的控制，也可以达到酒精量的增加，曲的用量也是

一个至关因素。

节约粮食，不仅是中华民族的传统美德，也是响应国家的

号召。只有节约了粮食，节约了成本，才能生产更多的白酒，

才能将豫酒更多地推广到全国，也才能更好的去振兴豫酒。

四、包装彰显豫酒文化

一个好的包装能吸引消费者的购买欲望，增加销售产量。

李岱楠[5]认为，白酒包装蕴含了传统文化，而这可以从四个方

面进行讨论；分别是材质、图形纹样、书法艺术和色彩。材

质上要环保，朴素；可以从陶瓷，纸，麻，木材等方面着手。

图形纹样上要具有一定的寓意，这些予以可以是当地的民间故

事，传统文化。对于书法艺术，中国的文化博大精深，尤其是

文字，汉字的造型在一定程度上具有一定的寓意，能够给予消

费者充分的想象空间，尤其是古代文字，比如象形文字等等，

人们看到这个字，就能瞬间明白是什么意思，代表着什么，这

极大的刺激了消费者的消费欲望。色彩上，不同的颜色能够给

予人们不同的感受，比如粉色给与人们的感受是勇往直前，黄

色代表着朝气，深色代表着庄重，红色代表着喜庆，酒在中国

适用于方方面面，不同的颜色能够使人们用于不同的场合，因

此，同一款酒，在包装上设计不同的颜色，不同的绘画，文

字，能够使消费者更乐意去购买这款酒。

在包装上，人们具有感官上的享受；而在白酒的消费过程

中，不同的包装，对消费者的第一印象不同[6]。一个包装，也

应体现绿色，地方化，国际观的色设计。树立一个企业个性化

的设计，以包装来传达自己的情感，来达到与消费者情感上的

共鸣。在振兴豫酒方面，也应该结合河南的特色，书写河南的

文化，用一个包装上的设计来体现河南文化的独一无二，展现

豫酒的魅力。

五、从白酒现状与发展探讨可持续性

随着社会的发展，白酒企业也在不断的发展。呈现出了

规模化，工业化和多元化的格局。同时，白酒的质量也在不断

地提高，新品牌也在不断地涌现。科学技术在不断进步，机械

自动化也在不断地发展。酿酒的全自动化也在不断地被很多酒

企逐渐地运用。这是一个大趋势，微机勾兑[7]等技术的进入，

使白酒的质量也在不断提高，当今市场竞争十分的激烈，而为

了适应这个大环境，大趋势，白酒企业必须打造自己的品牌，

必须不断创新，不断开发新产品，才能强化企业品牌，才能提

高知名度。白酒的另外一个趋势就是不断向低度化和多样化的

方向发展。如今人们生活物质不断丰富，逐渐追求养生之道，

因此，低度化的白酒更容易得到消费者的喜欢，如今我国的

白酒以低度为主流。39度以下的白酒占据了市场40%左右的份

额，随着时间的增长，这一趋势还在不断地扩大。另一方面，

供大于求，产大于销售，导致竞争过于激烈，进而出现了一些

不正当的竞争。另外一方面，小酒厂的泛滥，导致酒的质量成

为一个问题。各种高仿酒的出现，极大的影响了人们的身体健

康[8]。这些都会导致人们对一个品牌的不信赖。因此，一个企

业应重视质量，打造出自己企业的口碑，当消费者认可这个品

牌时，这个品牌才能拓宽市场，豫酒应重视质量，重视品牌在

市场上可能存在的问题，不都提高企业的影响力，不断改进不

足，如此才能不断振兴。

结束语

纵观历史的发展，豫酒的振兴要从多方面去着手，酒

质，文化，包装，宣传，品牌效应，市场营销，成本等，这

些缺一不可。同样，振兴豫酒也不是一个企业能肩负的重

任，需要河南所有酒企共同去努力；但是，振兴豫酒同样需

要一只领头羊，起模范带头作用，这样才能众志成城，共同

打造河南品牌，才能攻克一切难关，推陈出新，发扬豫酒文

化，振兴豫酒。 
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