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[摘　要]在社会文化生活快速发展的背景下，人们在精神层面有了更高的追求，同时对视觉设计也有了更高的标准。视

觉是人类对事物进行认知的起点和重要形式，而视觉设计则是人们通过眼睛做出的主观判断和本能表现。现代视觉设计可以

通过视觉的形式将设计者内心的思想和设计理念传达出来，同时也可以对艺术当中的创新性思维进行客观解读。在经历了从

认识爆炸到信息保障的现代文明进程之后，现代视觉设计也实现了进一步的发展，新技术手段的融入为其注入了新的生机与

活力。基于此，本文运用文献分析法、归纳总结法，探究了现代视觉设计中的创新思维以及审美，希望为设计人员提供参考

与借鉴。
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一、现代视觉设计中创新思维的实现方法

（一）训练发散性思维

从心理学的角度来说，思维发散是创新思维形成的重要

条件。发散性思维是设计人员在进行艺术创作过程中所必须

要的思维模式[1]。在面对相互统一的事物的时候，设计人员

可以利用发散性思维来使创作思想变得更为活跃，进而实现

创作思想的更新。在现代视觉设计的过程中需要考虑和关注

的设计因素比较多，只有训练发散性思维才能实现特殊化的

自我创作。但在这个过程中，设计人员也要基于自身的情

况，结合作品设计的要求在发散性思维和发散性思想当中选

择可取的部分，避免天马行空的想象，否则会超出作品设计

的要求和范围。

（二）拓展逆向性思维

将艺术作品的不平凡性体现出来是艺术创作的最大价值。

在进行现代视觉设计的时候，也要坚持这一原则，通过逆向性

思维来获得独特的创作成效。在很多情况下，设计人员无法按

照常规的视觉思维来将内心所要表达的视觉信息呈现出来，在

逆向性思维的帮助下可以更好地进行设计与思考，进而收获意

想不到的创意效果。在这个过程中，设计人员可以根据设计的

主体增加逆向性的思维素材，在其中增加夸张但符合主题的元

素和手法。这样可以将设计作品的独特之处体现出来，并在第

一视觉中打动受传者，引起受传者的充分关注。为了实现这个

目标，设计者在将常规思路作为设计基础的同时，还要做好逆

向思考，将不同的实验科学进行结合，在这个基础上设计出与

众不同的现代视觉作品。

（三）培养联想性思维

在现代视觉设计当中，联想性思维也是一种使用频率比

较高的视觉思维训练方法。这种思维指的是对不同事物进行的

想象，这种想象无固定性，但却是基于事物之间的联系而产生

的。联想性思维主要包括对比联想、接近联想以及因果联想这

三种形式。无论是在日常生活还是工作当中，联想性思维都是

比较常用的，因此将其运用到现代视觉设计当中也是比较容易

实现的。这要求设计人员根据作品的要求来搜集相关的信息和

资料，在对资料进行分析和整理的基础上注入新的联想创意，

并在这个基础上进行思维创作，这有利于实现视觉思维模式的

创新，可以引起受传者的情感共鸣[2]。

（四）树立与时俱进的设计理念

在新时代的背景下，在开展现代视觉设计工作的时候要

坚持与时俱进的理念。作为设计人员，要通过学习、参观以

及访问等多样化的形式来提高自身的艺术修养和审美能力，

并不断吸收和学习先进的设计理念。对于现代视觉设计来

说，设计理念会对最终的创作效果产生直接的影响。在不同

阶段，广大人民群众的审美观念存在差异，因此现代视觉设

计作品应该结合时代特点来将不同时代的特色文化展现出

来。在新时期，要紧跟时代发展方向，体现出时代的个性化

精神特色，以此来使作品活得受传者的喜爱。当前，社会主

导多元化和个性化艺术特点，现代视觉设计人员要顺应这一

时代背景，对传统设计理念进行更新，融入特色的艺术元

素，以此来满足受传者的需求。

（五）创新视觉语言

语言是人们表达思想和表现情感的重要工具。在现代视觉

设计的时候，也要通过合理的视觉语言来完成情感的表达，将

艺术作品的相关信息充分地表现出来。现代视觉设计的艺术语

言包含了文字、色彩、造型、装饰等多样化的元素，这些元素

在经过组合之后可以传达出不同的视觉效果，表现出相应的思

想情感。比如不同线型作品会给受传者带来不同的感受，直线

型作品给人以严肃、认真以及挺拔的感觉，曲线型作品给人以

生动、活泼和自由，而水平线型作品表达的则是平缓、顺畅与

祥和[3]。同时，不同颜色在冷暖、快慢等方面所表达的信息也

存在明显的差异。在现代视觉设计作品当中，艺术语言处于外

在表现形式，只有对视觉语言进行创新才能对设计的作品进行

创新。这要求设计人员通过不断学习来创新视觉语言，最终设

计出优秀的作品。

二、现代视觉设计中审美元素的运用方法

（一）发挥构图的功能性

在现代视觉设计作品当中，审美元素主要包括图形、文字

以及色彩等形式。其中图形是最为常见的形式，同时也是作品

的重要构成部分。在艺术设计的过程中，需要将构图的功能性
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充分发挥出来，这样才能提高现代视觉设计作品的展示效果。

具体来说，设计人员要使设计思路变得形象化和具体化，以此

来使构图的层次感变得更为突出，在这个基础上达到视觉牵引

的效果。同时，还可以利用特殊的图形元素来使现代视觉作

品的视觉效果得到增强。除此之外，还要关注各种元素的合理

堆砌，做到重点突出。通过对不同颜色的合理搭配来形成丰富

的色彩，对受传者的感官形成刺激，增强他们的视觉审美体验

感，使他们产生眼前一亮的感觉。

（二）营造良好的冲击效果

现代视觉设计作品主要是通过视觉元素来给人以艺术美感

的。因此，在运用审美元素来进行设计的时候要致力于营造良

好的冲击效果，这样才能使作品的功能更好地发挥出来。这其

中色彩语言就是营造冲击效果的主要手段。设计者可以利用人

们对色彩的灵敏度来形成鲜明的视觉效果，以此来满足人们在

视觉审美方面的需求，使作品更好地引起受众的关注，同时也

使现代视觉设计作品的魅力更好地发挥出来[4]。除此之外，设

计者还可以对色彩的明暗度和饱和度进行有效调节，以此来实

现情感传达的效果，使人对作品的内在力量形成深刻的感受和

有效的认知。

（三）构建良好的传播载体

在现代视觉设计中，为了更好地应用审美元素，构建良好

的传播载体也是重要的途径。这里的传播载体主要指的是文字

类元素，这是信息传递的重要手段，可以表现出不同的审美效

果。在计算机技术快速发展的背景下，字体变得更为多样，字

体设计也表现出了艺术化和个性化的特征，这不仅满足了设计

者的创新需求，同时也满足了大众的审美要求。在现代视觉设

计的过程中，设计者这可以对文字的颜色、字体、风格以及明

暗度进行合理搭配，并将其与作品的整体特点进行结合，以此

来实现信息的准确传达，使视觉效果变得更为丰富，最终可以

促进现代视觉设计价值的提升。

三、现代视觉设计中创新思维与审美构建的要点

（一）围绕视觉中心进行设计

在现代视觉设计当中，要关注受传者的视觉感受，将视觉

作为中心来开展设计，以此来实现思维的创新和审美的构建。

在对各类图像进行审视的过程中，人们会凭借主观思维找到图

像当中最为突出的部分，在这之后才会转向其他次要的部分，

这就是设计师所强调的视觉中心。该中心的存在可以帮助他们

及时抓住视觉的焦点，并在这个基础上对物体和图像进行快

速、准确的辨认。与此同时，很多人在欣赏现代视觉设计主频

的时候，视觉思维仅仅会停留在视觉中心处，他们会选择性地

忽略掉其他的部分。这要求设计师在进行设计的时候要围绕视

觉中心来将作品的内涵传递出来。

（二）把握设计的比例和尺度

在对现代视觉作品进行设计的时候，找到最适合的比例和

尺度是十分重要的，这样才能更好地实现审美构建。这要求设

计者将人的视觉特性作为基础，通过合理的比例设计和尺度设

计来将作品中深层次的内部关系和寓意表现出来，使受传者基

于视觉思维感受到作品的和谐之美。比如在对人物形象进行设

计的时候，要坚持“三庭五眼”的原则来对面部进行绘画，坚

持基本的比例规则才能使人物形象不失真，同时使受传者产生

美的感受和体验[5]。

（三）注重视觉对比的和谐统一

为了表达深刻的艺术内涵，很多现代视觉主频在设计的时

候都会运用强烈的对比色调和对比的手法，这样可以突出两者

之间的差异性。这无论是在绘画作品设计还是在广告设计当中

都是比较常见的，同时也是现代视觉设计思维创新的基础。虽

然这种手法可以使作品的主题和重点变得更为突出，但在其中

也要掌握好相应的尺度，能够在突出对比的基础上实现二者的

和谐统一，使二者的关系处于既相互对立又相互依存的状态，

这样才能给受传者以较好的审美视觉感受，同时也可以使作品

的整体主题变得更为明确和突出。

结束语

综上所述，现代视觉设计在发展的过程中表现出了较强的

个性化特征，创新思维的应用成为了必要条件。这要求设计师

结合时代发展需要，实现自身思维的突破。在训练发散思维、

拓展逆向性思维、培养联想性思维的同时，设计者还要树立

起与时俱进的设计理念，并结合当前时代的审美观，给受传者

以更好的审美艺术体验。在选择和运用多样化审美元素的过程

中，要充分发挥构图的功能性，要营造良好的冲击效果，同时

还要建立良好的传播载体。在未来，现代视觉设计还将融合新

媒体技术和数字技术，以此来将设计师的理念更为便捷地传递

出来，提高作品的互动性和针对性，这也将促进现代视觉设计

向着开放与创新的方向发展。
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